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Liebe Leserinnen und Leser,

wir freuen uns, Ihnen den Tatigkeitsbericht des Stdtiroler Apfelkonsor-
tiums fiir das Geschaftsjahr 2025/2026 prasentieren zu diirfen. Er bietet
einen umfassenden Einblick in unsere Arbeit und zeigt, mit welchen
Projekten, Initiativen und Malnahmen wir uns im vergangenen Jahr fiir
den Sudtiroler Apfelsektor engagiert haben.

Wie bereits im Vorjahr erscheint der Tatigkeitsbericht ausschlief3lich

in digitaler Form. Damit setzen wir bewusst auf eine nachhaltige und
ressourcenschonende Losung. Der Bericht steht jederzeit auf www.
apfelwelt.it zum Download bereit und wird allen Mitgliedern zusatzlich
Uber unseren Newsletter zur Verfligung gestellt.

Die Arbeit des Sudtiroler Apfelkonsortiums stiitzt sich auf zwei zentrale
Aufgabenbereiche. Als vom Landwirtschaftsministerium anerkanntes
Schutzkonsortium fir den ,Stdtiroler Apfel“ g.g.A. tragen wir Verant-
wortung flr die Einhaltung der Disziplinarordnung, die Marktbeobach-
tung sowie die Uberwachung der Vorgaben des Pflichtenhefts fiir das
Produkt mit geschiitzter geografischer Angabe.

Gleichzeitig verstehen wir uns als starke Interessenvertretung der
Sudtiroler Apfelwirtschaft. Gemeinsam mit unseren Mitgliedern und den
Organisationen der Branche setzen wir uns dafiir ein, die Zukunft des
Sudtiroler Obstbaus aktiv mitzugestalten, Innovationen zu férdern und
die Wettbewerbsfahigkeit unseres Sektors zu starken. Welche Schwer-
punkte wir dabei im vergangenen Jahr gesetzt haben, erfahren Sie in
den einzelnen Kapiteln dieses Berichts.

Wir laden Sie herzlich ein, unseren Tatigkeitsbericht zu entdecken,
und wiinschen lhnen eine informative und interessante Lektiire. Er
zeigt, wie vielfaltig die Aufgaben des Siidtiroler Apfelkonsortiums sind
und welchen Beitrag wir gemeinsam fir eine erfolgreiche Zukunft des
Sudtiroler Obstbaus leisten.

o o

Harald Weis
Obmann Sudtiroler Apfelkonsortium
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Siidtiroler Apfelkonsortium

Das im Jahr 2000 gegriindete Siidtiroler Apfelkonsorti-
um (SAK) hat seinen Sitz seit 2012 im Haus des Apfels in
Terlan. Seither baut das Konsortium seine Aktivitaten
jahrlich weiter aus. Als gemeinsames Dach aller Obst-
vermarktungsorganisationen tibernimmt das SAK eine
Vielzahl institutioneller Aufgaben. Es nimmt mittlerwei-
le eine zentrale Position in der Sldtiroler Apfelwelt ein.
Die vier Mitglieder des SAK sind:
- Der Verband der Siidtiroler Obstgenossenschaften
(VOG)
- Der Verband der Vinschgauer Produzenten flir Obst
und Gemdiise (VI.P)
- Die Freie Obstbauern Sidtirols (FOS)
- Die Fruttunion
Seit 2005 ist das Stidtiroler Apfelkonsortium das vom
Ministerium offiziell anerkannte Schutzkonsortium
fiir den ,,Stidtiroler Apfel“ g.g.A. Das SAK vertritt ca.
6.000 Obstbauern. Das Ziel ist es, die Qualitat sowie die
Vermarktung des Suidtiroler Apfels g.g.A. nachhaltig zu
schiitzen und zu férdern.
Im Oktober 2023 wurde das Schutzkonsortium flr den
»Sudtiroler Apfel“ g.g.A. vom Landwirtschaftsministe-
rium erneut offiziell beauftragt. Es erfiillt die Aufgaben
und Pflichten gemaR Artikel 53, Absatz 15, des Gesetzes
vom 24. April 1998, Nr. 128 (in der Fassung von Artikel
14 des Gesetzes vom 21. Dezember 1999, Nr. 526) und
bt die entsprechenden Funktionen flr den ,Stdtiroler
Apfel“g.g.A. aus.

Aufgabe als Markenhiiter

Im Mittelpunkt der Konsortiumsarbeit steht die Wah-
rung der Interessen der Stidtiroler Obstproduzenten.
In seiner Funktion als Schutzkonsortium sichert es
zudem den Fortbestand der seit 2005 gemeinschafts-
rechtlich geschitzten Bezeichnung ,Sidtiroler Apfel
g.g.A’ Diese schlieRt auch die bekannten Eigen-
markenMarlene® und Val Venosta® mit ein. Die 2018
Uberarbeitete Marke des SAK dient dabei als visuelles
Aushangeschild fir die institutionelle Vertretung auf
Messen.

sUDtirROL
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Sudtiroler Apfelkonsortium: Unsere Aufgabenbereiche

Kommunikation
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Schnittstelle im Zentrum
der Obstwirtschaft

An der Spitze des Konsortiums gab es im Januar 2026
einen Wechsel: Harald Weis hat das Amt des Obmanns
sowie die gesetzliche Vertretung des SAK ibernommen.
Thomas Oberhofer bleibt weiterhin als sein Stellver-
treter im Amt. Zu den satzungsgemafRen Organen

des Konsortiums gehoren die Vollversammlung, der
Verwaltungsrat, der Aufsichtsrat sowie der Vorsitzende.
Das operative Team des SAK setzt sich derzeit aus zwei
Mitarbeiterinnen zusammen.

Eine Kernaufgabe des Siidtiroler Apfelkonsortiums
(SAK) ist die Organisation der Kommunikation fir die
gesamte Obstwirtschaft. Eine bereits 2014 ins Leben
gerufene Steuerungs- und Arbeitsgruppe plant und
koordiniert hierfiir die Informations- und Aufklarungs-
arbeit - sowohl flr die Siidtiroler Bevolkerung als auch
intern. Das jahrliche Marketing-Programm wird von der
Arbeitsgruppe Marketing ausgearbeitet und von der IDM
Sudtirol in enger Abstimmung mit den Verbanden um-
gesetzt. Die Budgetfreigabe erfolgt liber eine Fachkom-
mission, die von der SAK-Vollversammlung auf Basis des
Landesgesetzes 12/2005 bestellt wird.

Das 2017 gestartete Projekt sustainapple der neuesten
SAK-Steuerungsgruppe ist erfolgreich in seine finale
Phase eingetreten. In enger Zusammenarbeit mit den
Verbanden wurden die Nachhaltigkeitsmafinahmen
kontinuierlich optimiert; aktuell lauft bereits der Zertifi-
zierungsprozess flir die eingeschriebenen Betriebe.

SUDTIROLER APFELKONSORTIUM

Harald Weis,
Obmann Siidtiroler Apfelkonsortium

Thomas Oberhofer,
Vize-Obmann Sidtiroler Apfelkonsortium
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Produktion

Das wichtigste Produkt des Sudtiroler Obstbaus ist der
Apfel, der vor allem im Bezirk Uberetsch-Unterland, im
Talboden zwischen Bozen und Meran sowie im Vinschgau
angebaut wird.

Obstanbauflache

Prozentanteil an der landwirtschaftlichen
Nutzflache (%)

Der Obstanbau ist ein zentraler wirtschaftlicher Pfeiler
Sudtirols mit hoher Ertragsleistung, bei dem im Jahr
2025 auf einer Gesamtflache von 17.491 Hektar insge-
samt 1.056.980 Tonnen Apfel gepfliickt wurden, was
einer Flachenproduktivitat von rund 60,42 Tonnen pro
Hektar entspricht. Damit Giberschritt das Erntevolumen
zum dritten Mal hintereinander die Millionengrenze. Vor
2023 verblieb die Ernte fiir sechs Jahre in Folge unter der
Eine-Million-Tonnen-Marke.

Die Ernte ist im Vergleich zur Ernteschatzung von ca.
1.011.533 t deutlich hoher ausgefallen. Griinde dafiir
waren hauptsachlich wieder die im Vergleich zu den
Vorjahren niedere Umstellungsrate sowie die wenigen
Ausfalle durch Frost, Hagel und Schadorganismen.
AuRerdem wirkten sich die regelmafRigen Niederschlage
im Sommer positiv auf die FruchtgroRen aus.

Der Anteil an Industrieware betragt 2025 rund 9,6 %,
wodurch sich 955.536 t an effektiv verflighbarer Tafelware
ergeben. Sortensieger bleibt weiterhin Golden Delicious,
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Uber 75%

Uber 50 bis 75%
Uber 5 bis 50 %
bis 5%

gefolgt von Gala, Cripps Pink und Granny Smith.

Obwohl das Anbaugebiet Stdtirol unverandert das
Potenzial besitzt, mit seiner Ernte rund 10 % der euro-
paischen Gesamtproduktion abzudecken, stellt das
dauerhafte Sichern der Eine-Million-Tonnen-Grenze eine
wachsende mittel- und langfristige Herausforderung dar.
Dieser Trend wird mafigeblich durch den andauernden
Strukturwandel angetrieben, bei dem gezielt ertrags-
starke Altanlagen flr den Wechsel auf moderne Club-
sorten gerodet werden oder landwirtschaftliche Flachen
vollstéandig an den Weinbau verloren gehen.

Stdtirols Bio-Apfelanbauer haben 2025 mengenmalig
nur leicht weniger produziert als im Vorjahr. Die Ernte
lag mit 100.101 Tonnen nur leicht unter der Ernte 2024.
Die tatsachliche Menge, welche Sidtirols Bio-Obstbauern
erzeugen, ist insgesamt jedoch héher, denn sie miissen
die Ware der Umstellungsbetriebe und die Ernte der
Grenzreihen als Integrierte Ware liefern.



Erntemenge

Fir die Europaische Union wird die Apfelproduktion auf
rund 9,5 Millionen Tonnen geschatzt. Dies entspricht
einem Rickgang von 16 % gegentiiber 2025 und von 14 %
im Vergleich zum Durchschnitt der letzten drei Jahre.
Damit handelt es sich um die niedrigste Ernte der ver-
gangenen neun Jahre.

Spatfroste im Frihjahr, langanhaltende Hitzeperioden,
Trockenheit und Hagelereignisse sowie der Mangel an
wirksamen Bekdmpfungsmoglichkeiten gegen Schad-
linge und Krankheiten haben das Produktionspotenzial
zahlreicher europdischer Anbaulander erheblich beein-
trachtigt.

Unter den wichtigsten Erzeugerlandern verzeichnet
Polen einen der starksten Riickgédnge. Die Produktion
wird auf rund 2,7 Millionen Tonnen geschéatzt, was ei-
nem Minus von 30 % gegenliber 2025 entspricht. Haupt-
ursache sind die starken Froste wahrend der Bliitezeit

Sortenfldchenverteilung in Sudtirol

DAS APFELJAHR

im April, die auf einen Winter mit Temperaturen von
bis zu -30 °C folgten. Mehr als die Halfte der Ernte wird
voraussichtlich in die verarbeitende Industrie flieRen.

Auch in Frankreich wird eine eher kleine Apfelernte von
rund 1,2 Millionen Tonnen (-24 %) erwartet. Anders sieht
die Situation in Spanien aus: Dort wird eine Produktions-
steigerung von 8 % gegeniliber dem Vorjahr erwartet, da
grolRere wetterbedingte Schaden ausgeblieben sind.

In Deutschland wird die Ernte auf etwa 1 Million Tonnen
(-11 %) geschatzt. In Belgien und den Niederlanden
bleibt die Marktlage schwierig: Hohe Restbestande,
niedrige Preise und unglinstige Witterungsbedingungen
flihren zu Produktionsriickgdngen von -25 % bzw. -17 %
gegeniiber 2025.

Quelle: Assomela
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Quelle: Agrar- und Forstbericht 2024; Autonome Provinz Bozen - Siidtirol
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Fldchenverteilung

Im Vergleich zu 2024 sind die Obstbaufldchen weiterhin
leicht riicklaufig, ein Trend, der schon seit mehreren
Jahren zu beobachten ist. Nachstehend die festgestell-
ten Flachenanderungen der einzelnen Sorten:

Bestand der wichtigsten Apfel- und Birnensorten in Sudtirol

Umstellungsrate

Innerhalb des Apfelanbaues lag die Umstellungsrate mit
ca. 3,5 % weiterhin niedrig.

2024 2025 Differenz
sorte Fliche (ha)|  °  Flache(ha)| °|  Fliche(ha) 7
Golden Delicious 4.012 23 3.898 22 -113 -1
Gala 3.518 20 3.373 19 -145 -1
Cripps Pink 1.400 8 1.456 8 56 0
Granny Smith 1.325 8 1.361 8 36 0
Red Delicious 1.364 8 1.242 7 -122 -1
Fuji 979 6 963 6 -16 -0
WA38 - Cosmic Crisp 664 4 751 4 87 0
Nicoter - Kanzi 690 4 745 4 55 0
Scilate 539 3 582 3 43 0
Braeburn 476 3 430 2 -46 -0
Pinova 363 2 365 2 2 0
Morgenduft 100 1 96 1 -4 -0
Topaz 81 0 86 0 5 0
Shinano Gold 69 0 64 0 -5 -0
Roho 55 0 52 0 -3 -0
Jonagold 41 0 36 0 -5 -0
Stayman Winesap 24 0 24 0 -0 -0
Idared 13 0 11 0 -2 -0
Elstar 6 0 5 0 -0 -0
Civni - Rubens 2 0 1 0 -2 -0
andere Apfelsorten 1.832 10 1.907 11 75 0
alle Birnensorten 43 0 43 0 -0 -0
Gesamtergebnis 17.597 100 17.491 100 -106 -1
Quelle: Agrar- und Forstbericht 2024; Autonome Provinz Bozen - Siidtirol
Apfelernte der dahre 2024 und 2025 in Siidtirol (t)
2025 2025 Abweichung Schatzung -
Ll 2024 geschatzt geerntet effektivegErnte in %g
Apfel 1.040.833 1.011.533 1.056.980 4

Quelle: Stidtiroler Beratungsring fiir Obst- und Weinbau
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DAS APFELJAHR

Aufteilung der Siidtiroler Apfelernte 2025 (t)

Neue

Sorten**

Morgenduft .
0.6 % 16,9%
6323t 178.470 t

Pinova/Evelina Andere Jonagold
2,3% Sorten* 0,1%
23.858t 1,4% 1.549t
14.923 t

Golden Delicious

23,2%
245.333t
Braeburn
2,5%
26.548t

Gala
17,0 %
179.406 t

Fuji
4,3 %
45,560 t

Granny Smith

6,7 %
Red Delicious 70.8551 Cripps Pink
6,4 % 9,0 %
67.623t 95.088 t
*andere Sorten: Stayman, Jonathan, Idared, Elstar
**neue Sorten und Clubsorten bzw. Markennamen: envy, Jazz, Kanzi, Ambrosia, ... Quelle: Handelskammer, VIP und VOG
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Apfelexporte in Drittldnder 2025/26

Die exportierte Apfelmenge in Drittlander lag bei
147.182 Tonnen, rund 34 % mehr als im Vorjahr und
auch deutlich uber dem Durchschnitt der vergangenen
10 Jahre.

Auf die 5 wichtigsten Importlander von Apfeln aus
Stdtirol, Saudi-Arabien, Agypten, Norwegen, Brasilien
und Israel, entfielen mit 96.092 Tonnen rund 65 % der
exportierten Apfel.

Saudi-Arabien war, wie schon in den vergangenen Jah-
ren, das wichtigste Exportland.

Deutlich gesteigert gegenliber dem Vorjahr wurden

die Exporte nach Agypten (plus 175 %) und Indien (plus
52 %). 20.866 Tonnen Apfel wurden in lateinamerikani-
sche Lander exportiert, wo sich mittlerweile Brasilien
als wichtigster Markt etabliert hat.

16



DAS APFELJAHR

Durchschnittliche Auszahlungspreise der Ernte 2023 und 2024 fuir Tafelware

Sorte

Cripps Pink - Pink Lady®
Scilate - envy™
Nicoter Kanzi®
Granny Smith
Fuji

Gala

Morgenduft
Braeburn

Red Delicous
Golden Delicious

Ernte 2023
82,0
73,5
70,3

68,,1
64,1
60,8
51,5
51,4
50,9
47,4

Quelle: Raiffeisenverband Sudtirol (Eurocent/kg)

Ernte 2024
98,5,0
72,8
70,5
60,1
66,5
60,3
47,7
56,5
48,8
50,2

%
20,1
-0,9
0,3
-11,8
3,7
-0,9
7.4
9,9
-4.0
6,0

¥



Absatz und Vertrieb

Die Gesamternte belief sich im Jahr 2025 auf 1.056.980
Tonnen. Davon entfielen 211.000 Tonnen ca. auf die
Produktion mit geschiitzter geografischer Angabe g.g.A
(Sudtiroler Apfel, Marlene oder Val Venosta).

Die Verteilung der Exportmarkte ist in der untenstehen-
den Tortengrafik dargestellt. Der wichtigste Markt bleibt

Absatzmarkte ,,Suidtiroler Apfel“ g.g.A.

Verkaufsangaben in %

Italien (30,02 %), gefolgt von Saudi-Arabien (12,55 %)
und Spanien & Portugal (11,01 %).

Die Apfel aus Suidtirol finden aber auch in exotischen
Landern Absatz, darunter Guatemala, Honduras und
Ecuador.
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Vertriebskandle

In Italien werden jeweils ca. 23 % der Apfel tiber den
GroRhandel und ca. 45 % Uber Supermarktketten und
Discounter vertrieben. AufRerhalb von Italien werden die
Siidtiroler Apfel vor allem {iber den Lebensmitteileinzel-
handel und tGiber Importeure vertrieben.

Anteil

0.45

Andere Detailhandel Grossist Importeur LEH

»“-'E“
r

—-h-

P

DAS APFELJAHR
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Sudtiroler Qualitatskontrolle

Die Sudetiroler Qualitatskontrolle fiihrt als anerkannte
Zertifizierungsstelle die Kontrollen flir die geschitzte
geografische Angabe ,Stdtiroler Apfel“ durch. Die Kon-
trollen bei den Obstgenossenschaften und Zwischen-
handlern umfassen eine detaillierte Uberpriifung des
gesamten QM-Systems am Anfang der Vermarktungs-
saison. Im Laufe des Jahres wird zudem kontinuierlich
die innere und dufRere Qualitat der abgepackten Ware
verifiziert und das Ergebnis auf Kontrollformularen
festgehalten. Ein weiterer wichtiger Bestandteil der
Kontrolltatigkeit ist die Uberpriifung der korrekten
Trennung der Produktkreislaufe, um garantieren zu
konnen, dass nur zertifiziertes Produkt mit dem Quali-
tatssiegel vermarktet wird.

Bei den landwirtschaftlichen Betrieben wird vor allem
die Ubereinstimmung der Anlagen mit dem Obstbau-
kataster, die Anbauart und die Bodenbearbeitung Gber-
prift. Ende des Jahres 2025 waren 5.632 landwirtschaft-
liche Betriebe im Kontrollsystem fiir den ,,Stidtiroler
Apfel“ g.g.A. eingeschrieben. Insgesamt waren 12.498,15
ha Anbauflache gemeldet, was einer durchschnittlichen
Betriebsgrofie von 2,22 ha entspricht. 1.918 angemelde-
te Betriebe, wurden im Jahr 2025 von der SQK kontrol-

liert. 270 landwirtschaftliche Betriebe, welche einen
Antrag um Aufnahme in das Kontrollsystem flir den
»Sudtiroler Apfel“ g.g.A. gestellt hatten, wurden von
der SQK Uberprift und nach positiver Bewertung in das
System aufgenommen. Wie bereits in den vergangenen
Jahren hat auch im Jahr 2025 die Zahl der landwirt-
schaftlichen Betriebe, die am Programm teilnehmen,
abgenommen. Im Vergleich zum Vorjahr erhdhte sich
die durchschnittliche Betriebsgrofe um 0,11 ha, was vor
allem auf die Aufnahme von vier neuen Sorten in den
Kontrollplan zuriickzufiihren ist. Im Jahr 2025 wurden
insgesamt 693.740,32 Tonnen Apfel an die Vermark-
tungsbetriebe geliefert, welche flir den Verkauf als
~Sudtiroler Apfel” g.g.A. bestimmt waren. Im Vergleich
zum Jahr 2024 ist die Produktion um 3,85 % gestiegen.

Im Jahr 2025 waren 22 Abpackstationen und 4 Zwi-
schenhandler in das Kontrollsystem eingetragen. Die
Vermarktungsorganisationen haben im Jahr 2025
200.296,77 Tonnen Apfel als ,,Stidtiroler Apfel“ g.g.A.
vermarktet.
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Marktiuberwachung

Zeitraum der Uberwachung: 01/2025 - 12/2025
Kontrollierte Verkaufspunkte: 36

Im Jahr 2025 hat das Stidtiroler Apfelkonsortium seine
vom Ministerium vorgesehene Kontrolltatigkeit in den
Verkaufspunkten fortgefiihrt. Jedes von der EU geschiitz-
te Produkt muss vom jeweiligen Schutzkonsortium auch
im Verkaufspunkt nochmals kontrolliert werden. Vor
allem Etikettierung und Aufmachung werden tberprift.
Insgesamt wurden 35 Verkaufspunkte und 1 Onlineshop
kontrolliert. In 29 Verkaufspunkten konnte der ,,Siidtiro-
ler Apfel“ g.g.A. erhoben werden.

Die Qualitat der Apfel am Verkaufspunkt war sehr zufrie-

QUALITAT

denstellend; auch die Etikettierung wurde Grof3teils
fachgerecht durchgefiihrt.

AuRerdem wurden in 5 Verkaufspunkten insgesamt 6
Apfelproben gezogen und diese mithilfe der OG Dienste
analysiert. Alle Werte entsprachen dabei den vordefi-
nierten Werten in der aktuellen Disziplinarordnung.
Auch die lickenlose Riickverfolgbarkeit konnte bei

den Obstgenossenschaften eingeholt werden. Dritter
Aufgabenbereich im Rahmen der Marktiiberwachung
ist die Stichprobenkontrolle bei den Mitgliedsgenossen-
schaften.

Die zwei kontrollierten Genossenschaften konnten alle
erforderlichen Dokumente korrekt einreichen.
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Datum
Kontrolle

04/07/2025
04/07/2025
06/09/2025
06/09/2025
23/10/2025
23/10/2025
24/10/2025

25/10/2025
25/10/2025
26/10/2025
26/10/2025
26/10/2025
26/10/2025
26/10/2025
26/10/2025
27/10/2025
28/10/2025
28/10/2025
28/10/2025
31/10/2025
31/10/2025
13/11/2025
02/12/2025
20/06/2025
02/12/2025
02/12/2025
02/12/2025
02/12/2025
02/12/2025
10/12/2025
11/12/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025
21/06/2025

Markt

CARREFOUR MILANO
TIGROS MILANO
EUROSPESA TRIESTE
EUROSPESA TRIESTE
ALDI BOLOGNA
ESSELUNGA BOLOGNA
CONAD BOLOGNA

CARREFOUR VALSAMOGGIA
EUROSPIN VALSAMOGGIA
CONAD VIADANA
CONAD VIADANA
LIDL VIADANA
LIDL VIADANA
LIDL VIADANA
LIDL VIADANA
OASI FRANCAVILLA AL MARE
COOP SULMONA
COOP SULMONA
CARREFOUR PRATOLA PELIGNA
CONAD PESARO
EUROSPAR MODENA
FAMILA TEOLO
ORVEA MEZZOLOMBARDO
ALDI VERONA
LIDL TRENTO
ALDI TRENTO
INTERSPAR BOLZANO
POLI BOLZANO
LIDL BOLZANO
COOP BOLZANO
PUR SUDTIROL
LIDL VERONA
LIDL VERONA
LIDL VERONA
LIDL VERONA
LIDL VERONA
EUROSPIN VERONA
EUROSPIN VERONA
MIGROSS VERONA
MIGROSS VERONA
MIGROSS VERONA
IPERORVEA AFFI

Provinz

Ml
MI
TS
TS
BO
BO
BO

BO
BO
MN
MN
MN
MN
MN
MN
CH
AQ
AQ
AQ
PU
MO
PD
™
VR
N
N
BZ
BZ
BZ
BZ
BZ
VR
VR
VR
VR
VR
VR
VR
VR
VR
VR
VR

Marke

Marlene
Bio Val Venosta
Marlene
Val Venosta
Sudtiroler Apfel
Marlene
Val Venosta

Marlene
Sudtiroler Apfel
Val Venosta
Val Venosta
Val Venosta
Marlene
Val Venosta
Sudtiroler Apfel
Marlene
Val Venosta
Val Venosta
Marlene
Val Venosta
Val Venosta
Val Venosta
Marlene
Sudtiroler Apfel
Sudtiroler Apfel
Sudtiroler Apfel
Marlene
Val Venosta
Val Venosta
Marlene
Bio Val Venosta
Sudtiroler Apfel
Val Venosta
Val Venosta
Val Venosta
Bio Val Venosta
Val Venosta
Val Venosta
Bio Val Venosta
Bio Val Venosta
Val Venosta
Marlene



Riickstandsmonitoring

SAK-Monitoring-Programm Ernte 2025

Das Sudtiroler Apfelkonsortium (SAK) fiihrt in Stidtirol
bereits seit vielen Jahren regelmalige Untersuchungen
durch, um die Rickstande von Pflanzenschutzmitteln
(PSM) auf geernteten Tafeldpfeln zu kontrollieren. Auch
in der Saison 2025 wurde dieses Monitoring fortgesetzt.

Das Untersuchungsprogramm umfasste erneut sémtliche
dem SAK angeschlossenen Vermarktungsbetriebe. Die
Vorgaben beziiglich der Anzahl der zu entnehmenden
Proben, des Zeitpunkts der Probenahme sowie der zu
analysierenden Wirkstoffe wurden vom SAK festgelegt.

Methode

Die Proben wurden wahrend der Anlieferung der Ernte
2025 in den Vermarktungsbetrieben der im SAK zusam-
mengeschlossenen Erzeugerorganisationen (VOG, VI.P,
Sudtiroler Obstversteigerungen und FRUTTUNION)

QUALITAT

durch Mitarbeitende der Sudtiroler Qualitatskontrolle
entnommen.

Fiir jede Probe wurden insgesamt zwolf Apfel zufallig
aus zwei bis drei GroRkisten ausgewahlt. Durch eine
eindeutige Kennzeichnung der Proben konnte die Ruick-
verfolgbarkeit der Ware bis zum jeweiligen Erzeuger
sichergestellt werden. Anschliefend wurden die Proben
umgehend per Kurier an die beauftragten Laboratorien
Ubermittelt, wo die Analysen durchgefiihrt wurden.

Die beauftragten, akkreditierten Laboratorien waren:

Water & Life s.r.l. in Entratico (BG)

(www.waterlifelab.it) 123 Proben
Agriparadigma in Ravenna (RA)

(www.agriparadigma.it) 122 Proben
Vassanelli Lab s.r.l. in Bussolengo (VR)
(www.vassanellilab.com) 119 Proben
Bonassisa Lab s.r.l. (FG)

(www.bonassisa.it) 118 Proben
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Verteilung der Proben auf den
Untersuchungszeitraum

Die Probenahme erfolgte im Zeitraum von August bis
November direkt bei der Anlieferung der Ware in den
Lager- und Vermarktungsbetrieben. Dabei wurden
samtliche flr die Vermarktung in Stdtirol relevanten
Apfelsorten entsprechend ihrem Marktanteil bertick-
sichtigt.

Insgesamt wurden 482 Proben entnommen, womit die
Probenanzahlum 11 Giber jener des Vorjahres lag. Die
Anzahl der Proben je Sorte sowie deren Verteilung im
Verhaltnis zur jeweils geernteten Sortenmenge sind in
der Tabelle unten dargestellt.

Bezogen auf die Gesamtmenge von 871.178 Tonnen (t)
in Sldtirol geernteter Tafelware (IP) wurde im Jahr 2025
im Durchschnitt eine Analyse je 1.807 Tonnen durchge-
flhrt.



Untersuchte Sorten sowie Verteilung
der Probennahmen auf die Sorten

Sorte Erptemenge

in Tonnen
Golden Delicious 237.004
Red Delicious 65.618
Morgenduft 6.246
Gala 146.374
Granny Smith 69.901
Jonagold 773
Braebum 22.189
Fuji 45.043
Cripps Pink 91.860
Pinova/Evelina 13.853
ZT(()jsetreiS.?.rten: Stayman, Jonathan, 5 867

. ™

o ot o o

QUALITAT

Proben | Eine Probe je
gesamt ... Tonnen
105 2.257

41 1.600

6 1.041

83 1.764

42 1.664

3 258

19 1.168

30 1.501

45 2.041

12 1.154

1 5.867

95 1.752

Samtliche Proben wurden auf Riickstdnde der im Anhang 1 angefiihrten Wirkstoffe untersucht.

Zusammenfassung

Im Jahr 2025 wurden beim Riickstandsmonitoring wie
in den Vorjahren bei der Anlieferung der Apfel Proben
entnommen und auf Riickstande analysiert. Insgesamt
wurden 482 Proben entnommen, das sind 11 mehr

als im Vorjahr. Bei allen Proben wurde mindestens ein
Pflanzenschutzmittel-Riickstand nachgewiesen. Im
Durchschnitt waren es 4,4 Riickstande je Probe. Im
Vergleich dazu waren in den Jahren 2024: 4,5; 2023:
4,2;2022:4,1; und 2021: 4,4 Rickstande je Probe.
Fungizide

Der prozentuelle Anteil der Fungizide an den gesamten
gefundenen Riickstanden lag 2025 bei 77,9 % und nahm
in den letzten Jahren leicht ab (2024: 78,9; 2023: 79,7;
2022: 80,8). In absoluten Zahlen wurden 1640 Fungizid-
Rickstande nachgewiesen, dies sind im Vergleich zum
Vorjahr um 24 weniger, bei 11 Proben mehr (2024: 1664
Rickstande an 471 Proben). Die am h&ufigsten nach-

gewiesenen Fungizide sind Captan, Fosethyl-Al, und
Fludioxonil, was den Trend der letzten Jahre wieder-
spiegelt. Dodine-Ruckstande haben in den letzten drei
Jahren hingegen deutlich abgenommen. Die Fungizid-
Rickstéande stammten zum liberwiegenden Teil von
Wirkstoffen, die zur Bekdmpfung des Apfelschorfs, der
Alternaria-Lentizellenfaule, des Apfelmehltaues, der
Glomerella und von Lagerfaulen eingesetzt werden.
Diese Schaderreger verursachen auch noch in Ernte-
nahe bzw. im Lager, empfindliche ErtragseinbuRRen
und sind nur durch praventive Behandlungen effizient
in Schach zu halten. Zum Schutz des Erntegutes ist es
erforderlich, einen wirksamen Fungizid-Belag bis zur
Ernte sicherzustellen, wenn sich die Produzenten nicht
zu sehr dem Risiko aussetzen wollen, kurz vor der Ernte
noch empfindliche EinbuRen an Ertrag und Qualitat
der Ernteware zu erleiden.

Die Jahressumme der Niederschlage war im Jahr 2025
mit 715 mm deutlich niederer im Vergleich zum lang-
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jahrigen Schnitt von 816 mm. Im Laufe des Friihjahrs
bis Ende August vielen ausreichend Niederschlage,
sodass die Niederschlagsmenge laufend liber dem
langjahrigen Schnitt lag. Im September und Oktober
gab es zwei wesentliche Regenperioden, die zu einem
notwendigen Einsatz von Fungiziden zur Bekampfung
von Lagerfaulen, GLS und Lagerschorf fiihrten.

Im Laufe Jahres gab es niederschlagsreiche Perioden
wahrend der Vegetationsperiode und in vor allem
Erntendhe die durch Behandlungen vorbeugend
abgedeckt werden mussten. Dies schlagt sich in der
Anzahl der Rickstande nieder, die schon seit Jahren
zum weitaus groRten Teil von fungiziden Wirkstoffen
stammen.

Insektizide

Der prozentuelle Anteil der Insektizide an den gesam-
ten analysierten Rickstanden lag 2025 bei 20,7 % und
ist somit seit finf Jahren auf einem dhnlich héheren
Niveau im Vergleich zu 2019 und 2018 mit 13,2 bzw. 4
% Insektiziden. In absoluten Zahlen ausgedriickt wur-
denim Jahr 2025 insgesamt 436 Insektizid-Riickstande
gefunden, 2024 waren es 413 (2023: 381 ;2022: 372
2021:433;2020: 387 ;2019: 268 ; 2018: 73).

Die Zunahme im Jahr 2025 ist vor allem auf eine hohe-
re Anzahl von Flonicamid-Nachweisen zuriickzufiihren.
Diese Nachweise deuten auf einen vermehrten Einsatz
des Wirkstoffes bei der Regulierung der mehligen Ap-
felblattlaus in der Nachblite hin.

Der bisher in der Nachbliite eingesetzte, nicht rlick-
standsrelevante Wirkstoff Sulfoxaflor war im Jahr

2025 nicht mehr regular, sondern durch eine Notfall-
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zulassung nach Artikel 53 der Verordnung (EG) Nr.
1107/2009 zugelassen.

Die Zunahme der Insektizide in den vergangenen Jah-
ren ist aufgrund der schwierigen Blutlausbekampfung,
sowie durch das Auftreten des invasiven Schadlings,
der Marmorierten Baumwanze zurlickzufiihren.

Akarizide

Akarizide spielen in Siidtirol als Riickstande bei Apfeln
schon seit Jahren so gut wie keine Rolle mehr.

In den letzten Jahren war die Auslastung des Riick-
standshochstwertes auf einem vergleichbaren Niveau;
2024 lagen 96,8 % ; 2023 97,8 % und 2022 98,7 % der
gefundenen Riickstande innerhalb von 30 % des zulds-
sigen Grenzwertes. Im Berichtsjahr lagen 93,6 % der
Werte innerhalb von 30 %, 29 Werte lagen Uber 50 %
Auslastung des entsprechenden Hochstwertes. Unter
Berlicksichtigung der Messunsicherheit waren zwei
Nachweise Giber 50% Ausschopfung.
Hochstwertliberschreitungen gab es im Berichtsjahr
keine, so wie in den vergangenen Jahren auch. Alle
nachgewiesenen Riickstande stammen von am Apfel
in Italien zugelassenen Pflanzenschutzmittel-Wirkstof-
fen.

Die Richtlinien fiir den integrierten Kernobstbau in
Sudtirol, nach welchen auf nahezu der gesamten Obst-
bauflache produziert wird, fordern vom Produzenten,
dass die Rickstande am Erntegut so gering wie mog-
lich gehalten werden, sowie die Hélfte des gesetzlich
erlaubten Hochstwertes nicht liberschreiten. Diese
Vorgabe wurde so gut wie bei allen der im Rahmen
dieses Monitorings untersuchten Proben bei weitem
eingehalten. Das Qualitatssystem konnte erfolgreich
umgesetzt werden. Die Anzahl der Rickstande spiegelt
die unter den jeweiligen Witterungsverhaltnissen und
der damit verbundenen Befallssituation wider. Die im
Bericht vorliegenden Daten zeigen eine hohe Profes-
sionalitat und ausgepragtes Verantwortungsbewusst-
sein der Produzenten im Umgang mit den Produkti-
onsmitteln.

Der Berichterstatter
Klaus Marschall

QUALITAT
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Im Auftrag des Siidtiroler Apfelkonsortiums tbernahm
IDM Stidtirol auch in der Saison 2025/26 einen Teil

der Umsetzung von Kommunikations- und Marketing-
aktivitaten rund um den Sidtiroler Apfel.

sSudtirol

Die Apfel aus Siidtirol im
Klassenzimmer

Auch im Schuljahr 2025/26 wurde das Apfel-Schulprojekt
trotz des Lehrerstreiks weiterhin an Sudtirols Grund-
schulen angeboten. Die Apfelbotschafter:innen brachten
den Viertklassler:innen das Apfelland Siidtirol naher und
vermittelten in 1,5 Stunden spannende Einblicke in die
Arbeit der Apfelbduerinnen und Apfelbauern, nachhal-
tige Anbaumethoden sowie die Bedeutung der Marke
LSudtiroler Apfel“ g.g.A. Darlber hinaus lernten die
Schiiler:innen die Vielfalt der Apfelsorten und deren be-
sondere Eigenschaften kennen. Neben den informativen
Inhalten stand der Apfel als gesunde Jause im Mittel-
punkt. Besonders groRen Anklang fand auch diesmal
die abschlieRende Verkostung, bei der die Kinder die
sensorischen Unterschiede der verschiedenen Sorten
entdecken konnten.
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Aufgrund des Lehrerstreiks fiel die Teilnahme im Ver-
gleich zu den Vorjahren jedoch deutlich geringer aus.
Dennoch konnten 54 Einsatze an Schulen durchgefiihrt
und insgesamt 873 Schiiler:innen erreicht werden.
Damit leistete das Projekt weiterhin einen wichtigen
Beitrag zur Wissensvermittlung rund um den Sudtiroler
Apfel g.g.A. und die heimische Landwirtschaft.

Apfelfiihrungen durch Siidtirols
Obstwiesen mit Apfelbotschafter:innen
als Wissensvermittler

Die Apfelfiihrungen in Siidtirols Apfelwiesen erfreuen
sich groRer Beliebtheit und bieten spannende Einblicke
in den Obstbau - von Anbau und Sortenvielfalt bis zu
den natdrlichen Kreislaufen und der Arbeit der Bauern.
Die Fiihrungen finden direkt in den Obstwiesen oder in
Genossenschaften statt und werden vom Siidtiroler
Apfelkonsortium und IDM in Zusammenarbeit mit 21
Tourismusvereinen und fiinf Obstgenossenschaften or-
ganisiert.

Im vergangenen Jahr wurden 1.032 Fiihrungen mit

mehr als 14.900 Teilnehmer:innen durchgefiihrt - ein
Plus von Uber 9 % im Vergleich zum Vorjahr. Uber 50
Apfelbotschafter:innen vermittelten ihr Fachwissen und
sorgten flr interaktive Erlebnisse, bei denen auch die

onsortium/Marco Parisi

=
=



Verkostung verschiedener Apfelsorten im Mittelpunkt
stand. Hauptsachlich Tourist:innen aus Deutschland
nutzten zwischen Marz und November dieses beson-
dere Angebot, aber auch Besucher:innen aus ltalien,
Osterreich oder der Schweiz waren mit den Apfelbot-
schafter:innen unterwegs.

Die Apfelbotschafter:innen sind die Vermittler der Apfel-
kultur und somit sehr wichtige Multiplikatoren. Deshalb
sind regelmaRige Neu-Schulungen und Auffrischungs-
schulungen ein wichtiger Bestandteil der gemeinsamen
Zusammenarbeit. Ende des Jahres 2025 war es dann
wieder soweit und die Apfelbotschafter:innen wurden
zu einem gemeinsamen Treffen eingeladen. Auf dem
Programm stand dabei ein Rickblick auf die gemeinsa-
men Aktivitaten und Veranstaltungen. Abgeschlossen
wurde das Treffen mit der Auszeichnung der Apfelbot-
schafter des Jahres, Franz Gufler und einem gemeinsa-
men Aperitif.

Apfelsommeliers aus Siidtirol

Im ganzen Jahr 2025/26 tourten Apfelsommeliers

durch Sudtirol und luden bei zahlreichen Events wie der
Eisacktaler Kost, den langen Sommerabenden in Lana,
Eppan und Schenna, dem Blitenfest in Natz-Schabs,
dem Sudtiroler Speckfest oder dem Brot- und Strudel-

MARKETING

markt in Brixen dazu ein, die Vielfalt der Stdtiroler
Apfelsorten zu entdecken. Im Fokus der Verkostungen
stehen die unterschiedlichen Apfelsorten mit ihren
charakteristischen Eigenschaften - in Geschmack,
Textur und Aroma. Durch kreative Food Pairings mit
den verschiedensten Produkten entstehen spannende
Geschmackserlebnisse. Nicht nur bei Events waren die
Apfelsommeliers unterwegs, sondern auch auf Anfrage
von Gastronomie und Hotellerie, so fanden zahlreiche
Verkostungen bei interessierten Betrieben statt.

Auch in den Hotelfachschulen der Region geben die
Apfelsommeliers ihr Wissen weiter, um die ndchste
Generation von Gastronomen fiir die Vielfalt der Apfel
aus Sidtirol zu begeistern. So wird der Apfel nicht nur
auf Events, sondern auch in der regionalen Kiiche und
Gastronomie als wichtiger Bestandteil Stidtirols erleb-
bar gemacht.

Im Dezember 2025 fand im Gustelier in Bozen das ers-
te Treffen der Apfelsommeliers aus Sudtirol statt. Die
Veranstaltung bot Gelegenheit zum persénlichen Aus-
tausch, zu einem gemeinsamen Riickblick auf das ver-
gangene Jahr sowie zum gegenseitigen Kennenlernen.
Ein besonderes Highlight war die Vorfiihrung einer Ap-
felverkostung durch einen erfahrenen Apfelsommelier,
die den Teilnehmenden interessante fachliche Einblicke
vermittelte.
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Deutschland

Der Siidtiroler Apfel g.g.A.
im deutschen Handel

Den Sudtiroler Apfel g.g.A. im Umfeld des Lebensmittel-
einzelhandels zu erleben, also dort, wo der Kauf statt-
findet, istim jahrlichen Werbeprogramm einer der wich-
tigsten Schritte, um die Kunden gezielt zu erreichen.
Hier sind das Erleben, Informieren, Uberzeugen und

der Kaufimpuls direkt miteinander verkniipft. Die Std-
tiroler Apfelwirtschaft ist daher in jeder Saison darauf
bedacht, wichtige Kontakte zu kniipfen und bestehende
Netzwerke auszubauen. Daher spricht sie die verschie-
densten Zielgruppen an: von Endkonsumenten tiber die
jeweiligen Ansprechpartner im Handel - Mitarbeiter im
Marketing, Einkauf, Marktleiter, Abteilungsleiter und
Einzelhandler.

Die Zielgruppe der Endkonsumenten wird vor allem
durch Produktverkostungen und weitere Verkaufs-
forderungsaktionen am Verkaufspunkt, Advertorials

in Kundenmagazinen und Anzeigen in Handzetteln
genauso wie eine Verlangerung auf die sozialen Medien
angesprochen. Dabei wurde Kommunikation in in den
Print- und Onlinemedien der Handelspartner, sowie
Kommunikation am Point of Sale umgesetzt. Ein kreati-
ver und proaktiver Auftritt muss sicherstellen, dass
sich die Kunden aktiv mit dem Produkt Stdtiroler Apfel
g.g.A. auseinandersetzen.
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Das Apfelland Siidtirol als Sponsor des
Deutschen Obst- und Gemiisekongress

Der DOGK ist eine wichtige Informations- und Net-
working-Veranstaltung der deutschen Obst- und Gemuse-
branche. Es handelt sich um eine eintagige Veranstal-
tung mit Vortragen im Plenum und Parallel-Foren zu
wichtigen aktuellen Themen der gesamten Lieferkette.
Der Kongress bietet eine gute Plattform, Know-how mit
Vertretern der Wertschopfungskette auszutauschen und
wichtige Geschaftsbeziehungen zu kniipfen. Die Siid-
tiroler Apfelwirtschaft ist schon seit mehreren Jahren
Sponsor dieses Kongresses und prasentierte sich auch
am 22. und 23. September 2025 in Disseldorf wieder
mit einem Sudtirol-Stand. Die Plattform stellt eine
kreative Herangehensweise dar, das Apfelland Sidtirol
kennenzulernen und Interesse am Produkt und dessen
Herkunft hervorzurufen. Erstmals war auch ein Apfel-

sommelier aus Sudtirol mit vor Ort und verkostete mit
den Besucher:innen die Apfel aus Sudtirol.




MARKETING

Der Sudtiroler Apfel g.g.A. als Sponsor
beim Deutschen Frucht Preis

Zu den Highlights im B2B-Bereich gehort jedes Jahr
aufs Neue das Sponsoring des Deutschen Frucht Preises,
der zu den begehrtesten Preisen in der deutschen Han-
delslandschaft zahlt. Ziel dieser Veranstaltung ist es, die
besten Obst- und Gemuseabteilungen des Landes zu
finden. Die Sieger werden von einer Fach-Jury definiert,
deren Mitglieder die verschiedenen Verkaufspunkte un-
angemeldet besuchen und bewerten. Organisiert durch
die Zeitschriften ,Rundschau fiir den Lebensmittelhan-
del“ und ,Fruchthandel Magazin“ wurden neben Lan-
dessiegern auch Sieger fiir verschiedene Markt-Katego-
rien ausgezeichnet. Stdtirol war nicht nur ein wichtiger
Sponsor fiir diese Veranstaltung, sondern auch durch
die IDM-Mitarbeiterin Iris Schwarzer als Teil der Jury

ein wichtiger Partner.
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Die Vielfalt der Pressearbeit
in Deutschland

Um eine kontinuierliche und effiziente Kommunikation
auf dem deutschen Markt zu gewahrleisten, wurde auch
im vergangenen Jahr Offentlichkeitsarbeit geleistet.
Das oberste Ziel dabei war es wie immer, den Kontakt
zu Journalist:innen und anderen Medienvertreter:innen
zu kraftigen und weiter auszubauen. Zu diesem Zweck
wurden sechs Presseaussendungen getatigt. Zudem
wurden drei Bloggerkooperationen durchgefiihrt. Dabei
sind neue kreative Rezepte entstanden und auch span-
nende Food Pairings rund um den Siidtiroler Apfel g.g.A.

PEFTE FIR V0HS T

DEE'S KUCHE

&

Willkommen in
Dee's Kiiche

Pasta mit Blaschimmelkiise, Stdtiroler Apfel g2 und Walniissen
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Medienkooperationen standen ebenfalls auf dem
Programm, sowohl als Print Advertorials im Feinschme-
cker und eine digitale Medienkooperationen mit der
EatSmarter, welche sowohl die Veroffentlichung einer
Online-Warenkunde zum Siidtiroler Apfel g.g.A., ein
Gewinnspiel, Veroffentlichung auf Social Media und

die Einbindung in den Newsletter beinhalteten. Durch
die Buchung eines Themendienstes werden Kernbot-
schaften kontinuierlich und reichweitenstark an die
Leser:innen vermittelt.
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Im Rahmen eines PR-Koch-Workshops in Hamburg
wurde der Stidtiroler Apfel g.g.A. Journalistinnen auf
genussvolle und authentische Weise nahergebracht.
Apfelbauerin und Apfelsommeliére Michaela Hafner
prasentierte die Sortenvielfalt und fiihrte durch eine
Verkostung. Gemeinsam mit Koch und Hiittenwirt
Klemens Gruber bereiteten die Teilnehmenden ein
3-Gange-Menii mit Stdtiroler Apfeln zu. In entspannter
Atmosphare bot die Veranstaltung Raum fiir personli-
chen Austausch und vermittelte die Vielseitigkeit des
Sudetiroler Apfels g.g.A. auf anschauliche Weise.

Durch die Synergien mit der Siidtirol-PR konnten da-
riber hinaus Themen in Medien platziert werden, die
Ublicherweise keine klassischen Produktgeschichten

DAS SOLLTEST DU WISSEN UBER
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Apfel trifft Aroma

Siidtirols feine Fruchtkunst

Bis zu 300 Aromen in einer einzigen Frucht: Der Siidtiroler

Apfel zeigt, wie facettenreich Geschmack sein kann. Und wie
iiberraschend, wenn er auf neue kulinarische Partner trifft.

iidtirol ist Apfelland und das nicht
Snur geografisch, sondern auch ge-

schmacklich: Auf 18.000 Hektar
reifen iiber 30 Sorten unter idealen Bedin-
gungen, 17 davon tragen das europiiische
Giltesiegel der geschiltzten geografischen
Angabe (ggA). Das alpin-mediterrane
Klima sorgt mit 300 Sonnentagen im Jahr
dafiir, dass jeder Apfel eine ganze Welt an
Aromen in sich triigt.

Das Apfelland Stdtirol: wo geprifte
Qualitat, Herkunft und Nachhaltigkeit
zu Hause sin

Apfel mit allen Sinnen erleben
Sidtirols  Apfelvielfalt erlebbar machen.
Genau hier setzen Siidtirols ausgebildete
Apfelsommeliers und  Apfelsommeliéren
an, denn was den Apfel aus Siidtirol so be-
sonders macht, erschlicBt sich oft erst im
Detail — etwa bei gefiihrien Verkostungen.
Die Expertiinnen vermittelnsensorisches
Wissen und zeigen, wie sich Aroma, Ge-
schmack und Textur zu cinem komplexem
Genussbild verbinden. Noch spannender
wird s beim Foodpairing, in Kombination
mit den unterschiedlichsten Zutaten wird aus
cinem Apfel eine wahre Geschmacksreise.

Vo

MARKETING

ADVERTORIAL

Das Apfelland
Sudtirol
hautnah erleben:

»Ein Apfel kann bis zu 300 Aromen in sich
tragen - und genau das ist das Schone

an meiner Arbeit als Apfelsommeliere.

Es begeistert mich, zu entdecken, wie
facettenreich diese Frucht ist und wie
spannend es sein kann, inre Aromen mit
anderen, oftmals sogar eher ungewdhnli-
chen Geschmackswelten zu kombinieren.
Maria Forcher Tappeiner, Apfelsommeliére

Pairingtipps der Expertin

Golden Delicious
Profil: saftig, knackig,
fein im Biss, wilrzige
und griine Aromen,
wie Vanille und Gras
Pairingtipp: Sidtiroler
Speck g.g.A,, gereifter
Ziegenkiise, Zimt,
Pinienksttie

Ly

Gala

Profil: saftig, knackig,
S8 und feinsauerlich,
fruchtige Aromen wie
Bime und Pfirsich
Pairingtipp: Hasel-
niisse, Walniisse, Zimt

-G

Granny Smith
Profil: saftig-knackig,
erfrischende Séiure,
griine Noten wie Gras
und griine Banane.
Pairingtipp: Vollmilch-
schokolade, Karamell,
Mozzarella, Honig

"

)
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veroffentlichen. Der Siidtiroler Apfel g.g.A. wurde da-
bei gezielt in unterschiedliche Kommunikationsmal3-
nahmen integriert und als authentischer Botschafter
Sud-tirols positioniert. So spielte er beispielsweise eine
zentrale Rolle in einer Kunstserie einer Kiinstlerin, die im
Rahmen eines Events zur ITB prasentiert wurde. Eben-

TR R

a
#

a journal Yor ski and mountain lovers
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so war der Stidtiroler Apfel g.g.A. Bestandteil einer aus-
fihrlichen Reportage im mntn-Magazin. Darlber hinaus
wurde das Thema laufend in Influencer-Kooperationen,
Pressereisen, Redaktionstermine sowie ausgewahlte
Mailings an Journalistinnen und Journalisten eingebun-
den.




MARKETING

B2B-Kommunikation

Im Rahmen der B2B-Kommunikation wurde gezielt auf
Anzeigen und Advertorials gesetzt, um das Apfelland v
Sudtirol, das Thema Apfelsommelier aus Stdtirol sowie .
die Produktmarke Suidtiroler Apfel g.g.A. im professio- Del n Genuss
nellen Umfeld zu positionieren. Durch redaktionell lp ist fur uns Familien-
gestaltete Inhalte in Fachmedien und zielgerichtete An- angelegenheit.

zeigen wird die Expertise rund um die Apfelsommeliers
hervorgehoben und die Herkunft sowie Qualitat des
Sudtiroler Apfels g.g.A. kommuniziert. Diese Maflnahmen
tragen dazu bei, die Markenbekanntheit zu steigern und
das Vertrauen von Handelspartnern und Branchenver-
tretern zu starken.

Ein weiterer wichtiger Bestandteil der B2B-Kommuni-
kation im deutschen Lebensmitteleinzelhandel ist
der Markentrainer ,Fit for Trade*. Dieses Schulungs-
programm richtet sich gezielt an Auszubildende und
vermittelt fundiertes Wissen rund um das Apfelland

Aus Siidtirol. Fiir Dich
Sudtirol, die Apfelsommeliers sowie die Produktmarke .

Sudtiroler Apfel g.g.A. Ziel ist es, die jungen Nachwuchs-
krafte friihzeitig fur die Herkunft, Qualitat und Vielfalt ‘ lerapfel.com
des Sudtiroler Apfels zu sensibilisieren und sie als

Markenbotschafter:innen im Handel zu starken.

Zum ersten Mal war am Finaltag des Wettbewerbes
auch der Apfelsommelier aus Stdtirol mit einem Ver-
kostungsstand vor Ort.
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Messeauftritte

Fruit Logistica

Vom 4. bis 6. Februar 2026 prasentierte sich der Siid-
tiroler Apfel auf der fihrenden Messe der Fruchthandels-
branche Fruit Logistica in Berlin. Auf einer Ausstellungs-
flache von 330 m? stellte sich das Apfelland Sidtirol mit
seinen Mitgliedern VOG, VI.P und Fruttunion vor. Die
Messe lieferte dem Suidtiroler Apfel das optimale Um-
feld, um wichtige Partner und Kunden aus der ganzen
Welt zu treffen.

Zum ersten Mal kam dabei der neue Stidtirol-Messestand

auch fur die Apfelwirtschaft zum Einsatz. Die Fruit Logi-
stica bot somit die perfekte Biihne, um bestehende
Kontakte zu Handelspartnern und Lieferanten auszu-
bauen und neue Kontakte zu knlipfen. Am Stand warte-
ten dann schon die Apfelsommeliers aus Siidtirol mit
einer Verkostung auf die Besucher:innen. Das Sudtiroler
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Apfelkonsortium war nicht nur einer der 2.500 Ausstel-
ler aus Uiber 90 Landern, sondern begriiRte die 67.000

Fachbesucher:innen aus Gber 150 Landern in den drei

Tagen mit dem Megabanner am Eingang des Messege-
landes.

mika-fotografie



Landeruibergreifend

Immer auf dem neuesten Stand:
News & Newsletter

Die Website www.suedtirolerapfel.com bietet allen
interessierten Verbrauchern die Moglichkeit, den Apfel
naher kennenzulernen. Um alle Interessierten regel-
maRig mit aktuellen Informationen rund um das Thema
Apfel zu versorgen, erschei-nen zweimal monatlich
News zu unterschiedlichen Themen: von Rezepten liber
kuriose Fakten, bis hin zur Vorstellung von Produkten
und Sudtiroler Apfelbauern. Zudem wird zweimal im
Monat ein Newsletter in Deutsch und Italienisch ver-
schickt, der sich dem Thema des Siidtiroler Apfels und
den anderen Sidtiroler Qualitatsprodukten widmet.
Wesentlich fiir die strategische Kommunikation waren
zudem die eigenen Kommunikationskanale, darunter
die produktiibergreifende Facebook-Page ,,Stidtirol
Alto Adige South Tyrol“ sowie der Instagram-Kanal
~@suedtirol.official“, der konstant bespielt wurde. Uber

MARKETING

das Jahr hinweg wurden auf beiden Kanéalen Postings
und Story-Beitrage zum Sudtiroler Apfel g.g.A. & dem
Apfelland Sudetirol veroffentlicht und das entsprechende
Conversation Management betrieben.

e o ok e s e e i e
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e SUdtirol Alto Adige South Tyrol
ol 27 Juli um 07:15 - Q&

Knackig, saftig und voller Geschmack: der Siidtiroler Apfel g.g.A. ist mehr als nur eine Frucht. Er
erzahlt von sonnigen Tagen, frischer Bergluft und der Leidenschaft vi.. Mehr anzeigen
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Zeitgemafes Bild- und Werbematerial

Bilder erzeugen Emotionen und wecken Wiinsche; sie
begeistern, faszinieren und beeindrucken. Ganz nach
dem Bildstil Sudtirols wurde in der letzten Saison eini-
ges an neuem Bildmaterial geschossen. In diesem Jahr
standen die Shootings ganz im Zeichen des Genusses
mit den Themen Food Pairing mit den Apfeln aus Siid-
tirol und Rezeptkreationen rund um den Stidtiroler
Apfel g.g.A.
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Produktiibergreifende
Mafinahmen

Suidtirols Qualitatsprodukte als
Offizielle Sponsoren der Olympischen
und Paralympischen Winterspiele
Milano Cortina 2026

Zum ersten Mal in der Geschichte werden im Februar
2026 Olympische Spiele auf Siidtiroler Boden ausgetra-
gen - ein Ereignis von weltweiter Bedeutung und eine
einzigartige Chance, die Vielfalt und Besonderheit der
Region international sichtbar zu machen. Die Olympi-
schen und Paralympischen Winterspiele Milano Cortina
2026 bieten den idealen Rahmen, um Siidtirols hoch-
wertige Agrarprodukte und Lebensmittel ins Rampen-
licht zu ruicken.

Olympia steht fiir Werte wie Teamgeist, Leidenschaft,
Tradition, Exzellenz und Engagement. Genau diese
Werte verkorpern auch die Siidtiroler Qualitatsproduk-
te. Die Partnerschaft mit Olympia ist daher nicht nur
naheliegend, sondern auch strategisch bedeutsam.
Durch den gemeinsamen Markenaulftritt profitieren die
Sponsoren und Konsortien von der starken, einheitli-
chen visuellen Identitét der Spiele. Dies steigert sowohl
die Sichtbarkeit als auch die Wiedererkennbarkeit der
Produkte und starkt ihre Positionierung im Bewusstsein
der Endkonsumenten. Ziel ist es, die Bekanntheit und
Begehrlichkeit der Sudtiroler Agrarprodukte nachhaltig
zu erhéhen.

Im Vorfeld und wahrend der Spiele rlickt eine italien-
weite Kommunikationskampagne die Sidtiroler Quali-
tatsprodukte ins Zentrum der Aufmerksambkeit. Neben
Sudtirol Wein DOC, Stidtiroler Apfel g.g.A., Slidtiroler
Schittelbrot g.g.A. und Stilfser Kése g.U. wird auch

der Sudtiroler Speck g.g.A. im Rahmen des Composite
Logos gemeinsam mit der Dachmarke Stidtirol und der
Marke Olympia auftreten. Die breit angelegte Kampagne
tragt den Claim Il gusto dell’eccellenza“ und wird liber
verschiedene Kanale - online wie offline - verbreitet.
Ein erster Werbeflight startet im November 2025, gefolgt
von einer intensiveren Phase von Mitte Januar bis Ende
Februar 2026.

Zum Auftakt fand am 2. Dezember 2025 ein Kick-off-
Event fir die italienische Presse in Mailand statt. Wah-
rend der Wettkdmpfe in Antholz waren zwei Incoming-



Presstrips geplant: einer fiir die italienische Fachpresse
und einer fiir Influencer. Begleitet wurde die Kampagne
zusatzlich durch Beitrage auf den Kommunikations-
kanalen Siidtirols, darunter LinkedIn, Facebook und
Instagram. Zudem wurde auf suedtirol.info eine eigene
Landingpage eingerichtet, die die Produkte als olympi-

Il gusto
dell’eccellenza.

MARKETING

sche Partner prasentiert und Besucher zu den jeweiligen
Produktseiten weiterfiihrt.

Mit dieser umfassenden Prasenz nutzt Siidtirol die Strahl-
kraft der Olympischen Spiele, um seine Qualitatspro-
dukte wirkungsvoll und nachhaltig im internationalen
Bewusstsein zu verankern.

siiptirot
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Shop-in-Shop -
»Slidtiroler Genusszeit“

Der Sidtirol Shop-in-Shop verbindet regionale Spezia-
litdten mit einer authentischen Genusskultur und war
bereits im dritten Jahr in Folge in Deutschland unter-
wegs. An 19 Standorten im Premium LEH prasentierte
der Shop die Vielfalt und Qualitat der Stdtiroler Agrar-
produkte direkt den deutschen Konsumenten. Die
Produkte wurden unter einem einheitlichen Konzept
angeboten, das die Herkunft und die herausragende
Qualitat in den Mittelpunkt stellte. Von kostlichen Wei-
nen und Speck bis hin zu traditionellen Spezialitaten
lud das Sortiment zum Entdecken und GenielRen ein.
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Insgesamt war der Sudtirol Shop-in-Shop 87 Wochen
prasent und ermoglichte es, die Produkte hautnah zu
erleben. Diese Verkostungen waren Highlights fiir Ge-
niefler und boten zugleich spannende Einblicke in die
Tradition und Herstellung der Stdtiroler Spezialitaten.
Dabei standen hochste Qualitat und gelebte Genuss-
kultur im Mittelpunkt. Der Stdtirol Shop-in-Shop bringt
die Einzigartigkeit Sudtirols direkt zu den Kunden und
macht die Genusswelt der Region auf innovative Weise
erlebbar.
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Agrarkampagne:
Herkunftsland ,,Qualitdt fiirs Leben“

Um die Sldtiroler Qualitatsprodukte - Stidtiroler Wein
DOC, Sudtiroler Apfel g.g.A. sowie Sidtiroler Milch und
Milchprodukte mit dem Qualitatszeichen Siidtirol -
starker in den Fokus zu riicken, wurde die Kampagne
auch in den Jahren 2025 und 2026 fortgesetzt. Ziel der
Kampagne ist es, die Bekanntheit dieser Produkte zu
steigern, das Bewusstsein der Konsumentinnen und
Konsumenten fiir ihre sorgfaltige und qualitativ hoch-

wertige Erzeugung zu scharfen und die Geschichten der

Menschen hinter den Produkten erlebbar zu machen.
Im Rahmen der Kampagne wurde in Italien wieder ein
gemeinsamer TV-Spot flir diese Produkte gezeigt.

MARKETING

Indem diese als Produkte mit der Regionenmarke
Sudtirol vorgestellt werden, kdnnen sie zusatzlich vom
positiven Image Sudtirols und von der Strahlkraft der
Marke profitieren.
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EU-Projekt: AppEAL
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AppEAL

Tragerorganisationen: Sidtiroler Apfelkonsortium,
VOG, VIP

Markte: Italien und Spanien

Projektname: AppEAL - Un mondo oltre la mela.
Esperienza di gusto europea.

Laufzeit: 01.03.2024-28.02.2027

Gesamtbudget: 3.500.000,00 €
Durchfiihrungsagentur: Hopscotch Season

Un mondo oltre la mela.
Esperienza di gusto europea.

Im zweiten Umsetzungsjahr setzte die von der Euro-
pdischen Union kofinanzierte Kampagne ihre Kommu-
nikations- und Promotionsmafinahmen in den Ziel-
markten Italien und Spanien erfolgreich fort. Unter dem
Claim ,,Un mondo oltre la mela. Esperienza di gusto
europea.“ wurde die Sichtbarkeit des Apfels durch ein
breit gefachertes MaRnahmenpaket weiter gestarkt. Zu
den Highlights zahlten uber 750 Verkostungstage am
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Point of Sale in Italien und Spanien sowie zwei auf-
merksamkeitsstarke Events mit Vanity Fair - Vanity Fair
Stories und Vanity Fair Garden -, die gemeinsam eine
Reichweite von Giber 57 Millionen Impressions erzielten.
Auch ein Presseevent in Madrid trug dazu bei, die Medien-
prasenzin Spanien weiter auszubauen. In Italien wurden
die Workshops an Hotelfachschulen fortgefiihrt und
erreichten mehr als 600 Schiilerinnen und Schiiler. Der
Podcast Un mondo oltre la mela steigerte seine Reich-
weite auf (iber 135.000 erreichte Personen. Erganzt
wurden die MaRnahmen durch digitale Kampagnen
Uber Social Media, Programmatic, Native Advertising
und Influencer Marketing, die insgesamt tiber 50 Millio-
nen Impressions generierten. Mit der Kombination aus
digitalen MaRnahmen, Events, Bildungsinitiativen und
Verkostungen festigte die Kampagne die Positionierung
des Apfels als Symbol flir Qualitat, Genuss und Gesund-
heit.
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sustainapple:
Start der freiwilligen
Nachhaltigkeitszertifizierung

Mit dem Start der freiwilligen sustainapple-Zertifizie-
rung wurde im Berichtsjahr ein wichtiger Meilenstein fir
die Stidtiroler Obstwirtschaft erreicht. Nach mehreren
Jahren intensiver Entwicklungsarbeit konnte das Nach-
haltigkeitsprogramm erstmals flr alle Obstbauerinnen
und Obstbauern Sudtirols gedffnet werden. Damit wurde
aus einer strategischen Vision ein konkretes Instrument,
das Nachhaltigkeit auf den Betrieben sichtbar, messbar
und nachvollziehbar macht.

Die Grundlagen flr diesen Schritt wurden in einem mehr-
jahrigen Prozess geschaffen. Bereits 2022 begannen die
Arbeiten an der sustainapple-Checkliste, die gemeinsam
mit Vertreterinnen und Vertretern der Obstwirtschaft
sowie einem interdisziplindren Expertenpool entwickelt
wurde. In den darauffolgenden Jahren wurden die In-
halte laufend weiterentwickelt, in Probezertifizierungen
getestet und an die praktischen Anforderungen der
Betriebe angepasst. Nach einer ersten Pilotphase mit

(-)\‘\Opp/@
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Pionierbetrieben und einer umfassenden Probezertifi-
zierung von rund 120 Vorstandsmitgliedern der Obst-
genossenschaften konnten im Jahr 2025 die letzten
Voraussetzungen fiir den offiziellen Start geschaffen
werden. Dazu gehorten die Finalisierung der Checkliste,
die Ausarbeitung des Regelwerks, die Erstellung eines
Kontrollplans sowie die Programmierung eines digita-
len Zertifizierungstools.

sustainapple versteht Nachhaltigkeit ganzheitlich und
beriicksichtigt 6kologische, 6konomische und soziale
Aspekte gleichermalien. Die Zertifizierung basiert auf
einer Checkliste mit insgesamt 145 MaRnahmen in den
Bereichen Pflanzengesundheit, Wasser, Boden, Klima,
Biodiversitat, Qualitat, Wirtschaftlichkeit, Soziales

und Kompetenz. Ziel ist es nicht, moglichst viele neue
Vorschriften zu schaffen, sondern die bereits gelebte
Nachhaltigkeit der Sudtiroler Obstwirtschaft sichtbar zu
machen und gleichzeitig Anreize flr eine kontinuierliche
Weiterentwicklung zu setzen.
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Die Teilnahme an sustainapple erfolgt auf freiwilliger
Basis. Jeder Betrieb entscheidet selbst, welche zusatzli-
chen MalRnahmen umgesetzt werden und welches Zerti-
fizierungsniveau angestrebt wird. Voraussetzung fiir die
Zertifizierung ist die Erfullung aller PflichtmafRnahmen
sowie das Erreichen von mindestens 50 Prozent der
moglichen Gesamtpunkte. Je nach erreichten Ergebnis-
sen erfolgt die Einstufung in die Zertifizierungsstufen
Bronze, Silber oder Gold.

GroRer Wert wurde im Berichtsjahr auf die Vorbereitung
der Einfiihrung gelegt. In den Vollversammlungen der
Obstgenossenschaften wurde das Programm vorgestellt,
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Genossenschaften
geschult und die Produzenten liber Rundschreiben,
Mitgliederzeitschriften und die Website umfassend
informiert. Darliber hinaus wurden verpflichtende Schu-
lungen fir alle teilnehmenden Betriebe organisiert, um
einen einheitlichen Informationsstand sicherzustellen.

SUSTAINAPPLE

Das Interesse der Produzentinnen und Produzenten er-
fillte die Erwartungen. Stidtirolweit meldeten sich rund
600 Obstbauerinnen und Obstbauern zur Teilnahme an.
Diese hohe Beteiligung unterstreicht die Bereitschaft
der Betriebe, ihre Nachhaltigkeitsleistungen transparent
darzustellen und gemeinsam an der Weiterentwicklung
der Siidtiroler Obstwirtschaft zu arbeiten.

Die ersten Zertifizierungen durch die Stidtiroler Quali-
tatskontrolle (SQK) sind im Friihjahr 2026 gestartet.
Damit beginnt fiir sustainapple eine neue Phase:
Erstmals verfligen die Obstbaubetriebe Siidtirols Giber
einen gemeinsamen Nachhaltigkeitsstandard, der ihre
Leistungen dokumentiert, vergleichbar macht und nach
aufden sichtbar kommuniziert. apple starkt damit nicht
nur die Position der einzelnen Betriebe, sondern auch
die Glaubwirdigkeit und Zukunftsfahigkeit der gesam-
ten Sudtiroler Obstwirtschaft.
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Interne Kommunikation

Kommunikation ist eine komplexe Aufgabe, insbeson-
dere dann, wenn zahlreiche Akteure gemeinsam an den-
selben Zielen arbeiten. Die Siidtiroler Obstwirtschaft
ist seit Jahrzehnten von einer engen Zusammenarbeit
zwischen Genossenschaften, Verbanden, Forschungs-
einrichtungen, Beratungsorganisationen und weiteren
Partnern gepragt. Diese Zusammenarbeit bildet eine
wichtige Grundlage flir den Erfolg der Branche. Gleich-
zeitig steigt die Bedeutung einer abgestimmten Kom-
munikation kontinuierlich. Nur wenn Informationen,
Positionen und Botschaften gemeinsam entwickelt und
vermittelt werden, kann die Stdtiroler Obstwirtschaft
geschlossen auftreten und ihre Anliegen glaubwiirdig
vertreten.

Die interne Kommunikation bleibt deshalb ein zentraler
Baustein der Kommunikationsarbeit. Sie schafft Trans-
parenz, fordert den Austausch zwischen den verschie-
denen Organisationen und sorgt dafiir, dass aktuelle
Entwicklungen, Herausforderungen und Projekte inner-
halb der Branche breit kommuniziert werden. Ziel ist
es, eine gemeinsame Wissensbasis zu schaffen und die
unterschiedlichen Akteure dabei zu unterstitzen, Infor-
mationen nach auRen einheitlich weiterzugeben.

Monatliche Newsletter

Ein wichtiges Instrument der internen Kommunikation
ist der monatliche Newsletter des Siidtiroler Apfelkon-
sortiums. Mittlerweile hat sich dieser als feste Informa-
tionsplattform innerhalb der Branche etabliert. Auch
im Berichtsjahr wurden zwolf Ausgaben an rund 1.500
Abonnentinnen und Abonnenten versendet.
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Der Newsletter informiert regelmafig tiber aktuelle
Entwicklungen in der Obstwirtschaft, berichtet Giber die
Tatigkeiten der Arbeitsgruppe Kommunikation, stellt
Forschungsprojekte und Veranstaltungen vor und greift
relevante Diskussionen auf. Darliber hinaus werden
Entwicklungen auf nationaler und européischer Ebene
sowie aktuelle Markt- und Branchenthemen aufgearbei-
tet und eingeordnet.

Durch die kontinuierliche Berichterstattung konnte die
Transparenz innerhalb der Branche weiter verbessert
werden. Gleichzeitig tragt der Newsletter dazu bei, die
Vernetzung zwischen den verschiedenen Akteuren zu
starken und Informationen rasch und unkompliziert
weiterzugeben.

suptiroL
od

Mai 2025

Sehr geehrie Damen und Herren, verehrte
Interessierte, liebe Freunde!

Biptonis Widman



Medienarbeit

Die Medienarbeit bleibt ein zentraler Pfeiler der Kom-
munikationsstrategie des Sudtiroler Apfelkonsortiums.
Sie erfillt mehrere Aufgaben gleichzeitig: Einerseits
sorgt sie daflir, dass die Sudtiroler Bevolkerung re-
gelmalig Uber Entwicklungen in der Obstwirtschaft
informiert wird, andererseits positioniert sie das Sudti-
roler Apfelkonsortium als kompetente und verlassliche
Ansprechstelle fiir Journalistinnen und Journalisten.
Im Berichtsjahr wurden insgesamt elf Pressemitteilun-
gen veroffentlicht. Zu den Schwerpunkten gehdrten
das 20-jahrige Jubildum des Sudtiroler Apfels g.g.A.,
die Wahl des Verwaltungsrates des Sudtiroler Apfel-
konsortiums, die Wahl des neuen Obmanns Harald
Weis, der Welternahrungstag, die Ausbildung neuer
Apfelsommeliers, das ALS-Obstbauseminar, der Tag
der offenen Tiir der Obstgenossenschaft Roen sowie
das 25-jahrige Bestehen der Stidtiroler Qualitats-
kontrolle.

Besondere Aufmerksambkeit erhielt die Pressekonferenz
zum Forschungsprojekt der Freien Universitat Bozen
zur Kohlenstoffspeicherung durch Einsaaten im Obst-
bau. Die Ergebnisse lieferten wertvolle Erkenntnisse
zur Bedeutung von Begriinungsmalinahmen und
deren Beitrag zu einer nachhaltigen Bewirtschaftung
der Obstgarten.

KOMMUNIKATION

Hier die 12 Pressemitteilungen:

1. 20 Jahre Siidtiroler Apfel g.g.A.

2. Wahl Verwaltungsrat Sudtiroler Apfelkonsortium

3. Welterndhrungstag am 16. Oktober (Unterstiitzung
Banco Alimentare)

4. Pressekonferenz Forschungsprojekt Uni Bozen:

CO2 Speicherung durch Einsaaten

Start Let’s Apple

Jahrestreffen Apfelbotschafter

ALS Obstbauseminar

Neuer Obmann Harald Weis

Gewinner Let’s Apple

10. Neue Apfelsommeliers

11. Tag der offenen Tiir OG Roen

12. 25 Jahre SQK

e NG

Ergdnzend zur klassischen Pressearbeit wurde die
Beziehungspflege zu Medienvertreterinnen und Medien-
vertretern weiter intensiviert. Persénliche Anschreiben
an Chefredakteurinnen und Chefredakteure, Apfelzu-
sendungen an Redaktionen, die laufende Aktualisierung
der Bilddatenbank sowie die Pflege und Erweiterung
des Medienverteilers trugen dazu bei, bestehende
Kontakte zu stérken und neue aufzubauen.
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Obstwirtschaft als Teil der Losung

NACHHALTIGKEIT: Kohlenstoffin Biden dunch geziette Einsaat speichem = Studie von Apfelkonsortium und Uni Bozen mit Ponierbawern
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KOMMUNIKATION

Vom Apfel bis zum Hotelbetrieb

25 Jahre Konsortium Sadtiroler Qualitétskontrolle

om Apfel bis zum Hotelbetrieb:
Venn es um Lebensmitelsicher-
it und Qualitarssicherheit geht,
pielt dos Konsortium Sddfiraler
Jualitdtskontrolle (SQK) eine zen-
role Rolle, Heuer feiert es sein
15-jahriges Bestehen.

ie SQK ist eine zertifizierte
und akkreditierte Kontroll-
stelle im Lebensminelbe-
wich, die nach den geltenden
Jorgaben auf EL-, Stmars- und
andesebene arbeitet. Unter der
Litung von Prisident Andreas
Jetmar Sinner filhren je nach
ahreszeit bis zu 35 Mitarbeiter
fihrlich rausende Kontrollen ent-
ang der gesamten Wertschip-
ungskette durch, von der land-
virtschaftlichen Produktion liber
lie Verarbeinung bis hin zum Ver-
aul
«Die unabhéingigpe Kontrolle ist
in zentraler Baustein fir Ver-
raven in unsere Produkte, Sie
achafft Transparenz und stellt <-
‘her, dass die hohen Qualitdes-
sandards entlang der gesamten
Nertschoplungskette  cingehal-
en werden”, betant Dietmar Sin-
185
Ein zenmaler Schwerpunk
iegt im Obstbau. Die SQK iiber-
srilft jihrlich rund 4.000 Apfel-

partien in Abpackbetrieben. Zu-
satelich iiberwacht sie die Einhal-
tung der Vorgaben der Integrier-
ten  Produkdon (AGRIOS) bel
rund 6.000 Obstproduwzenten und
mehr als 20 Abpackbetrieben.
Dazu zihlen Betriebskontrollen
vor Ort sowie die Auswertung von
rund 1.000 Frucht- und Blattpro-
ben pro lahe

Grundlage fir die Tidgkeir ist
ein klar geregeltes System; Die
Kontrollen erfolgen nach gesetz-
lich definierten Vorgaben und

Die Vorstandmitglieder der Shdtiroler ﬂuulilmsmrnla [won |

a

standardisierten Verfahren, Die
Einhaltung dieser Prozesse wird
regelmalig durch staatlich beauf-
tragie Akkrediterungzstellen
iberpriift. Die SQK ist verpllich-
tet, thre Titgkelr unabhdingig, ob-
jektiv und nachvollziehbar aus-
zufithren.

Inn den vergangenen Jahren hat
audem das Thema Nachhaltigkeit
an Bedeutung gewonnen. In die-
semn Zusammenhang kontrolliert
die SOK neben Obstbaubetrie-
ben auch rouristische Betriche

inks]: Reinhard Dissertori, Christof Pichler,
Dietmar Sinner [Geschiiftsiihrer), Andreas Gotscher [Prsident). Evo Siller, Reinhold Prontmer und Thomas
Theiner. Es fehlt Andreas Kofler.

sowie Unternehmen aus den Be-
reichen Handel, Handwerk und
Dienstheistung  und  Giberwacht
die Einhalnung der Kriterien fir
das Siidtiroler Nachhaltigkeitsla-
bel.

Dariiber hinaus fiberprilft die
SOK zahlreiche Produkte mit
Qualititszeichen Sidtirel sowie
mit  geschiitzten Herkunftshe-
zeichnungen. Auch im Weinbau
filhrt  die  Pertifizierungsselle
umfangreiche Kontrollen dunch.

O Al P s vortwbaliem.

Nel 2025 | Quest'anno si & raggiunta quota 14,940 partecipanti, con un aumento di dirca il 10 per cento rispetto all'anno precedente

Visite guidate nei meleti, nuovo record

BOHLEANDY, Le vishe gaidate
Ara i sl dell Al Adbge rag-
ghungono sempre piil perso-
iz el vosglione caplre me
glic ks ruttbcolura n guesta
provincka, colonms portante
el monxdo  agricole  locale.
Con 145000 partecipanti «
DAEEE sisite guldate, b visite
Ten maelketl in Ao Adige b
raggiunio nel 2005 un s
l‘i'\'lﬂﬂl

Uim numsento 8 cirea 0 discl
et ceniodei partecipant] con-
erma la borte e oostante richile=
sia per questa offerta, Duran-
e Cimcondro di fine annao delle
ambasciatrici ¢ degl amhba-
spiafor dells mela, svoliosi
ned gl sonrsd al Gustelier
dell'Hgv a Boleano, sono stat
presentatl | risultat ¢ sl & chiu-
so ulficlalmente 'anno.

Dametd marzo a fine novems
e gl ambasciatorl delka ne-
la hamno accompagnato ospdi
attraverss | melet attoatesini
e, durante ito Fanms, all'in-
Rerms dbelle cooperative lnaltl-

b,

B bostahs Tenrmo prortacipato
al progeetto 21 assockadoni tu-
ristiche & cimpue cooperalie
[rulticode.

Il titole di “Ambasciatore
della mela dell’anns” & slalo
assegnnbo a Frane Gaifler i
Alarbonig, be vl vimile gubdafe
riacitond da moalll anml o
grande ApUEEEE e O [aar-
te deglhi oapatl, Da cirea dicel
anni propone e sue visite

ess0 |a conperativa CAFA A

ferano, trasmettendo  oon
granche mupeegr b s cono-
srenre sulla melicolbura altoas
tesima,

il ambsasciatord dellas mela
s it o s nelle visis
te tra | neeleth ma anche el
g o Mela™ rivolte alle
scucke primare dell Alto Adk
ge. Entrambl | progetti sono
organizzati dal Consorzio Me
la Adto Aafiige in collaborazio-
e ocen D AR Al lge.

Nell'anna scolasticn
202526 hanno partecipato al

Progetto Mela 4840 alunne =
alunnd  provenlenti da 230
mowse, conan sumento di cir-
ca il quakire per cento rispet-
to all'anno precedente.

o Adige, ha sottolmeato U

tutto al grande Inq:.e-lﬁ
sxler, presidente oSt aorlbasc o
uscenle del Consorzio Mela Ak las.

Fisbe i gruppo per he ambasciatrici ¢ gli ambascinion delle mela in Ally Adige

~Grazie al boro lavoro, la rat-
portanza delle due inlziative:  ticoltura altoatesina viene pre-
"l costante aumente dellevisk  sentata in maodo autentico
te nel meleti & dovuto soprat-  accessibile a chi desldera co-

wr del  mosoere meglhio | nostrosetio.
la ez e, cox] Kossher.
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Kommunikation zur Siidtiroler
Bevolkerung

Der Dialog mit der Stdtiroler Bevolkerung bleibt ein
wichtiger Schwerpunkt der Kommunikationsarbeit.
Ziel ist es, die Leistungen der Obstwirtschaft sichtbar
zu machen, Verstandnis fiir die tagliche Arbeit der
Obstbduerinnen und Obstbauern zu schaffen und den
Sudetiroler Apfel als Teil der regionalen Kultur und
Identitat zu positionieren.

Pauli & Marie

Eine zentrale Rolle spielen dabei weiterhin die beiden
Maskottchen Pauli & Marie. Sie begleiten Kinder und
Familien seit vielen Jahren durch die Welt des Stdtiroler
Apfels und vermitteln Wissen rund um Landwirtschaft,
Erndhrung und Regionalitat auf spielerische Weise.
Auch im Berichtsjahr erschienen wieder zwei Ausgaben
des Pauli-&-Marie-Magazins. Eine wichtige Neuerung
bestand darin, dass beide Ausgaben erstmals zwei-

L]
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Taolle Geschichten, knifige RAtiel, lustige Spiele und viel Wissensuertes!

60

sprachig veroffentlicht wurden. Dadurch konnte die
Reichweite weiter erhdht und zusétzliche Zielgruppen
angesprochen werden.

Neben der Beilage in den Tageszeitungen Dolomiten
und Alto Adige wurde das Magazin zuséatzlich tiber
Bibliotheken, Lesezirkel, Athesia-Buchhandlungen und
Obstgenossenschaften verteilt. Die verstarkte Verteilung
ermdglichte es, noch mehr Familien und Kinder zu
erreichen.

Grofien Anklang fand erneut die Mitmachaktion im
Frihjahr. Rund 130 Kinder beteiligten sich mit ihren
Einsendungen und zeigten einmal mehr, wie hoch die
Identifikation vieler Familien mit dem Projekt ist.

Auch beim Teddybar-Krankenhaus in Bozen waren die
beiden Maskottchen vertreten. Im Rahmen der vom
Sudtiroler Sanitatsbetrieb organisierten Veranstaltung
wurden Magazine und Apfel verteilt und zahlreiche
Familien erreicht.

e 1 2026
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KOMMUNIKATION

,LLet’s apple!*

Das Gewinnspiel ,,Let‘s apple!“ wurde auch im Berichts- Die Gewinner:

jahr erfolgreich fortgefiihrt. Die Aktion richtet sich an 1. Alpsfloor Bodenstudio (Bozen)
Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer in Stidtirol und 2. GKN Sinter Metals Bruneck (Bruneck)
bringt den Sudtiroler Apfel direkt an den Arbeitsplatz. 3. Fischnaller und Partner GmbH (Brixen)
Mit Giber 1.100 Teilnehmerinnen und Teilnehmern konn- 4. OrthotraumaDoc (Bozen)

te ein neuer Rekord erzielt werden. Die hohe Beteiligung 5. Ekon GmbH (Bruneck)

zeigt, dass sich das Gewinnspiel mittlerweile als fixer 6. Gemeinde Klausen (Klausen)
Bestandteil der Kommunikationsarbeit etabliert hat 7. Micros Automation (Gais)

und auf groRes Interesse stoRt. 8. Mébel Erlacher SRL (St. Martin in Thurn)
Uber einen Zeitraum von 16 Wochen wurden Unter- 9. Dantone (St. Lorenzen)

nehmen aus allen Landesteilen mit einer gesunden 10. Sudtiroler Sanitatsfonds (Bozen)
Apfeljause liberrascht. Die Aktion schafft positive Be- 11. Raiffeisenkasse Tisens (Tisens)
gegnungen mit dem Produkt und macht den Siidtiroler 12. Kellerei Kaltern (Kaltern)

Apfelin einem alltaglichen Umfeld sichtbar. Gleichzeitig  13. Larciuneihof (Wolkenstein)

bietet sie die Moglichkeit, neue Zielgruppen zu erreichen 14, Stiftu ng Pitsch (Meran),

und die Prasenz des Siidtiroler Apfels auRerhalb klassi- 15. Montura Store Bruneck (Bruneck)
scher Kommunikationskanale zu starken. 16. Progart GmbH (Andrian)

e oSl |OTHEK R |/

& KALTERN ER
e santmm = .4' | B ca . WineShop [REEEEEEs |
Bk ‘ | — ¥

Das Gewlnnsplel

flir Siidtiroler Linternehmen

Gewinner
1 Apfelsorten
Wochen

Gewinne eine gesunde Jause fiir dein
Unternehmen: suedtirolerapfel.com

Bewerbung des Gewinnspiels (links) und Obmann Harald Weis bei der
Ubergabe der ersten Lieferung an Christian Sinn, Obmann der Kellerei
Kaltern (rechts)
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Tag der offenen Tiir in der OG Roen
und Vinschger Apfeltage

Auch Veranstaltungen mit direktem Kontakt zur Bevol-
kerung spielen weiterhin eine wichtige Rolle. Im Be-
richtsjahr unterstitzte das Stidtiroler Apfelkonsortium
die Kommunikationsmaftnahmen rund um den Tag der
offenen Tir der Obstgenossenschaft Roen sowie die
Vinschger Apfeltage.

Zum Einsatz kamen klassische Pressearbeit und Social-
Media-Kommunikation. Besonders die Pauli-&-Marie-
Kinderecken wurden von jungen Besucherinnen und
Besuchern gut angenommen.

Die Veranstaltungen boten Gelegenheit, die Arbeit der
Obstgenossenschaften kennenzulernen und einen
unmittelbaren Einblick in die Stidtiroler Obstwirtschaft
zu erhalten.
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Apfelsommelier
aus Sidtirol
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Ubergeordnete Kommunikation
und Imagearbeit

Apfelsommeliers

Auch die Ausbildung und der Einsatz der Apfelsomme-
liers wurden erfolgreich fortgefiihrt. Im Berichtsjahr
schlossen 14 weitere Teilnehmerinnen und Teilnehmer
die Ausbildung ab. Damit gibt es mittlerweile 87 ausge-
bildete Apfelsommeliers.

Die Apfelsommeliers kommen bei Verkostungen, Fiihrun-
gen, Kundenveranstaltungen, Messen und touristischen
Angeboten zum Einsatz. Durch sensorische Verkostun-
gen und Food-Pairings vermitteln sie Wissen tGber Sor-
tenvielfalt, Herkunft und Qualitat des Sudtiroler Apfels.
Ein gemeinsamer Auftritt von VOG und VIP auf der Hotel-
messe sowie zahlreiche weitere Einsétze unterstreichen
die Bedeutung der Apfelsommeliers als Botschafter des
Sudtiroler Apfels.

Darliber hinaus wurde bereits die ndchste Ausbildungs-
runde vorbereitet, die im Herbst startet.

Die Absolventinnen und Absolventen der diesjahrigen Ausbildung zum ,,Apfelsommelier aus Siidtirol*
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sustainapple

Die Nachhaltigkeitsstrategie sustainapple bildet
weiterhin einen wichtigen Bestandteil der Kommunika-
tionsarbeit. Ziel ist es, die Mallnahmen der Stdtiroler
Obstwirtschaft in den Bereichen Klima, Wasser, Boden
und Biodiversitat sichtbar zu machen.

Im Berichtsjahr wurde sustainapple bei mehreren
Veranstaltungen vorgestellt. Dazu gehorten das Boden-
symposium im Rahmen der Agrialp, ein Treffen von
Bioland im VOG sowie eine Veranstaltung der Obstbau-
gruppe des Sudtiroler Bauernbundes.

Die Vortrage und Diskussionsrunden boten Gelegenheit,
aktuelle Projekte vorzustellen und den Austausch mit
unterschiedlichen Interessengruppen zu fordern.

Keenpetmnzzesrum 4
[ e———

Cenitro dl Compatar o =
par la Salute dalis™
Compalenc
for Plant

Podiumsdiskussion ,Wie regional kdnnen wir wirtschaften?“
im Rahmen des Bodensymposiums der Agrialp

64



Marktforschung

Um die Wahrnehmung der Stidtiroler Obstwirtschaft
innerhalb der Bevélkerung besser zu verstehen und die
zukinftige Kommunikationsarbeit auf eine fundierte
Datengrundlage zu stellen, wurde im Berichtsjahr eine
reprasentative Bevolkerungsumfrage in Auftrag gege-
ben. Die Erhebung wurde vom Meinungsforschungs-
institut KOMMA durchgefiihrt. Im Zeitraum von Ende
Juni bis Mitte Juli 2025 wurden insgesamt 800 Siidtiro-
lerinnen und Siidtiroler ab 18 Jahren befragt.

Ziel der Untersuchung war es, das Image der Stdtiroler
Obstwirtschaft sowie die Wahrnehmung zentraler
Themenfelder wie Nachhaltigkeit, Qualitat, Regionalitat
und gesellschaftliche Akzeptanz zu analysieren. Darlber
hinaus sollten Starken, Potenziale und mogliche Heraus-
forderungen in der 6ffentlichen Wahrnehmung identifi-
ziert werden.

Die Ergebnisse zeigen, dass die Siidtiroler Apfel- und
Obstbauerinnen und -bauern ein sehr positives Image
geniellen. Sie zahlen gemeinsam mit den Weinbaue-
rinnen und Weinbauern zu den am besten bewerteten
Produktionssektoren Sudtirols. Besonders erfreulich

ist, dass die Obstwirtschaft Gber alle Altersgruppen
hinweg hohe Zustimmungswerte erzielt und sowohl bei

KOMMUNIKATION

Personen mit direktem Bezug zum Obstbau als auch bei
Menschen ohne personlichen Bezug zur Landwirtschaft
positiv wahrgenommen wird.

Auch die Qualitat der produzierten Lebensmittel wird
von der Bevolkerung sehr positiv bewertet. Die Aussage,
dass Sldtirols Apfel- und Obstbauerinnen und -bauern
hochwertige und schmackhafte Qualitatsprodukte
erzeugen, erhielt breite Zustimmung. Dies bestéatigt

das hohe Vertrauen der Bevolkerung in die Qualitat des
Sudtiroler Apfels und die Arbeit der heimischen Obst-
bauerinnen und Obstbauern.

Die Ergebnisse der Umfrage liefern wertvolle Erkennt-
nisse fiir die zukiinftige Kommunikationsarbeit des
Sudtiroler Apfelkonsortiums. Sie helfen dabei, bestehen-
de KommunikationsmaRnahmen weiterzuentwickeln,
relevante Themen friihzeitig zu erkennen und den
Dialog mit der Bevolkerung gezielt auszubauen. Gleich-
zeitig dient die Studie als wichtige Grundlage, um die
Entwicklung des Images der Sudtiroler Obstwirtschaft
auch in den kommenden Jahren kontinuierlich zu beob-
achten und Kommunikationsstrategien entsprechend
anzupassen.
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Sponsoring

Auch im Berichtsjahr unterstiitzte das Stdtiroler Apfel-
konsortium verschiedene Initiativen und Veranstaltun-
gen, die einen Beitrag flir Gesellschaft, Bildung und

den Dialog zwischen Landwirtschaft und Bevélkerung
leisten. Dazu gehorten unter anderem die Agrialp, die
ALS-Obstbautagung, das Teddybar-Krankenhaus, die
Vinitaly sowie soziale Projekte und kulturelle Initiativen
in Stdtirol.

Ein besonderer Schwerpunkt lag auf dem sozialen
Engagement zugunsten des Banco Alimentare. Gemein-
sam mit dem Sudtiroler Bauernbund und dem Fonds
fir [andliche Solidaritat unterstiitzte das Stdtiroler
Apfelkonsortium auch im Berichtsjahr die Mensa della
Solidarieta Alto Adige. Bereits zum dritten Mal in Folge
wurden von Oktober bis Mai regelmafig Sidtiroler
Apfel an beddirftige Familien verteilt. Insgesamt profi-
tieren rund 10.000 Familien von der Initiative, die einen
wichtigen Beitrag zu einer ausgewogenen Erndhrung
leistet und gleichzeitig zeigt, wie Landwirtschaft ge-
sellschaftliche Verantwortung tibernehmen kann. Die
Zusammenarbeit mit dem Banco Alimentare und zahl-
reichen lokalen Organisationen ermdglicht es, hochwer-
tige regionale Lebensmittel gezielt dort einzusetzen, wo
sie bendtigt werden.
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Monika Brigl (Obmann-Stellvertreterin des Bauerlichen Notstands-
fonds), Giovanni Vultaggio (Direktor des Banco Alimentare Trentino
Sudetirol) und Antonia Widmann (Koordinatorin des Sudtiroler Apfel-
konsortiums)



Besondere Aufmerksamkeit erhielt zudem das Filmpro-
jekt ,Stillstand - Ein Tag ohne Migration in Stdtirol®,
das vom Sudtiroler Apfelkonsortium gemeinsam mit
weiteren Partnern unterstutzt wurde. Der Dokumentar-
film beschaftigt sich mit der Frage, welche Bedeutung
Menschen mit Migrationshintergrund fir Wirtschaft und
Gesellschaft in Stdtirol haben, und regt dazu an, beste-
hende Zusammenhange sichtbar zu machen und neue
Perspektiven einzunehmen.

KOMMUNIKATION

Die Premiere im Filmclub Bozen stiel® auf grof3es
Interesse und zeigte, dass das Thema viele Menschen
bewegt. Der Film leistete einen wertvollen Beitrag zum
gesellschaftlichen Dialog und zur 6ffentlichen Diskussi-
on Uber Integration, Arbeitswelt und Zusammenleben
in Stdtirol. Mit der anschlieRenden Ausstrahlung auf
Rai Sudtirol wurde das Projekt zudem einem breiten
Publikum zugédnglich gemacht.

Stillstand

Ein Tag ohne Migration in Sudtirols -

Die Projektpartner bei der Filmpremiere von ,,Stillstand - Ein Tag ohne

Migration in Stdtirol“ im Filmclub Bozen
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Das Team des Siidtiroler Apfelkonsortiums

Harald Weis
Obmann vom Siidtiroler Apfelkonsortium

Antonia Widmann Silvia Pichler

Siidtiroler Apfelkonsortium

Jakobistrafle 1/a

39018 Terlan

Tel. +39 0471 054 066
info@suedtirolerapfel.com
www.apfelwelt.it
www.suedtirolerapfel.com

r;“lj @ wir_lieben_aepfel
www.sustainapple.it
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VOG

Verband der Obstgenossenschaften Stdtirol
Jakobistrafte 1/a

[-39018 Terlan

Tel. +39 0471 256 700

Fax +39 0471 256 699

info@vog.it, www.vog.it

VI.P

Verband der Vinschgauer Produzenten fiir Obst und Gemdise
Hauptstrafte 1/c

[-39021 Latsch

Tel. +39 0473 723 300

Fax +39 0473 723 400

info@vip.coop, www.vip.coop

Siidtiroler Obstversteigerung

S.-Schwarz-Stral3e 2

[-39010 Vilpian

Tel. +39 0471 676 512

Fax+39 0471676516
egma@astafrutta.it, www.astafrutta.it

Fruttunion

Bozner Stralte 63

[-39057 Frangart

Tel. +39 0471 258 190

Fax +39 0471 258 314
info@oberrauch.com, www.fruttunion.com
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