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Vvorwort

Wenn wir auf die Saison 2020/2021 zurlickblicken, so kdnnen wir trotz
COVID19 und der Folgen der Corona-Pandemie auf ein glinstiges Obst-
baujahr zurtickblicken. Die Erntemengen 2020 der EU lagen mit etwa
10,6 Millionen Tonnen etwas unter dem langjahrigen Durchschnitt, was
auf eine zufriedenstellende Vermarktungssaison hoffen lieR.

Die Stdetiroler Apfel der Ernte 2020 waren von sehr guter Qualitat in
Grofe, Farbe und Geschmack. Der Konsum von Obst und Gemiise in den
Haushalten blieb konstant und somit kdnnen wir auf eine erfolgreiche
Vermarktungssaison zurtickblicken.

Es freut mich lhnen hiermit den traditionellen Tatigkeitsbericht tiber

die abgelaufene Saison 2020/2021 des Siidtiroler Apfelkonsortiums
vorzulegen. Nachstehend finden Sie in Gibersichtlicher Art und Weise die
vielfdltigen Aufgaben des Sudtiroler Apfelkonsortiums. Wiederum waren
unsere Tatigkeiten auf die Bedirfnisse unserer Mitglieder ausgerichtet

und wir haben diese pflichtbewusst und in Abstimmung mit vielen
wichtigen Partnern gemeistert.

Mit groRer Freude kénnen wir Ihnen in diesem Tatigkeitsbericht ein
neues Kapitel vorstellen, das im Aufgabenbereich des Stidtiroler Apfel-
konsortiums neu hinzugekommen ist: Nach einiger Zeit intensiver Vor-
arbeit konnten wir im November 2020 unsere Nachhaltigkeitsstrategie
sustainapple vorstellen; diese wurde bei Produzenten, Partnern und
der Offentlichkeit mit viel Interesse und Begeisterung aufgenommen.
Nachhaltigkeit ist traditions-gemaf in der Sudtiroler Apfelwirtschaft
verwurzelt. Nun wurden alle wichtigen Parameter eingehend analysiert
und gemeinsam mit unseren wichtigsten Partnern haben wir die Ziele
bis 2030 festgelegt.

Neben der neuen Nachhaltigkeitsstrategie finden Sie im vorliegenden
Bericht auch Berichte liber die Kommunikationskampagne in Siidtirol,
sowie die verschiedenen Marketing-Aktivitaten in Deutschland. Auch
einige interessante Informationen zu den technischen Projekten des
VZ Laimburgs, welche wir finanziell unterstiitzen, sind eingebaut.
Viele weitere Informationen finden Sie ganzjahrig auf unserer Home-
page www.apfelwelt.it bzw. www.sustainapple.it.
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Georg Kossler
Obmann Sudtiroler Apfelkonsortium
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Produktion

Hauptprodukt des Sudtiroler Obstbaus ist der Apfel, der
vor allem im Bezirk Uberetsch-Unterland, im Talboden
zwischen Bozen und Meran und im Vinschgau angebaut
wird.

Obstanbaufldche

Prozentanteil an der landwirtschaftlichen Nutzflache (%)

Quelle: Agrar- und Forstbericht 2019;
Autonome Provinz Bozen - Stidtirol

Die Apfelproduktion ist mengenmafiig und wirtschaft-
lich von grofRer Bedeutung. Die Apfelwiesen erstrecken
sich Giber eine Gesamtflache von 17.933 Hektar und

im Jahr 2020 wurden etwa 898 Tausend Tonnen Apfel
geerntet.

Damit erreichte die Flachenproduktivitat 50,07 Tonnen
pro Hektar. Die meistverbreitete Sorte ist der Golden
Delicious, der 27 Prozent der Gesamtproduktion aus-
macht. Es folgen Gala und Red Delicious. Stdtirol liefert
rund die Halfte der in Italien erzeugten Apfel bzw. knapp
10 Prozent der europaischen Produktion.

Die Apfelernte 2020 ist mit 898.351 Tonnen zum vierten
Mal in Folge unter der Marke von einer Million Tonnen
geblieben und erreichte damit einen Tiefststand seit 10
Jahren. Die Ernte ist im Vergleich zur Ernteschatzung
(ca. 912.700 t) etwas niederer ausgefallen.

Die wichtigsten Griinde flir den Ernterlickgang im ver-
gangenen Jahr waren unter anderem die ungleichmafi-
ge Bliite bei einigen Sorten (vor allem Golden Delicious),
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die etwas héhere Umstellungsrate und diesbeziigliche
Rodungen sowie der Riickgang der Anbaufléache zuguns-
ten des Weinbaus.

Der Anteil an Industrieware betragt knapp 11 %, wo-
durch sich 800.189 t an effektiv verfiigbarer Tafelware
ergeben. Sortensieger bleibt weiterhin Golden Delicious,
gefolgt von Gala und Red Delicious. Stdtirol hat grund-
satzlich das Potenzial, um die 1 Mio. t zu ernten, das
hei3t mindestens 10% der europaischen Ernte. Wie wir
jedoch in den vergangenen Jahren gesehen haben, wird
es mittel- und langerfristig immer schwieriger werden,
diese Marke tatsachlich zu erreichen. Griinde daftir
sind: Umstellung einiger Obstbauflachen in Weinbau,
Umstellung alter (ertragsreicher) Sorten auf neue
Sorten, Wetterkapriolen aufgrund des Klimawandels,
Umstellung auf biologische Bewirtschaftung usw. Die
insgesamt exportierte Menge an Apfeln in Drittlandern
lag bei 105.551 Tonnen und damit um rund 30% unter
jener des Vorjahres.

DAS APFELJAHR

Erntemenge

In Europa erwartet man 2021 eine Produktion von
11.735.000 Tonnen Apfel (+ 10% im Vergleich zu 2020
und 2019). Aufgrund der Frosteinbriiche im Friihling
und der Hagelschlage im Sommer wird heuer allerdings
der Anteil an Industrieware im Vergleich zum Vorjahr
zunehmen. Somit wird die Produktion von Tafelware fiir
den Frischmarkt nahezu identisch mit jener des Jahres
2020 sein.

Die Ernte in Italien wird sich heuer auf 2.045.000 Tonnen
belaufen. Dies entspricht einem Riickgang von 4%
gegenliber dem Vorjahr, wobei auch hier die Menge an
Tafelware in etwa jener von 2020 entspricht. Die Lager-
bestande der letzten Saison neigen sich nun rasch dem
Ende zu. Wenn man von den verheerenden Auswirkun-
gen des Hagels in den betroffenen Gebieten absieht, ist
die Qualitat der Ware im Allgemeinen gut. Somit sind
alle Voraussetzungen gegeben, um nach 2019/20 und
2020/21 eine weitere gute Verkaufssaison erwarten zu
kénnen.

Quelle: Assomela
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Flachenverteilung Umstellungsrate
Im Vergleich zu 2019 sind die Obstbauflachen weiterhin Innerhalb des Apfelanbaues steigt die Umstellungsrate
leicht rlicklaufig, ein Trend, der schon seit mehreren von knapp 5% auf ca. 7%

Jahren zu beobachten ist. Nachstehend die festgestell-
ten Flachendnderungen der einzelnen Sorten.

Bestand der wichtigsten Apfel- und Birnensorten in Siidtirol

2019 2020 Differenz

Flache (ha) % Flache (ha) Flache (ha)

Golden Delicious 5.475,1 29,8 4918,2 273 -556,9
Gala 3.909,8 21,3 3.868,6 21,5 41,2
Red Delicious 2.156,3 11,7 1.971,2 10,9 -185,1
Granny Smith 1.264,0 6,9 1.243,5 6,9 -20,5
Fuji 1.240,9 6,8 1.143,9 6,3 -97,0
Cripps Pink - Pink Lady® 1.076,7 5,9 1.106,9 6,1 30,2
Braeburn 880,5 4.8 744.,0 4.1 -136,5
Nicoter - Kanzi® 517,9 2,8 548,4 3,0 30,5
Pinova 381,7 2,1 374,2 2,1 -7,5
Scilate 212,1 1,2 329,9 1,8 117,8
Morgenduft 136,1 0,7 125,4 0,7 -10,7
Shinano Gold - yello® 69,3 0,4 80,1 0,4 10,8
Jonagold 100,0 0,5 79,6 0,4 -20,4
Topaz 67,6 0,4 67,6 0,4 0,0
Roho 65,2 0,4 64,5 0,4 -0,7
Stayman Winesap 40,5 0,2 32,0 0,2 -8,5
Idared 239 0,1 219 0,1 2,0
Civni - Rubens® 19,2 0,1 16,4 0,1 -2,8
Elstar 76 00 66 0,0 -1,0
andere Apfelsorten 673,7 3,7 1.250,2 6,9 576,5
alle Birnensorten 33,9 0,2 40,2 0,2 6,3
Gesamtergebnis 18.352,0 100,0 18.033,3 100,0 -318,7

Quelle: Agrar- und Forstbericht 2020; Autonome Provinz Bozen - Stdetirol

Apfelernte 2019-2020

Apfelernte Sudtirol (t)

2020 2020
geschatzt geerntet

Apfel 974.337 912.757 897.764 1,64
Quelle: Agrar- und Forstbericht 2020; Autonome Provinz Bozen - Stdtirol
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3,1
-0,2
-1,0
-0,1
-0,5
0,2
-0,8
0,2
0,0
0,7
-0,1
0,1
-0,1
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0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
3,2
0,0
-1,8

DAS APFELJAHR

Aufteilung der Siidtiroler Apfelernte 2020 (t)

Pinova/Evelina
2,7%
23.883t

Morgenduft
0,9 %
7.848t

Jonagold
0,3%

2.328t N
Andere Sorten* Neue Sorten
0.7% 5,6 %
5.545 ; 49,871t
Golden Delicious
Cripps Pink 28,5 %
6,3% 256.132t

56.857t

Braeburn Gala
4,1% 17,6 %
36.665t 158.121t

Granny Smith

8,3%
74.832t
Fuji
4,8% Red Delicious
43,134t 9,4 %
84.573t

*andere Sorten: Stayman, Jonathann, Idared, Elstar

**neue Sorten und Clubsorten: Eny, Jazz, Kanzi, Ambrosia, ... Quelle: Handelskammer, VIP und VOG
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Apfelexporte in Drittlander 2016-2020 (in Tonnen) Durchschnittliche Auszahlungspreise der Ernte 2018 und 2019 fiir Tafelware
Agypten 29.410 20.465 6.740 27.807 27.027 Cripps Pink - Pink Lady® 73,5 79,6 8,3
Saudi-Arabien 24.073 22.910 16.961 27.031 17.816 Fuji 46,0 58,9 28,0
Norwegen 19.991 19.355 15.937 15.756 16.541 Jonagold/Jonagored 25,4 55,1 116,9
Indien 6.977 9.700 2.310 23.030 8.542 Nicoter - Kanzi® 48,8 54,7 12,1
Lybien 14.872 6.953 8.470 7.572 5.806 Granny Smith 35,6 48,7 36,8
Israel 2.752 1.786 2.132 3.443 5.615 Braeburn 23,1 46,0 99,1
Vereinigte Arabische Emirate 10.477 9.567 5.219 8.237 4.576 Golden Delicous 33,5 45,7 36,4
Jordanien 12.546 10.840 2.681 9.321 4.414 Gala 45,9 45,6 -0,7
Albanien 2.400 4,981 1.891 2.102 2.952 Red Delicous 33,5 45,1 34,7
Brasilien 5.402 1.227 2.911 2.338 1.869 Morgenduft 31,2 44.0 41,0
Serbien 5.183 5.306 1.004 1.144 1.514 Braeburn 34,9 29,4 -15,8
Kanarische Inseln* 2.579 1.813 1.438 2.084 1.513

Quelle: Raiffeisenverband Stidtirol (Eurocent/kg)
Katar 479 329 628 2.094 1.482
Algerien - - - 5.371 947
Kolumbien 1.380 1.112 211 576 656
Oman 281 158 779 1.034 508
Senegal 1.409 1.157 206 1.828 487
Kanada 584 1.094 1.175 1.897 476
Ekuador - 189 336 1.145 344
Thailand - - - - 301
Singapur 162 307 428 403 267
andere Drittlénder 20.910 9.021 2.591 3.202 1.918
Summe 161.855 128.271 74.047 150.415 105.551

* Die Kanarischen Inseln gelten gemafR den phytosanitaren Rechtsvorschriften als Drittland
N.B. Nicht fiir alle Drittlander ist fiir Apfelexporte ein Pflanzengesundheitszeugnis erforderlich
Quelle: Agrar- und Forstbericht 2020; Autonome Provinz Bozen - Stdtirol
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Absatz und Vertrieb

Im Vermarktungsjahr 2020/2021 wurden insgesamt Gber
800.189 Tonnen Tafelapfel vermarktet, davon 169.799
Tonnen mit dem EU-Glitesiegel g.g.A..

Hauptmarkt fir den Stidtiroler Apfel bleibt weiterhin Ita-
lien mit einem Anteil von 43%. Dahinter folgen Deutsch-
land, Spanien & Portugal, die skandinavischen Lander,

Absatzmadrkte Sudtiroler Apfel g.g.A.

Verkaufsangaben in %

Andere
9,76 %

Saudi Arabien
2,15%

Nordafrika
6,53 %

Osteuropa
1,57 %

Osterreich
0,24 %

Skandinavien
10,21 %

Agypten und Libyen sowie Danemark und Benelux. Ein
wichtiger, schon seit Jahren aufstrebender Markt ist der
arabische und nordafrikanische Raum. Die Suidtiroler
Apfel finden aber auch in besonders exotischen Landern
Absatz, darunter Katar, Sri Lanka, Malediven, Mongolei
und Athiopien.

Italien
43,48 %

Deutschland

Spanien +
Portugal
13,46 %
VAE
1,32 %
Danemark + GroRbritannien +
Benelux Irland
2,87 % 0,16 %
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8,29 %

Vertriebskandle

In Italien werden jeweils 45 % der Apfel iiber den GroR-
handel und 45 % (iber Supermarktketten und Discounter
vertrieben. AuRerhalb von Italien werden die Sudtiroler
Apfel vor allem iiber den Lebensmitteleinzelhandel und
Uber Importeure vertrieben.

Detailhandel
Discount
Grofthandel
Importeur/Exporteur
LEH

Andere

Summe

DAS APFELJAHR

0,10 %
9,14 %
32,98 %
20,80 %
35,65 %
1,34 %
100 %
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Anderung der Disziplinarordnung
fuir den ,,Stidtiroler Apfel“ g.g.A.

In der vergangenen Saison arbeitete das Siidtiroler
Apfelkonsortium an der Anderung der Disziplinarordnung
fiir den ,,Stidtiroler Apfel g.g.A. / Mela Alto Adige IGP*.

In der Zeit seit der letzten Anderung im Jahr 2012 haben
sich die Anforderungen an den Anbau, die Lagerung und
die Vermarktung von Apfeln wesentlich gedndert, was
nach Ansicht des Stidtiroler Konsortiums eine entspre-
chende Anpassung der Produktspezifikation erforder-
lich machte.

Der technologischen Entwicklung im Bereich des Apfel-
anbaus und der Apfellagerung folgt eine zunehmende
Aufmerksamkeit gegeniiber dem Kunden, der nun
ganzjahrig beliefert wird.

Die wichtigsten Anderungen sind wie folgt:

Sortenvielfalt:

Es wird ein Schritt eingefiihrt, der vorbehaltlich der
Information und Bewertung durch das Ministerium fiir
Landwirtschafts-, Erndhrungs- und Forstpolitik die Ver-
wendung zusatzlicher Apfelsorten fiir die Erzeugung von
Apfeln mit der g.g.A. ermdglicht, wenn diese die in der
Spezifikation festgelegten Anforderungen erfillen.

16

Produkteigenschaften:

Es wird eine Klausel hinzugefiigt, wonach die g.g.A.
»Mela Alto Adige* auch fiir Apfel zur Verarbeitung
verwendet werden kann, die gemal} der Spezifikation
erzeugt wurden.

Marketing:

Es wird eine Variation des Vermarktungszeitraums fiir
andere Sorten als Sommersorten (Elstar und Gala)
eingefiihrt, um den technologischen Entwicklungen bei
der Haltbarmachung von Lebensmitteln Rechnung zu
tragen, und die Aufhebung des festen Zeitbezugs (Sep-
tember des auf die Ernte folgenden Jahres), um eine
einheitliche Lange des Vermarktungszeitraums auch bei
unterschiedlichen Erntezeiten zu gewahrleisten.

Elemente, die den Zusammenhang mit der Umgebung
belegen:

Die maximale Hohe der Apfelanlagen wird von 1.000
auf 1.100 m liber dem Meeresspiegel erhoht, um dem
fortschreitenden Klimawandel Rechnung zu tragen.

DAS APFELJAHR
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Qualitatskontrolle

Die Sudtiroler Qualitatskontrolle fiihrt als anerkannte
Zertifizierungsstelle die Kontrollen fiir die geschiitzte
geografische Angabe ,,Stdtiroler Apfel“ durch.

Die Kontrollen bei den Obstgenossenschaften und Zwi-
schenhindlern umfassen eine detaillierte Uberpriifung
des gesamten QM-Systems am Anfang der Vermark-
tungssaison. Im Laufe des Jahres wird zudem kontinu-
ierlich die innere und duRere Qualitdt der abgepackten
Ware verifiziert und das Ergebnis auf Kontrollformula-
ren festgehalten. Ein weiterer wichtiger Bestandteil
der Kontrolltatigkeit ist die Uberprifung der korrekten
Trennung der Produktkreislaufe, um garantieren zu
konnen, dass nur zertifiziertes Produkt mit dem Quali-
tatssiegel vermarktet wird.

Bei den landwirtschaftlichen Betrieben wird vor allem
die Ubereinstimmung der Anlagen mit dem Obstbau-
kataster, die Anbauart und die Bodenbearbeitung
Uberpriift.

In der Saison 2020/2021 waren 6.176 landwirtschaft-
liche Betriebe im Kontrollsystem fiir den ,,Stidtiroler

Apfel“ g.g.A. eingetragen. Insgesamt waren 14.026 ha
Anbauflache gemeldet, was einer durchschnittlichen
Betriebsgrofie von 2,27 ha entspricht.

2.083 Betriebe, das sind 33,7 % der angemeldeten Be-
triebe, wurden in dieser Saison von der SQK kontrolliert.
262 landwirtschaftliche Betriebe, die um die Aufnahme
in das Kontrollsystem des ,Siidtiroler Apfel“ g.g.A. ange-
sucht hatten, wurden von der SQK Uberpriift, und nach
positiver Bewertung in das System aufgenommen.

Wie bereits in den vergangenen Jahren hat auch in der
Saison 2020/2021 die Zahl der landwirtschaftlichen
Betriebe, die am Programm teilnehmen, abgenommen.
Die durchschnittliche BetriebsgrofRe ist im Vergleich
zum Vorjahr annahernd gleichgeblieben. Im Jahr 2020
wurden insgesamt 675.606 Tonnen Apfel an die Obst-
genossenschaften geliefert, welche fiir den Verkauf und
Versteigerungen als ,Stdtiroler Apfel“ g.g.A. bestimmt
waren. Im Vergleich zum Jahr 2019 ist die Produktion
um 7 % gesunken. Dies erklart sich dadurch, dass bei
Neupflanzungen haufig Sorten gewéhlt werden, welche
nicht im Pflichtenheft fiir den ,,Stidtiroler Apfel“ g.g.A.
gelistet sind.

Im Jahr 2020 waren 20 Abpackstationen und 4 Zwischen-
handler in das Kontrollsystem eingetragen. Die Ver-
marktungsorganisationen haben im Jahr 2020 169.799
Tonnen Apfel mit dem Zertifikat ,,Stidtiroler Apfel“ g.g.A.
vermarktet.
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Marktiiberwachung

Zeitraum der Uberwachung: 01/2020 - 12/2020
Kontrollierte Verkaufspunkte: 36

Im Jahr 2020 hat das Suidtiroler Apfelkonsortium seine
vom Ministerium vorgesehene Kontrolltatigkeit in

den Verkaufspunkten fortgefiihrt. Jedes von der EU
geschitzte Produkt muss vom jeweiligen Schutzkon-
sortium auch im Verkaufspunkt nochmals kontrolliert
werden. Vor allem Etikettierung und Aufmachung
werden Uberprift.

Insgesamt wurden 35 Verkaufspunkte und 1 online-
store kontrolliert. In 23 Verkaufspunkten konnte der
Sudtiroler Apfel g.g.A. erhoben werden. Die Qualitat
der Apfel am Verkaufspunkt war sehr zufriedenstellend;
auch die Etikettierung wurde groRteils fachgerecht
durchgefiihrt. In 1 Verkaufspunkt konnten Verbesse-
rungsmaflnahmen zur Kennzeichnung, Etikettierung
und/oder Positionierung durchgefiihrt werden.
AufRerdem wurden in 5 Verkaufspunkten insgesamt 6
Apfelproben gezogen und diese mithilfe der OG Dienste

QUALITAT

analysiert. Alle Werte entsprachen dabei den vorde-
finierten Werten in der aktuellen Disziplinarordnung.
Auch die liickenlose Riickverfolgbarkeit konnte bei den
Obstgenossenschaften eingeholt werden.

Dritter Aufgabenbereich im Rahmen der Marktiiber-
wachung ist die Stichprobenkontrolle bei den Mitglieds-
genossenschaften. Die zwei kontrollierten Genossen-
schaften konnten alle erforderlichen Dokumente korrekt
einreichen.

Aufgrund der Pandemie und des Ausreiseverbots aus
der Region wurden die Kontrollen im Jahr 2020 vor
allem in der Provinz Bozen getatigt.




30.09.2020 | REWE MARKT GMBH Minchen DE

30.09.2020 | ALDISUD Miinchen DE

30.09.2020 | E-XPRESS Minchen DE

30.09.2020 | PENNY - MARKT GMBH Miinchen DE Riickstandsmonitoring

30.09.2020 | REWE CITY Miinchen DE

16.12.2020 | EUROSPAR Meran Bz

16.12.2020 | EUROSPAR Meran BZ

16.12.2020 | LIDL Algund BZ SAK-Monitoring-Programm Ernte 2020
16.12.2020 | MPREIS ITALIA GMBH Algund Algo BZ Schon seit Jahren fiihrt das Siidtiroler Apfelkonsortium
16.12.2020 | MPREISITALIA GMBH A BZ (SAK) in Stdtirol Untersuchungen zur Uberprifung der
16.12.2020 | MPREIS ITALIA GMBH Sinich BZ Rickstande von Pflanzenschutzmitteln (PSM) an den
19122000 | SERELS b GirlEs Schenna 2z geernteten Tafelapfeln durch. Diese Analysen wurden in
16.12.2020 | INTERSPAR Meran BZ der Saison 2020 weitergefiihrt.

15,02 20700 | PO SIUFER AEREA] U — Das Untersuchungsprogramm erstreckte sich auch in
16.12.2020 | MD SPA Meran BZ diesem Jahr auf alle Vermarktungsbetriebe, die dem
16.12.2020 | DESPAR Naturns — SAK angeschlossen sind. Die Vorgaben hinsichtlich der
16.12.2020 | KOMMERZ GMBH KAUFHAUS GRITSCH Naturns Bz Anzahl an Proben, des Zeitpunktes der Probenahme
16.12.2020 | MD SPA Naturns BZ sowie der Wirkstoffe, deren Rlickstdnde untersucht
16.12.2020 | MPREIS ITALIA GMBH Naturns BZ werden sollten, wurden vom SAK festgelegt.
16.12.2020 | UNTERTHURNER Naturns BZ

16.12.2020 | MPREIS ITALIA GMBH Schlanders BZ

16.12.2020 | EUROSPAR Schlanders BZ

16.12.2020 | LIDLITALIA Latsch BZ

16.12.2020 | EUROSPAR Meran Bz

16.12.2020 | CCAMORT Meran Bz

16.12.2020 | NATURALIA GMBH SRL Meran Bz

16.12.2020 | ALDISRL Meran Bz

18.12.2020 | EUROSPAR Schlanders BZ

1812.2020 POLI SUPERMERCATI Schlanders Bz

18.12.2020 | ALDISRL Schlanders Bz

18.12.2020 | POLI SUPERMERCATI Schlanders Bz

16.12.2020 | INTERSPAR Schlanders Bz

16.12.2020 | EUROSPAR Schlanders Bz

16.12.2020 | MPREIS ITALIA GMBH Schlanders BZ

16.12.2020 | EUROSPAR Schlanders Bz

29.12.2020 | MERANER WEINHAUS GMBH - PUR SUDTIROL | Schlanders BZ

Mit 2020 wurden die Kontrollen erstmals in die neue Plattform des Ministeriums eingetragen.
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Methode

Die Proben wurden wahrend der Anlieferung der Apfel
der Ernte 2020 in den Vermarktungsbetrieben der
Erzeugerorganisationen im SAK (VOG, VI.P, Siidtiroler
Obstversteigerungen und FRUTTUNION) von den
Mitarbeitern der Stdtiroler Qualitatskontrolle gezogen.
Dabei wurden die Stichproben im Umfang von 12 Apfeln
jeweils aus zwei bis drei GroRkisten, zufallig verteilt,
entnommen. Durch eine entsprechende Etikettierung
wurde die Riickverfolgbarkeit der Ware bis zum Erzeu-
ger gewahrleistet. Die Proben wurden dann mittels
Kuriers unverziiglich an die Laboratorien zur Untersu-
chung weitergeleitet.

Die beauftragten, akkreditierten Laboratorien waren:
Bonassisa Lab s.r.l. in Ferrara (FE)

(https://bonassisa.it) 120 Proben
Vassanelli Lab s.r.l. in Bussolengo (VR)
(www.vassanellilab.com) 120 Proben
Agriparadigma in Ravenna (RA)

(www.agriparadigma.it) 125 Proben
Water & Life s.r.l. in Entratico (BG)

(www.waterlifelab.it) 125 Proben
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Verteilung der Proben auf den
Untersuchungszeitraum

Die Probenziehung erfolgte in den Monaten August bis
November bei der Anlieferung der Ware in den Lager-
und Vermarktungsbetrieben.

Beprobt wurden anteilsmaRig alle Sorten, die in Sudtirol
in der Vermarktung von Bedeutung sind.

Insgesamt wurden 490 Proben entnommen, das sind so
viele wie im vergangenen Jahr. Die Anzahl der Proben
je Sorte sowie die Verteilung der Proben auf die jeweils
geerntete Menge je Sorte sind in Tab. 1 angefiihrt.

Bezogen auf die Gesamtmenge von 800.189 Tonnen (t)
in Stidtirol geernteter Tafelapfel wurde im Jahr 2020 im
Durchschnitt eine Analyse je 1.633 t durchgefiihrt.

Untersuchte Sorten sowie die Verteilung
der Probennahmen auf die Sorten

Golden Delicious 256.132
Gala 158.121
Red Delicious 84.573
Granny Smith 74.832
Braeburn 36.665
Cripps Pink 56.857
Fuiji 43.134
Pinova 23.883
Morgenduft 7.848
Jonagold + Jonagored 2.328
Restliche Sorten 55.816
gesamt 800.189

Tab. 1

Zusammenfassung

Wie in den Vorjahren wurden auch beim Riickstands-
monitoring 2020 bei der Anlieferung der Apfel insgesamt
490 Proben entnommen und auf Riickstande analysiert.
Bis auf einer Probe wurde bei allen mindestens ein
Pflanzenschutzmittel-Riickstand nachgewiesen, im
Durchschnitt waren es 4,2 Riickstande je Probe. Dieser
Wert ist im Vergleich zum Vorjahr unverandert. Im
Vergleich zu den Vorjahren 2018 (3,7) und 2017 (3,9) ist
dieser Wert leicht erhoht. Ausschlaggebend dafiir war
der Einsatz von Insektiziden zur Abwehr von Schaden
verursacht durch die Marmorierte Baumwanze.

Der prozentuelle Anteil der Fungizide an den insgesamt
gefundenen Riickstanden lag 2020 bei 81,3% (2019:
86,7%; 2018: 96,0 %). In absoluten Zahlen wurden 1679
Fungizid-Rlckstéande nachgewiesen, dies sind 82 Riick-
stande weniger als 2019, wahrend sie in den beiden
vorherigen Jahren allerdings fast gleichgeblieben sind:
1.761 (2019) und 1.732 (2018). Die Verringerung des pro-
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170 1.507
87 1.817
51 1.658
38 1.969
30 1.222
30 1.895
29 1.487

7 3.412

6 1.308

4 582
38 1.469
490 1.633

zentuellen Anteils der Jahre 2020 und 2019 erklart sich
mit dem Anstieg der gefundenen Insektizid-Riickstande.
Die Fungizid-Riickstande stammten zum Gberwiegen-
den Teil von Wirkstoffen, die zur Bekampfung des Apfel-
schorfs, der Alternaria- Lentizellenfaule, des Apfelmehl-
taues und von Lagerfaulen eingesetzt werden. Diese
Schaderreger verursachen bei feuchtem Wetter noch in
Erntendhe bzw. im Lager empfindliche Ertragseinbufien
und sind nur durch praventive Behandlungen effizient
in Schach zu halten. Zum Schutz des Erntegutes ist es
erforderlich, einen wirksamen Fungizid- Belag bis zur
Ernte sicherzustellen, wenn sich die Produzenten nicht
zu sehr dem Risiko aussetzen wollen, kurz vor der Ernte
noch empfindliche EinbuRen an Ertrag und Qualitat der
Ernteware zu erleiden. Die Vegetationsperiode 2020 war
im Frithjahr Gberdurchschnittlich warm, die Nieder-
schlage fielen vor allem zu Vegetationsbeginn, April

und Mai waren deutlich trockener als im langjahrigen
Vergleich. Die Sommermonate verliefen durchschnitt-
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lich warm, der Niederschlag lag deutlich Giber dem
langjahrigen Schnitt, wobei es vor allem gegen Ende
August zu starkeren Niederschlagen kam. Im Oktober
kam es zu haufigen Niederschlagen, somit waren die
Vorernte- und Erntezeit, je nach Erntezeit der Sorten
durch einige Regenphasen gepragt. Die Jahressumme
der Niederschlage lag 2020 deutlich Gber dem langjah-
rigen Durchschnitt. Dies schlagt sich in der Anzahl der
Riickstande nieder, die schon seit Jahren zum weitaus
groften Teil von fungiziden Wirkstoffen stammen.
Bemiihungen, die Anzahl von Fungizid-Riickstanden

zu vermindern zeigten einen Erfolg bei der Abnahme
von Dithianon-Riickstanden im Berichtsjahr. Diese
haben sich von 176 im Jahr 2018 und 162 im Jahr 2019
auf 50 im Jahr 2020 reduziert. Die Verminderung von
Dithianon-Riickstanden im Jahr 2020 schlagt sich auch
auf die Verminderung der Gesamt-Fungizid-Rlckstande
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nieder. Die Auslastung des Hochstwertes hat sich 2020
im Vergleich zu 2019 nicht wesentlich verandert.

Der prozentuelle Anteil der Insektizide an den gesam-
ten analysierten Riickstanden lag 2020 bei 18,7 %
(2019: 13,2 %; 2018: 4,0 %) und ist damit im Vergleich
zum Vorjahr weiter angestiegen. In absoluten Zahlen
ausgedriickt: 2020 wurden 387 Insektizid-Ruckstande
gefunden (2019: 268; 2018: 73). Diese Steigerung ist aus-
schlieBlich auf die Abwehr der Marmorierten Baumwan-
ze, des neuen invasiven Schadlings, zuriickzufiihren.
Die bei der Abwehr eingesetzten insektiziden Wirkstoffe
Etofenprox und Acetamiprid wurden insgesamt 353-mal
analysiert (2019: 214; 2018: 14). Dies bedeutet, dass sich
die Anzahl der Gesamtriickstéande und die der Insekti-
zide im Wesentlichen um den Einsatz dieser beiden
Wirkstoffe verdandert hat.

Akarizide spielen in Stdtirol als Riickstande bei Apfeln
schon seit Jahren so gut wie keine Rolle mehr.

In den letzten Jahren war ein kontinuierlicher Trend zur
Verringerung der Ausschépfung des Riickstandshochst-
wertes; 2019 lagen 98,3 % und 2018 97,8 % der gefun-
denen Rickstdnde innerhalb von 30 % des zuladssigen
Grenzwertes. Im Berichtsjahr lagen 96,3 % der Werte
innerhalb von 30 %, also im Vergleich zu den Vorjahren
leicht erhdht.

Hinsichtlich der Auslastung des Riickstandshochst-
wertes lagen 13 Werte liber 50 % Auslastung des
entsprechenden Hochstwertes; wenn man aber die
Messunsicherheit beriicksichtigt, war es kein Riickstand,
der die 50 %-Grenze der Auslastung liberschritt.

Die Richtlinien flir den integrierten Kernobstbau in
Sudtirol, nach welchen auf nahezu der gesamten Obst-
bauflache produziert wird, fordern vom Produzenten,
dass die Ruckstande am Erntegut so gering wie moglich
gehalten werden, sowie die Halfte des gesetzlich erlaub-
ten Hochstwertes nicht liberschreiten: Diese Vorgabe
wurde bei allen der im Rahmen dieses Monitorings
untersuchten Proben bei weitem eingehalten. Das Qua-
litdtssystem konnte erfolgreich umgesetzt werden. Die
Anzahl der Ruickstande spiegelt die unter den jeweiligen
Witterungsverhaltnissen und der damit verbundenen
Befallssituation wider. Die im Bericht vorliegenden
Daten zeigen eine hohe Professionalitdt und ausgeprag-
tes Verantwortungsbewusstsein der Produzenten im
Umgang mit den Produktionsmitteln.

Der Berichterstatter
Dr. Klaus Marschall

Leiter Institut fir Pflanzengesundheit Versuchszentrum
Laimburg
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Apfeltriebsucht -
Die Angst vor der vierten Welle

Katrin Janik, Versuchszentrum Laimburg,
Arbeitsgruppe Funktionelle Genomik

Den Sidtiroler Landwirten ist das wellenartige Auftreten
von Krankheiten nicht erst seit Covid-19 bekannt. Die
Apfeltriebsucht - auch Besenwuchs genannt - trat in den
letzten zwanzig Jahren in drei starken Wellen auf, die zu
einem wirtschaftlichen Schaden von tiber 50 Mio. Euro
allein in Siidtirol gefiihrt haben. Man kann und darf die
durch Apfeltriebsucht verursachten Schaden natiirlich
nicht mit den 6konomischen EinbufRen vergleichen, die
das Coronavirus verursacht; es zeigt sich jedoch bei bei-
den Krankheiten, wie wichtig es ist, ansteigende Befalls-
zahlen schnell zu erkennen und zu reagieren, um eine
heranrollende Welle abzuschwachen. In den letzten drei
Jahren wurde das vom SAK kofinanzierte Forschungs-
projekt APPLIIl am Versuchszentrum Laimburg durch-
gefiihrt, um die Entwicklung des Apfeltriebsuchtbefalls
genauer ,im Auge”“ zu behalten und die Grundlagen der
Krankheit und deren Ausbreitung genauer zu untersu-
chen. Dazu wurde eine hochqualifizierte, interdiszipli-
nare Forschungsgruppe zusammengestellt, die auf ver-
schiedenen Ebenen die Forschung zur Apfeltriebsucht
in den letzten Jahren mafgeblich vorangebracht hat.
Neben dem kontinuierlichen Monitoring der Ubertrager-
insekten wurde auch untersucht, ob andere Insekten
bei der Ubertragung der Krankheit eine Rolle spielen.
Aufterdem wurde von den Forschern auch der Frage
nachgegangen, wie die Erhebung des Ubertragervor-
kommens in den Anlagen am besten durchgefiihrt wer-
den sollte. Wie sind die agronomischen Eigenschaften
toleranter Unterlagen und eignen sich diese iberhaupt,
um die Krankheit in der Zukunft langfristig zu bekdmp-
fen? Neben diesen und zahlreichen anderen Fragestel-
lungen, deren Beantwortung direkte Praxisrelevanz hat,
wurden auch wichtige wissenschaftlich Grundlagen zur
Krankheitsentwicklung und -ausbreitung entschlisselt.
Warum bilden sich die Symptome? Was sind die mole-
kularen Ursachen und kann man in Zukunft mit Gegen-
spielern ganz spezifisch gegen den Erreger vorgehen?
Um diese Fragen zu beantworten, muss insbesondere
die Interaktion zwischen dem Erreger und der Pflanze
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weiter entschliisselt werden. Den Forschern des APPLIII
ist es bereits gelungen, Molekiile des Erregers zu iden-
tifizieren, die bei der Etablierung der Krankheit eine
wichtige Rolle spielen und gezielt vom Bakterium in
den Apfelbaum geschleust werden. Diese und ande-
re spannende Ergebnisse wurden im Gesamtkontext
des aktuellen, internationalen Forschungsstandes zur
Apfeltriebsucht gemeinsam mit den Forschern des
Versuchszentrums (VZ) Laimburg und der Fondazione
Edmund Mach, San Michele all‘Adige, in einem Buch
zusammengefasst.

Dieses Buch kann in drei Sprachen und kostenfrei auf der Homepage
des Versuchszentrum Laimburg heruntergeladen werden.

www.laimburg.it/de/projekte-publikationen/Apfeltriebsucht.asp

Ahnlich wie wir es von den aktuellen Entwicklungen von
Covid-19 kennen, ist auch bei Abklingen einer Infektions-
welle Vorsicht geboten. Nachlassiges Verhalten kann
auch im Fall der Apfeltriebsucht zu einem Wiederanstieg
der Befallszahlen in Stdtirol fiihren. Die aktuellen, leicht
steigenden Befallszahlen liefern zwar keinen Grund

zur Panik, aber ein besonderes Augenmerk muss auch
weiterhin auf das Krankheitsgeschehen gelegt werden,
um zu verhindern, dass uns die vierte Welle tberrollt.
Das SAK finanziert auch in den nachsten drei Jahren

die Forschung zur Apfeltriebsucht am Versuchszentrum
Laimburg und liefert dabei auch einen wichtigen Beitrag
dazu, Sudtirol als Wissenschaftsstandort zu etablieren.

Abbildung 1: VergroRerte Nebenblatter am Ast
eines infizierten Apfelbaums
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Abbildung 2: Forschungsarbeiten im Labor
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Abbildung 3: Labortests zum Nachweis des Apfeltriebsuchterregers

©Versuchszentrum Laimburg
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Rahmenvereinbarung: ,,Invasive Arten
im Obstbau und Schwerpunktkrankhei-
ten*“

Invasive Arten im Obstbau:
Halyomorpha halys

Teil I:

Untersuchungen zur Biologie und Schadbild

Stefanie Fischnaller, Anna Rottensteiner,
Versuchszentrum Laimburg, Arbeitsgruppe Entomologie

Das Invasionspotenzial der aus Asien stammenden
Baumwanze, Halyomorpha halys, liegt in ihrer hohen
Mobilitat (sowohl aktiv als auch passiv), ihrer ausge-
pragten Polyphagie, und in ihrem starken Vermehrungs-
potenzial begriindet. Am Versuchszentrum Laimburg
werden gezielte Untersuchungen durchgefiihrt, um die
Biologie und das Verhalten dieses Insekts auf lokaler
Ebene zu verstehen. Dieses Wissen bildet die Basis fur
die Entwicklung von MaRnahmen fiir eine effiziente
Regulierung der Populationen auf lokaler Ebene.
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Phénologische Untersuchungen

Um den Zeitraum der aktiven Phase der Marmorierten
Baumwanze von Anfang April Ende Oktober besser zu
verstehen und wichtige Ereignisse, wie z.B. Start und
Dauer der Eiablagen, sowie das Auftreten frisch ge-
hauteter Adulttiere zeitlich einzuordnen, werden vom
Versuchszentrum Laimburg seit 2018 ,Halbfreilandver-
suche“ durchgefiihrt.

Im Vergleich zum Jahr 2019 fihrten die ibermaRig
warmen Temperaturen Anfang Mai 2020 zu einem relativ
friihen Eiablagestart: Am Standort ,,Pfatten“ (Unterland)
wurden bereits Mitte Mai erste Eigelege (F1) von den so-
genannten ,Wintertieren“ produziert und hielt bis Ende
August an. Aus den ersten Eigelegen entwickelten sich
nach c.a. zwei Monaten die ersten ausgewachsenen,
flugfahigen Wanzen. Diese begannen ihrerseits nach
etwa zwei Wochen Nachkommen zu produzieren (F2).
Ab Anfang August waren demnach mehrere Generati-
onen und verschiedenste Stadien aktiv. Am Standort
,Pfatten“ konnten sich 2020 ein GroRteil der ersten
Generation (F1), sowie ein Teil der zweiten Generation
(F2) fertig zum Adulttier entwickeln. Diese Adulttiere
kénnen prinzipiell im Herbst in Uberwinterung gehen.

e Mpbrus | bk fgerl Bl LEs
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Auch im Jahr 2020 wurden Kafige in hdheren Lagen
(mittleres Vinschgau, Eisacktal) betreut. Die tieferen
Temperaturen und damit einhergehend eine deutlich
verlangsamte Entwicklung fiihrten dazu, dass sich an
beiden Standorten nur eine Generation, die sog. F1, voll
ausbilden konnte. Dies erklart auch die Beobachtung
des Monitoringprogrammes: In héheren Lagen scheint
sich Halyomorpha halys zwar ebenfalls festzusetzten,
der Populationszuwachs pro Jahr war in diesen Ge-
genden bis dato jedoch, im Vergleich zu den tieferen,
warmeren Lagen, geringer.

Untersuchungen zu Wirtspflanzen

Um die Besiedlung und Attraktivitat von Wirtspflanzen
in naturnahen Habitaten in unmittelbarer Nahe zu
Obstanlagen zu verstehen, werden seit 2019 gezielte
Erhebungen durchgefiihrt. Dabei werden bis zu 80
Einzelpflanzen (38 Arten) iber die gesamte Vegetations-
periode mittels visueller Kontrollen und Klopfproben
untersucht. Im Versuchsjahr 2020 wurden an 29 von

37 ausgewahlten Pflanzenarten die Prasenz von H.
halys nachgewiesen. Cornus sanguinea, Acer pseudo-
platanus, Amelanchier ovalis, Prunus spinosa, Robinia
pseudoacaciae und Rosa canina waren sowohl im Jahr
2019 als auch im Jahr 2020 tGber nahezu den gesamten
Erhebungszeitraum als Nahr- und Reproduktionswirt
attraktiv.

Abbildung 2: 5. Nymphenstadium von Halyomorpha
halys auf Rosa canina

33



Untersuchungen zu Schadbildern und deren Evolution
Im Vorjahr 2019 wurde anhand gezielt entnommener
Apfelproben zum Zeitpunkt der Ernte eine genaue Cha-
rakterisierung des Schadbildes ,Wanzen“ durchgefiihrt.
Die Schadbilder konnten in vier Kategorien unterteilt
werden. Auf Basis dieser Ergebnisse wurde im Jahr
2020 bei den Sorten ,Granny Smith‘ und ,Cripps Pink'
der Frage nachgegangen, ob ein Wanzen-Schadbild
einem bestimmten Entstehungszeitraum retrospektiv
zugeordnet werden kann. Dazu wurden im Friihjahr
mehrere Baume innerhalb der Anlagen ausgewahlt und
jede Frucht dieser Baume mehrmals im Jahr visuell

auf Anstiche kontrolliert. Bei Fund wurde der Anstich
gekennzeichnet. Zum Zeitpunkt der Ernte wurden die
markierten Friichte entnommen und die Anstiche im
Labor untersucht. Bei beiden Sorten entwickelten sich
Anstiche, die im Juni erfolgten, trotz Gréflenzunahme
des Apfels nicht zu starken Deformationen. Nichtsdesto-
trotz konnte ein bestimmtes Schadbild keiner Entste-
hungsperiode zugeordnet werden: alle Schadbilder
kamen in nahezu allen Entstehungsphasen vor. Eine
Riickdatierung des Schadbildes auf einen bestimmten
Entstehungszeitpunkt war deshalb weder bei ,Cripps
Pink‘ noch bei ,Granny Smith‘ moglich.

Abbildung 3: Untersuchungen zu Schadbildern und deren
Ruckdatierung bei der Sorte Granny Smith

©Versuchszentrum Laimburg
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Rahmenvereinbarung: ,,Invasive
Arten im Obstbau und Schwerpunkt-
krankheiten*

Invasive Arten im Obstbau:
Halyomorpha halys

Teil 1l

Priifung ,alternativer Mittel“ und entomopathoge-
ner Pilze hinsichtlich Wirksamkeit gegeniiber Halyo-
morpha halys.

Martin Parth, Versuchszentrum Laimburg,
Arbeitsgruppe Entomologie

1. Behandlung von Eigelegen auf artifiziellem Trager-
material im LabormaRstab.

Im Zuge der Versuchsdurchfiihrung wurden 300 Eigelege
(8093 Eier) einer Behandlung unterzogen. Die Untersu-
chung ergab fiir die meisten der eingesetzten Praparate
keine signifikante Wirkung auf den Schlupf bzw. die
Mortalitat der friihen Entwicklungsstadien. Eine ausge-
pragte Wirkung zeigten einzig die eingesetzten Diatome-
enerdepraparate Diatomin Vital und Silicosec.

2. Behandlung von Eigelegen auf Apfel-Topfpflanzen
unter Glashausbedingungen

Die Mortalitat des zweiten Nymphenstadiums war
aufgrund der Versuchsaufstellung und den damit
verbundenen Bedingungen in sémtlichen Versuchsva-
rianten sowie der Kontrolle sehr hoch. Die eingesetzten
Diatomeenerde-Préparate zeigten eine mafige bis gute
Wirkung im Entwicklungsverlauf zum zweiten Nym-
phenstadium. Der entomopathogene Pilz Metarhizium
brunneum BIPESCOS flihrte in der gewahlten Konzen-
tration zu einem ahnlichen Ergebnis. Der Einsatz des
Bacillus amyloliquefaciens-Praparats AmyloX hatte die
im Vergleich geringste Mortalitatssteigerung zur Folge.
Wie sich die getesteten Mittel unter Freilandbedingun-
gen verhalten bzw. inwiefern ihre Wirkung, sowie die
Belagsstabilitat durch Niederschlag/Néasse beeinflusst
werden bedarf weiterer Untersuchungen.
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1 8 7 1 Silicosec 5 %

2 9 7 2 Diatomin Vital 5 %

2 7 7 2 AmyloX 5g/L

3 8 7 1 Alsystin 0,25ml/1
Metarhizium brunneum

4 7 6 1 BIPESCO 5 + Nufilm P

(1g)1x10E9/l; 0.167 ml/I

3. Behandlung von Adulttieren im Laufe der Uber-
winterungsphase

Beim Uberwinterungsansatz unter kontrollierten
Bedingungen in der Klimakammer konnte eine signi-
fikante Wirkung der erfolgten Behandlung mit dem
entomopathogenen Pilz festgestellt werden. Bei der
Metarhizium-Variante war die Mortalitat unmittelbar
bei Diapauseaustritt als auch nach einem einmonatigen
Beobachtungzeitraum gegenuber der Kontrollvariante
um ca. 30% erhoht. Samtliche Individuen, welche nach
Diapauseaustritt verendeten zeigten eine spezifische
Verpilzung.

Abb. 1: Petrischalen-Arenadesign mit Eigelegen auf
Baumwollgarze; Eigelege mit verendeten N1-Nymphen;
Glaspumpzerstauber
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Unterwuchsbewirtschaftung im
Apfelanbau und potenzielle
Nahrungsquellen im Unterwuchs fiir
Honigbienenvolker

Jacob Geier, Benjamin Mair, Manfred Wolf,
Versuchszentrum Laimburg, Arbeitsgruppe Entomologie

Pollen ist die einzige Proteinquelle fiir Honigbienen und
dadurch sehr wichtig fiir die Erndhrung und Entwick-
lung von Bienenvolkern. Welcher Pollen von den Bienen
gesammelt wird, hangt von deren Praferenzen sowie
dem verfligbaren Pollenangebot ab. In Gebieten mit
groRflachigem Obstanbau wird ein Teil dieses Ange-
bots von den Obstkulturen, sowie den Pflanzen im
Unterwuchs der Obstbaume gestellt. Letztere werden
im Laufe der Saison meist mehrmals gemulcht, was
wiederum Auswirkungen auf das Bliihangebot haben
diirfe. Die von den Bienen gesammelten Pollenhdschen
kénnen unter dem Mikroskop analysiert und anhand
der morphologischen Eigenschaften der Pollenkérner
einer Pflanzenfamilie, -gattung oder -art zugeordnet
werden.

Abb. 1: Beispiel einer in den Vegetationsaufnahmen
verwendeten Flache
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Das Ziel dieses Projektes ist es:

1) die wichtigsten Pollenquellen flir Bienenvolker in
Obstanbaugebieten zu bestimmen

2) diese mit der Vegetation in den Apfelanlagen zu
vergleichen und

3) den Effekt von Mulchen auf das Bliihangebot im
Unterwuchs herauszufinden.

Dafiir wurden in der Saison 2020 von Juni bis Mitte
September, und 2021 seit Ende Marz wochentlich an
drei verschiedenen Standorten (Lana, Dorf Tirol und
Rabland) Pollenproben von Bienenvélkern entnommen
und im Labor palynologisch analysiert. Ebenso werden
wochentlich in 30 Apfelanlagen Vegetationsaufnahmen
durchgefiihrt, um das Artenspektrum des Unterwuchses
und dessen Phanologie zu bestimmen. Aufterdem wird
untersucht, ob und fiir welchen Zeitraum das Mulchen
der Fahrgassen eine Auswirkung auf das Blithangebot
im Unterwuchs der Apfelanlagen hat.

Abb. 2: Pollenfalle am Einflugloch eines Bienenstocks. Die analysierten Pollenhdschen
wurden mithilfe solcher Fallen gesammelt. Die farbigen Pollenhoschen an den Beinen der
Honigbiene sind auf diesem Bild gut sichtbar.

FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG
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Rahmenvereinbarung
Pflanzengesundheit: ,,RaPfl1

ALTERNARIA 111

Ulrich Prechsl
Versuchszentrum Laimburg,
Arbeitsgruppe Phytopathologie

Pilze aus der Gattung Alternaria gehéren weltweit zu
den bedeutendsten Schaderreger fiir Kulturpflanzen.
Beim Apfel wird der Pilz mit den sogenannten ,,Blattfle-
cken“in Verbindung gebracht. Dabei handelt es sich um
Blattnekrosen, die zu starkem Blattfall flihren kdnnen.
Die betroffenen Sorten sind vor allem Golden Delicious
und Cripps Pink. Ein weiters Symptom sind die Frucht-
flecken, muttermal-ahnliche Punkte auf den Lentizellen
der Friichte, die meist von einem roten Ring umrandet
sind (s. Abb. 1). Bis jetzt wurden die Symptome der
Alternaria mit organisch-synthetischen Fungiziden be-
handelt, teils mit nachlassender Wirkung. Ein wichtiges
Ziel der Projekte ALTERNARIA 11/11l war die Entwicklung
einer alternativen Behandlungsstrategie zu organisch-
synthetischen Fungiziden. Die neue Strategie basiert auf
praventiven Blattdlingerbehandlungen und ist in der
Wirkung vergleichbar zu den gangigen Fungiziden.

Abb. 1: Blatt- und Fruchtflecken, die klassischen Symptome
der Alternaria, bei der Sorte Golden Delicious
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Die Ergebnisse zur fungizidfreien Bekampfung der
Alternaria- Frucht- und Blattflecken wurden im Fachma-
gazin Obstbau Weinbau (2020, Jahrgang 57, Nummer

5) mit dem Titel ,Alternaria-Blattflecken fungizidfrei in
Schach halten“ publiziert.

Offene Fragen zum Wirkungsmechanismus

Die gute Wirksamkeit der Blattdiinger wirft grundlegen-
de Fragen auf: Wie kann ein Blattdlinger gegen einen
Pilz wirken? Diese Frage war maRgebend fiir die Pla-
nung und Durchfiihrung vieler Versuche und Analysen.
Ein weiterer wichtiger Ansatz war das Zusammentragen
und die statistische Auswertung von Langzeitdaten.
Hier waren Daten zu den Nahrstoffkonzentrationen der
Blatter in Verbindung mit dem ,Alternaria-Befall“ von
zentraler Bedeutung. Mit Hilfe komplexer Verfahren (u.
a. machine learning, Hauptkomponentenanalyse) wur-
den diese aufgearbeitet und ausgewertet (s. Abb. 2). Die
Ergebnisse sind sehr eindeutig: Die Blattflecken stehen
in Zusammenhang mit Stérungen im Nahrstoffhaushalt.
Hieraus kann man ableiten, dass bei der Alternaria beim
Apfel eine physiologische Komponente beteiligt ist und
nicht nur der pathogene Pilz. Diese Analyseergebnisse
passen auch sehr gut zu den Ergebnissen der Feldversu-
che mit den Blattdiingern.

FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG
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Abb. 2: Beispielhaft eine statistische Auswertung der Nahrstoffkonzentrationen (Blatt)
der Alternaria-anfélligen Sorten Golden Delicious (rot) und Cripps Pink (griin)

Widerspriiche, neue Hypothese

Viele Ergebnisse aus den Projekten Alternaria /11l
passen nicht zu den bestehenden Beschreibungen

des Alternariapilzes, die besagen, dass den Alternaria-
Blatt- und Fruchtflecken eine Infektion des (gesunden)
Gewebes vorausgeht. Laborversuche am Versuchszen-
trum Laimburg konnten diese ,,alte” Theorie Uiber den
Infektionsbiologie der Alternaria nicht bestatigen. Auch
weitere Ergebnisse aus Alternaria Il/1ll stehen im Wider-
spruch zu dieser Theorie. Nun sind die beteiligten For-
schenden des Projektes Alternaria lll dabei, die einzelne
Puzzleteile aus den einzelnen Versuchen zusammen zu
tragen und daraus ein schliissiges Bild, sprich eine neue
Hypothese zum ,Alternaria-Komplex“ zu entwickeln.
Das Verstandnis tiber die Infektionsbiologie ist u. a. fiir

die Entwicklung praziser praventiver Behandlungsstra-
tegie und somit auch die Reduzierung von syntheti-
schen Fungiziden von Bedeutung. Die Reduzierung von
Fungizid-Behandlungen ist ein wichtiger Baustein fiir
eine nachhaltigere Landwirtschaft und Teil des ,,Green
Deals“ der EU.

Die Erkenntnisse aus den Projekte ALTERNARIA 11/I1I
sind nicht nur fir den Siidtiroler Obstbau von Relevanz,
sondern auch auf internationaler Ebene von Bedeutung
und werden momentan fir die Publikation in einem
wissenschaftliche Fachjournal aufbereitet.
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Im Auftrag des Sudtiroler Apfelkonsortiums tibernahm
IDM Sudtirol auch in der Saison Jahr 2020/21 einen Teil
der Umsetzung von Kommunikations- und Marketing-
aktivitaten rund um den Sidtiroler Apfel.

sSudtirol

Der Suidtiroler Apfel g.g.A.
in den Siidtiroler Grundschulen

Im Schuljahr 2020/21 besuchten insgesamt 15 Apfel-
botschafterinnen die 4. Klassen der Siidtiroler Grund-
schulen, die sich zum Apfel-Schulprojekt angemeldet
hatten. Die Apfelbotschafterlnnen waren einzeln in den
Schulen im Einsatz und vermittelten den Schiilerinnen
in 1,5 Stunden viel Wissenswertes liber den Apfelanbau
und die Apfelwirtschaft Siidtirols. Ziel des Projektes ist
es, die Kinder der Sidtiroler Schulen fiir den Apfel als
gesunde Jause zu sensibilisieren und die Bedeutung der
Marke ,,Stidtiroler Apfel g.g.A“ zu erldutern. Den Schi-
lerlnnen wurden auf kindgerechte Art und Weise die
Arbeiten eines Apfelbauern, die Richtlinien der AGRIOS,
die Bedeutung des ,Integrierten Obstanbaus® und de-
ren unabhangige Kontrolle nahegebracht. Besonderer
Wert wurde auch auf den gesundheitlichen Aspekt des
Apfels gelegt. Neben dem Einsatz eines Schulfilms und
diverser Materialien, die die Botschafterinnen selbst
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mitgebracht haben, wie Klaubsacke oder Vogelhaus-
chen, gab eine Verkostung den Schiilerlnnen abschlie-
Rend die Moglichkeit, die sensorischen Unterschiede
der verschiedenen Apfelsorten zu erkennen und ihren
Lieblingsapfel aus vier Sorten auszuwéhlen.

Insgesamt haben in diesem Jahrim Zeitraum vom 18.
Januar 2021 bis zum 30. April 2021 236 Klassen mit
2.808 Schiilerlnnen an dem Projekt teilgenommen.
Trotz einiger Absagen wurden nur vereinzelt Termine
komplett abgesagt. Schulen, in denen das Projekt nicht
mit den Botschafterlnnen stattfinden konnte, wurde
die Méglichkeit angeboten einen Schulungsfilm mit
den Schiilerinnen anzuschauen, in dem zwei Botschaf-
terinnen alle wichtigen Informationen rund um den
Sudtiroler Apfel kindgerecht mitteilen. Zudem konnten
die Lehrpersonen auch Apfel fiir eine Verkostung in der
Klasse, bei der nachstgelegenen Obstgenossenschaft
abholen.

Ob mit den Botschafterlnnen in den Klassen oder mit
dem Film virtuell, es zeigte sich, dass das Apfelschul-
projekt auch in diesem Jahr ein grofer Erfolg war. Auch
da es in einigen Klassen das einzige Projekt in diesem
Schuljahr war. Nicht nur Schiiler und Lehrpersonen
waren begeistert, auch die Apfelbotschafterinnen
hatten trotz der schwierigen Situation, bedingt durch
die Pandemie, viel Spalt am Projekt und waren immer
sehr flexibel, wenn Einsatze kurzfristig abgesagt oder
verschoben werden mussten.

METERET FT LY

IDM Siidtirol/Stidtiroler Apfelkonsortium, Alex Filz

ium_Patrick

DM Siidtirol/Stidti

Apfelfiihrungen durch Siidtirols
Obstwiesen mit Apfelbotschaftern als
Wissensvermittler

Niemand weil} besser tiber die Sldtiroler Apfelwirt-
schaft Bescheid als die Obstbauerinnen und -bauern
selbst. Auch dieses Jahr wurden wieder Apfelfiihrungen
mit geschulten Fachkraften als Apfelbotschafter und -
botschafterinnen organisiert. Sie begleiten Interessierte
auf den Spuren des Produktes mit geschiitzter geografi-
scher Angabe durch Obstgenossenschaften und Apfel-
wiesen. Die etwa neunzigmin(tigen Fiihrungen finden
Uberall in Stidtirol statt, wo es Apfelanbau gibt.

Die Veranstaltungen geben Einblicke in die Arbeit der
Apfelbauern, die biologische und integrierte Produktion
sowie den Weg des Apfels von der Ernte bis ins Regal.

MARKETING

Das Angebot, das eigentlich fiir den Gast in Sudtirol
ausgerichtet ist, soll dieses Jahr auch Einheimischen
ans Herz gelegt werden. Daher wurden die Fiihrungen
lokal stark beworben.

Die Apfelbotschafter sind die Vermittler der Apfelkul-
tur und somit sehr wichtige Multiplikatoren. Von nun

an wird allen Apfelbotschafter ein Basiskurs sowie ein
Auffrischungskurs alle fiinf Jahre angeboten. Ende Juli
haben sich alle Apfelbotschafter getroffen, um sich un-
tereinander im lockeren Rahmen auszutauschen. Diese
Art des Austausches soll in Zukunft beibehalten werden.
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Deutschland

Neuer Auftritt der Produktmarke in
Deutschland

Stets darum bemiiht, die Synergie zwischen Tourismus
und Agrar zu nutzen, wurde nun auch der Auftritt der
Produktmarke Sudtiroler Apfel g.g.A. angepasst.

Das Ziel ist es, die Bekanntheit fiir den Stdtiroler Apfel
und den positiven Imagetransfer von Sudtirol auf das
Produkt zu steigern. Dies ist uns durch den Einsatz von
Elementen aus der Dachmarke gelungen. Die neuen
Motive und Texte verankern Geschmack & Qualitat,
bauen Loyalitat auf und steigern die Wiedererkennung
zur Herkunft des Produkts.

Wir schicken von nun an klare Botschaften, emotional
als auch faktisch, an den deutschen Konsumenten und
Partner.

Aus Sﬁdtirol.‘«" Fur Dich.

'
ein Genuss

ist flir uns Familien-
angelegenheit.

Aus Siidtirol.(” Fiir Dich

Die Li
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wenh sich tber 7000 Bauern
eine Liebe teilen.
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uedtirolerapfel.com

Mit Herz gepflegt,
von Hand

Der Siidtiroler Apfel g.g.A. im
deutschen Handel

Siidtiroler Apfel im Umfeld des Lebensmitteleinzel-
handels zu erleben, also dort, wo der Kauf stattfindet,
istim jahrlichen Werbeprogramm einer der wichtigs-
ten Schritte, um die Kunden gezielt zu erreichen. Hier
sind das Erleben, Informieren, Uberzeugen und der
Kaufimpuls direkt miteinander verkniipft. Die Stdti-
roler Apfelwirtschaft ist daher in jeder Saison darauf
bedacht, wichtige Kontakte zu knlipfen und bestehende
Netzwerke auszubauen. Daher spricht sie die verschie-
densten Zielgruppen an: von Endkonsumenten tber

die jeweiligen Ansprechpartner im Handel - Mitarbeiter
im Marketing, Einkauf, Marktleiter, Abteilungsleiter und
Einzelhandler.

Die Zielgruppe der Endkonsumenten wird vor allem
durch Produktverkostungen und weiteren Verkaufs-
forderungsaktionen am Verkaufspunkt, Advertorials in
Kundenmagazinen und Anzeigen in Handzetteln, genau-
so wie eine Verlangerung auf die Social Media Medien
angesprochen. In diesem besonderen Jahr wurden,

wo moglich, neben den klassischen Verkostungen auf
Displayaufbauten gesetzt. Dabei konnte 1.407.140 Sicht-
kontakte im Markt erreicht werden. Auch Anzeigen auf
GroRflachen standen dieses Jahr auf dem Programm.
Ein kreativer und proaktiver Auftritt muss sicherstellen,
dass sich die Kunden aktiv mit dem Produkt Stdtiroler
Apfel g.g.A. auseinandersetzen und neben dem reinen
Geschmackserlebnis durch geschultes Promoter-
Personal auch wichtige Inhalte vermittelt bekommen.

Ebenso wurden entsprechende Schulungsmaterialien
zu den Sudtiroler Qualitatsprodukten - also gemeinsam
mit anderen Produkten aus der Region - produziert,
darunter der Markenlehrbrief und der Grips & Co Marken-
trainer. Das Ziel dieser Unterlagen ist es, die Auszubil-
denden im Lebensmitteleinzelhandel bereits ganz zu
Beginn ihrer Karriere mit Produkten aus Sudtirol ver-
traut zu machen und ihnen wichtige Informationen zu
diesen zu vermitteln.

Pfliicken Sle %
sich ein Stiick
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Grips&Co
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Der Suidtiroler Apfel als Sponsor des
Deutschen Obst- und Gemiisekongress

Der DOGK ist eine wichtige Informations- und Networ-
king-Veranstaltung der deutschen Obst- und Gemiise-
branche. Es handelt sich um eine eintdgige Veranstal-
tung mit Vortrédgen im Plenum und Parallel-Foren zu
wichtigen aktuellen Themen der gesamten Lieferkette

- dieses Jahr in Form eines Hybridevents. Der Kongress
bietet eine gute Plattform, Know-how mit Vertretern
der Wertschopfungskette auszutauschen und wichtige
Geschaftsbeziehungen zu kniipfen. Der Siidtiroler Apfel
g.g.A. ist schon seit mehreren Jahren Sponsor dieses
Kongresses und prasentierte sich auch am 21. und

22. September 2020 in Diisseldorf wieder mit einem
Sudetirol-Stand. Die Plattform stellt eine kreative Heran-
gehensweise dar, das Apfelland Stidtirol kennenzulernen
und Interesse am Produkt und dessen Herkunft hervor-
zurufen.

Aus Machbars

Garten

il
oo
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Der Suidtiroler Apfel als Sponsor beim
Deutschen Frucht Preis

Zu den Highlights im B2B-Bereich gehort jedes Jahr aufs
Neue das Sponsoring des Deutschen Frucht Preises, der
zu den begehrtesten Preisen in der deutschen Handels-
landschaft zahlt. Ziel dieser Veranstaltung ist es, die
besten Obst- und Gemuseabteilungen des Landes zu
finden. Die Sieger werden von einer Fach-Jury definiert,
deren Mitglieder die verschiedenen Verkaufspunkte
unangemeldet besuchen und bewerten. Organisiert
durch die Zeitschriften ,,Rundschau fiir den Lebens-
mittelhandel“ und ,Fruchthandel Magazin“ wurden
neben Landessiegern auch Sieger flir verschiedene
Markt-Kategorien ausgezeichnet. Stidtirol war nicht nur
ein wichtiger Sponsor fiir diese Veranstaltung, sondern
auch durch die IDM-Mitarbeiterin Iris Schwarzer als Teil
der Jury ein wichtiger Partner.

Die Vielfalt der Pressearbeit in
Deutschland

Um eine kontinuierliche und effiziente Kommunikation
auf dem deutschen Markt zu gewahrleisten, wurde auch
im vergangenen Jahr intensive Offentlichkeitsarbeit
geleistet. Das oberste Ziel dabei war es wie immer, den
Kontakt zu Journalisten und anderen Medienvertretern
zu kraftigen und weiter auszubauen. Zu diesem Zweck
wurden insgesamt fiinf Presseaussendungen getatigt.
Zudem wurden dieses Jahr zwei Blogkooperationen
durchgefiihrt, die den Sudtiroler Apfel g.g.A. nicht nur
sehr appetitlich auf den jeweiligen Kanalen prasentiert
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haben, sondern auch mit vielen Informationen rund um
das Produkt an ihre Follower gebracht haben.

In diesem Jahr wurde auch der Instagram-Kanal des
Konsortiums wir_lieben_aepfel mit einer Influencerko-
operation unterstitzt. Durch den Einsatz verschiedener
Tools, wie Reels & einem Gewinnspiel mit Apfelquiz
konnte eine hohe Reichweite erzielt werden und eine
Reihe an Followern dazugewonnen werden.
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AuRerdem gab es dieses Jahr ein Gewinnspiel auf
bunte.de, um gezielt Inhalte beim Leser zu platzieren.
Am Gewinnspiel haben fast 6.000 Personen teilgenom-
men.

Buntede Gewinnapiel - HOmMepage

Exblusiv fur Insider

Knackig, saftig, suf3: Gewinne eine
von zehn Apfel-Genussboxen des
Sldtiroler Apfels
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Auch aktuelle Themen, wie die Nachhaltigkeitsstrategie
der Apfelwirtschaft, wurde in die Bewerbung auf den
deutschen Markt mitaufgenommen. Dazu sind Adver-
torials in Medien mit einer Auflage von insgesamt
431.000 erschienen.

Durch die Synergien der Agrarprodukte und der Desti-
nations-PR konnten des Weiteren Themen in Medien
untergebracht werden, die sonst keine Produkt-Stories
veroffentlichen.

AuRerdem wurden bei diversen Influencerkoopera-
tionen, Pressereise, Redaktionstermin, postalischen
Mailings an ausgewahlte Journalisten das Thema Apfel
immer wieder mitgenommen.

SUDTIROLER APFELWIRTSCHAFT ENTWICHELT
IHE DHEI-MAL-DHEI DER NACHHALTIGKETT
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Messeauftritte - World of Fresh ldeas

Aufgrund der andauernden Situation konnte die Fach-
messe Fruit Logistica in diesem Jahr nicht stattfinden.
Alternativ dazu wurde die Multimedia-Show World of
fresh Ideas ins Leben gerufen - ganz im Zeichen von
Innovationen aus Produktion, Verpackung, Transport
und Logistik bis hin zum POS angeboten. Diese E-Veran-
staltung unterstiitzte die Stdtiroler Apfelwirtschaft mit
einem Sponsoring und Vortragen.

Rund 3.000 Menschen aus 117 Landern verfolgten am
26. und 27. Mai 2021 den Austausch von Top-Branchen-
experten.

WORLD
OF FRESH IDEAS
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Landeruibergreifend

Immer auf dem neuesten Stand:
News & Newsletter

Die Website www.suedtirolerapfel.com bietet allen
interessierten Verbrauchern die Moglichkeit, den Apfel
naher kennenzulernen. Um alle Interessierten regelma-
Rig mit aktuellen Informationen rund um das Thema
Apfel zu versorgen, erscheinen zweimal monatlich News
zu unterschiedlichen Themen: von Rezepten tiber kuri-
ose Fakten, bis hin zur Vorstellung von Produkten und
Siidtiroler Apfelbauern. Zudem wird einmal im Monat
eine Newsletter in Deutsch und Italienisch verschickt,
der sich dem Thema des Sudtiroler Apfels und den an-
deren Sudtiroler Qualitatsprodukten widmet, und den
insgesamt 24.869 User erhalten haben.

Wesentlich fiir die strategische Kommunikation waren
zudem die eigenen Kommunikationskanale, darunter
die produktibergreifende Facebook-Fanpage ,,Sudtirol
flir Feinschmecker“ sowie der Instagram-Kanal
»@tastesouthtyrol®, der konstant bespielt und erwei-
tert wurde. Pro Monat werden durchschnittlich drei
Facebook-Posts fir den Sudtiroler Apfel g.g.A. veroffent-
licht und das entsprechende Conversation Management
betrieben.
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Zeitgemadfes Bild- und
Werbematerial

Bilder erzeugen Emotionen und wecken Wiinsche, sie
begeistern, faszinieren und beeindrucken.Ganz nach
dem Bildstil Stidtirols wurden in der letzten Saison viele
Themen aus der Arbeit eines Bauern wie das Ausdiin-
nen, der Baumschnitt, aber auch die Tropfbewésserung
sowie das Thema Frost fotografisch festgehalten.

Werbematerialien und Gadgets wurde auch ein neuer
Schliff verpasst: Dabei wurden neue Westen, Polos und
Namensschilder fiir die Apfelbotschafter angefertigt.
Flr Aktivitaten am Verkaufspunkte wurde u.a. das POS
Material und Einzelverpackungen an die neuen Motive
angepasst. Man setzt nach wie vor bei der Produktion
auf nachhaltige Materialien.

IDM Suidtirol/Stdetiroler Apfelkonsortium_Patrick Schwienbacher

Svnergie Tourismus x Agrar

Der Apfel im italienischen Fernsehen:
Linea Verde Tour

Der Sudtiroler Apfel spielte die Hauptrolle in einer Folge
der Sendereihe ,,LINEA VERDE TOUR® am 1. Mai auf RAI
1. Insgesamt 1,6 Millionen Menschen sahen sich die
Sendung an, diese Zahl ist beeindruckend.

Neben dem Apfel und verschiedenen Apfelprodukten
standen das Passeiertal, Meran mit seinen Spazierwe-
gen und die Garten von Schloss Trauttmansdorff, sowie
das Kunstleder von Appleskin im Vordergrund.

Die Folge ist auf Raiplay jederzeit aufrufbar.
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Produktubergreifende Mafinahmen

,,_Simply Guat“: Rezeptreihe mit vielen
Uberraschungen

»Simply guat® ist Stdtirols saisonale Video-Kochbuch-
Serie auf www.stol.it. Wahrend der Friihling vorwie-
gend dem saisonalen Gemiise gewidmet ist, kamen im
Sommer leichte und frische Rezepte auf den Tisch, der
Herbst liel} die bunte Jahreszeit mit ihren kulinarischen
Gentissen hochleben und im Winter gab es Hausmanns-
kost mit modernem Touch. Die ausgewdhlten Koche
haben sich fiir jeden Geschmack und jeden Anlass
etwas einfallen lassen - immer mit Stidtiroler Qualitats-
produkten als wichtigen Zutaten. Allen Rezepten ist
gemein, dass sie sich einfach zubereiten lassen (simply)
und dabei geschmacklich absolut Giberzeugen (guat).
Die Videos erleichtern das Nachkochen zu Hause.

Tourismus-Agrar-Synergie stdrken:
Kooperation mit Vinum Hotels

Bei Uber 7,7 Millionen Ankiinften von Touristen in Stdti-
rol im Jahr 2019 ist die lokale Hotellerie ein wichtigerer
Ansprechpartner fiir die Sudtiroler Apfelwirtschaft. Zum
einen sind die Hotels attraktive Handelspartner, zum
anderen die Touristen interessierte Endkonsumenten.
Es gilt, sie fiir das Produkt zu begeistern, damit sie die-
ses auch bei sich zuhause kaufen und genielRen moch-
ten. Aus diesem Grund gab es 2020 eine Kooperation der
Sudtiroler Qualitatsprodukte mit den ,,Vinum Hotels“
Diese Hotelgruppe spricht genussaffine Reisende an. So
fand im Herbst 2020 eine Online-Schulung mit Verkos-
tung zum Thema Siidtiroler Apfel statt. Teilgenommen
haben 13 Hotels mit Kiichen- und Service-Personal. In
der darauffolgenden Woche wurden den Gasten dann
Gerichte mit Sudtiroler Apfel und anderen Qualitatspro-
dukten serviert, die im Meni hervorgehoben wurden.
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Alle unter einem Dach - Kampagne
Siidtirol Home Market

Begegnungen im Erlebnisraum Sudtirol missen gestarkt
werden. Synergien zwischen den Sektoren Agrar und
Tourismus sollen intensiver genutzt und weiterentwickelt
werden. Bewusstsein und Wertschatzung fiir Qualitats-
produkte, kulinarische Angebote und Events sowie
touristische Infrastrukturen und Erlebnisse sollen bei
den Einheimischen erhéht werden. Qualitédtsprodukte
sollen zudem in Hotellerie und Gastronomie mehr Ein-
satz finden. Das alles sind Ziele der Kampagne ,,Stidtirol
Home Market“ von IDM Siidtirol. Die Kampagne ist mit
Ende September zunachst in Stidtirol gestartet und ist
auf drei Jahre angesetzt.

Die Dachmarke Sidtirol ist ab jetzt das verbindende
Element der Sektoren Agrar und Tourismus. Mit dem
Slogan ,,Aus unserem Land, mit Liebe gemacht*, wird
die Leidenschaft der Bauern und Produzenten zum
Ausdruck gebracht. Hochwertige Produktbilder und
emotionale Bilder, die beriihren, starken das Image.
Im Tourismus kommunizieren emotionale Bildmotive,
je nach Jahreszeit, die Vielfaltigkeit des touristischen
Angebots. In Verbindung mit einpragsamen Headlines,
wird das einzigartige Aufeinandertreffen von Land-
schaft, Kulinarik, regionalen Produkten, Aktivitat und
Genuss, Berg und Stadt vermittelt.

Die Kampagne umfasst verschiedenste Marketing-
malnahmen wie eine starke Medienprasenz und
Aktionen am Verkaufspunkt.

MARKETING

Vertrauen trifft Qualitat. Stdtiroler Qualitatsprodukte.
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Brandkampagne - die Dachmarke als
Regionenmarke

Sudtirol steht fir nachhaltigen Tourismus, hochwertige
Produkte, traditionelles Handwerk und innovative
Industrie. Das ist die zentrale Aussage der Brandkam-
pagne, die ab Oktober 2020 in Italien, Deutschland,
Osterreich, der Schweiz und den Aufbaumaérkten
angelaufen ist. Damit setzte IDM einen Meilenstein: Die
Marke Sudtirol wandelt sich von der Destinations- zur
Regionenmarke. Die Kernbotschaft: ,,Gutes entsteht aus
besonderen Begegnungen.“ Geschichten von Begegnun-
gen riicken Mensch und Qualitat in den Vordergrund
mit dem Ziel, das Land als Ganzes darzustellen und die
Marke ganzheitlich erlebbar zu machen.

Die gute Sichtbarkeit garantieren die Platzierung der
Kampagne in renommierten Print- und Onlinemedien,
Radioformaten, auf AuRenwerbung und - nicht zuletzt
- erstmals in einem TV-Spot. In den DACH-Markten war
dieser bis Ende November 2020 unter anderem in Wer-
beschaltungen in ARD, ZDF, Sat.1 und Pro7 zu sehen.

In Italien wurden hingegen bis Ende Dezember die TV-
Sender Rai 1, La7, Sky und Canale 5 bespielt.

Mit einer umfassenden Studie in Deutschland und Ita-
lien ist anschlieRend die Wirkung der Brandkampagne
gemessen worden.

Das Ergebnis:

1. In fast allen Sektoren konnte sich Stdtirol bei
,Bekanntheit“ und ,,Beliebtheit“ deutlich verbessern.

2. Bei der ungestltzten Bekanntheit - ohne Zuhilfe-
nahme von Gedachtnisstitzen - gibt es noch
Verbesserungspotenzial.

3. In Italien und Deutschland wurde die Kampagne sehr
positiv aufgenommen und erzielte hohe Gefallens-
werte, eine hohe Verbindung zu Sidtirol und eine
starke Aufnahme der wichtigsten Aussagen.
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IDM 4-EU

Die Kampagne der vier Siidtiroler
Qualitdtsprodukte mit EU-Giitesiegel
geht ins letzte Jahr

Die durch die EU-Kommission geférderte drei-jahrige
Kampagne ist eine Initiative des Sudtiroler Apfelkon-
sortiums, des Siidtiroler Speck Konsortiums, des
Konsortium Sidtirol Wein sowie des Konsortium Stilfser
Kase. Unter dem Motto ,,Europa, wo die Qualitat zu
Hause ist - Authentischer Geschmack mit garantierter
Herkunft: Stidtiroler Apfel g.g.A., Stidtirol Wein DOC,
Sidtiroler Speck g.g.A., Stilfser Kase g.U.“ wurden in
Italien, Deutschland, den Niederlanden und Schweden
Aktivitaten durchgefiihrt, die sowohl den Konsumenten,
Journalisten und Blogger wie auch Entscheider im
Handel und der Lebensmittelbranche erreichten. Die
Kampagne, welche im September 2021 abgeschlossen
wird, nutzte die vier Stdtiroler Qualitatsprodukte als
herausragende Beispiele fiir europdische Lebensmittel-
qualitat.

Uberblick in 3 Jahren

In den drei Jahren, mit einer Unterbrechung von 3,5 Mo-
naten auf Grund von Covid19, fanden diverse Aktionen
im Namen des EU-Projektes 4-EU statt.

Das zweite Jahr wurde Ende Mai 2020 abgeschlossen
und trotz der Aufhebung einiger Friihjahresaktivitaten
aufgrund von Covid-19, konnte die Kampagne auch in
diesem zweiten Aktivitatenjahr hervorragende Kontakt-
zahlen erreichen.

PR-Aktivitaten wie Pressemitteilungen und Blogger-
kooperationen haben fast 67 Mio. Kontakte generiert
und durch die Print- und Onlinewerbung mit Anzeigen
und Advertorials wurden ca. 24 Mio. Leser erreicht. Viel
positives Feedback erhielten wir auch von den liber 74
Teilnehmern der Studienreisen und von den fast 400
Teilnehmer der Seminare, die in verschiedenen europai-
schen Stadten stattfanden.
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Die Corona-Krise hatte einen sehr starken Einfluss auf
die Verkostungsaktionen am POS: mit Ausnahme von 84
Verkostungstagen in Deutschland, wurde die gesamte
Planung der Trade-Aktivitaten auf das dritte Aktivitaten-
jahrverschoben. Von dieser Verschiebung waren auch
einige Seminare und Studienreisen betroffen.

Nach einer offiziellen Unterbrechung des Projektes auf
Grund von Covid-19 (von Juni 2020 bis Anfang Oktober
2020), begann das dritte Kampagnenjahr im Herbst
2020. Bereits im Herbst konnten einige Aktivitaten
gleich nachgeholt werden.

Von Oktober bis Dezember wurden PR-Aktivitaten wie
Presseaussendungen und Bloggerkooperationen in
Italien und Schweden organisiert, welche inzwischen
fast 7.000 Kontakte generiert haben und durch die Print-
und Onlinewerbung mit Anzeigen und Advertorials
wurden ca. 10 Mio. Leser erreicht.

Wegen der andauernden Pandemie konnte nur eine
Studienreise durchgefiihrt werden und die restlichen
wurden auf 2021 verschoben, soweit dies dann unter
den aktuellen Corona-Mafinahmen verantwortet
werden konnte.

Die Planung der Seminare hatte bereits im Herbst 2020
begonnen, sie fanden jedoch alle 2021 statt.

Die Corona-Krise hatte immer noch einen sehr starken
Einfluss auf die Verkostungsaktionen am POS, aber

MARKETING

Ende 2020 konnten immerhin noch 155 Verkostungs-
tage in Italien und 70 Verkostungstage in Deutschland
durchgefiihrt werden. Die letzten Verkostungstage
stehen noch flir Anfang September in Schweden an.
Die verbleibenden MalRnahmen des Programms wie
POS-Aktionen, PR-Arbeit, Anzeigenwerbung, Social-
Media-Aktionen, Studienreisen und Seminare werden
bis September 2021 - also zum Ende des Programm:s -
realisiert.

Wir freuen uns, dass wir trotz der schwierigen Umstan-
de, die Covid-19 mit sich brachte, unser dreijahriges EU-
Projekt so gut abwickeln konnten. Durch neue kreative
Konzepte ist es uns gelungen, MalRnahmen zu adaptie-
ren und das Programm erfolgreich weiterzufiihren und
abzuschliefien.

Daher gehen wir mit Spannung und positiver Erwartung
in die letzten Monate des Programm:s.
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Die Welt der menschlichen und gesellschaftlichen Ent-
wicklung birgt viele Herausforderungen.

Es gilt sie zu meistern. Dazu brauchen wir Visionen und
grolRe Ziele. Nachhaltige Entwicklung ist ein solches.
Die ganze Welt will nachhaltiger werden, will natur- und
umweltbewusster, sozial gerechter und wirtschaftlich
fairer werden. Und so auch wir!

Die Siidtiroler Obstwirtschaft blickt auf eine langjahrige
Befassung mit jenen Themen zurlick, die wir heute
unter dem grofRen Dach der Nachhaltigkeit vereinen.
Das Streben nach einer Balance von Innovation und
Tradition, Okologie und Okonomie, sozialer Ausgewo-
genheit und wirtschaftlichem Erfolg sowie eine gerechte
und faire Teilhabe aller am Erfolg, haben unser Handeln
in unterschiedlicher Auspragung seit jeher bestimmt.
So kénnen wir gar nicht sagen, seit wann sich Land-
wirtschaft und Obstbau mit Nachhaltigkeit im Spezi-
ellen beschaftigt. Zeitlich ganz genau kdnnen wir den
Startschuss der formalisierten Zusammenschau und
organisierten Entwicklung der vorliegenden Nachhaltig-
keitsstrategie mit dem Titel sustainapple angeben.
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Im Herbst 2019 wurde eine grofiere, heterogene Gruppe
bestehend aus internen und externen Stakeholdern

zusammengerufen, um systematisch am Programm und
den Inhalten zu Themen der Nachhaltigkeit zu arbeiten.

Mit sustainapple, der Nachhaltigkeitsstrategie der
Sudtiroler Apfelwirtschaft, gehen wir zukunftsorientiert
und innovationsbewusst voran. Wir haben unsere Vision
fir die nachsten Jahre in neun pragnanten Zielbildern
formuliert, dem ,,Drei-Mal-Drei der Nachhaltigkeit®. Die
drei ibergeordneten Aktionsbereiche sind ,,Stidtiroler
Apfel als weltweites Erfolgsmodell®, ,Wir erndhren die
Menschen gesund“ und ,,Die Natur als Partnerin®.

In allen drei Bereichen haben wir jeweils drei Zielbilder
und passende konkrete MaRnahmenpakete erarbeitet,
in denen die vielgestaltige Nachhaltigkeit bei Mensch
und Natur wirkungsvoll ankommt. All dies betrachten
wir auch als unseren Beitrag zur Erreichung der globa-
len Nachhaltigkeitsziele (SDGs). Sustainapple ist eine
moderne und innovative Nachhaltigkeitsstrategie. Sie
wird von vielen verschiedenen Institutionen getragen,

gepflegt und weiterentwickelt. Nicht ein Unterneh-

men allein steht hinter der Strategie zur nachhaltigen
Entwicklung der Sldtiroler Apfelwirtschaft. Es sind
viele Unternehmen, Organisationen und Menschen, die
gemeinsame Ziele und Mafinahmen definiert haben.
Alle leisten einen wichtigen Beitrag im Rahmen ihrer Ta-
tigkeiten und Moglichkeiten. Nur daraus entwickelt sich
eine zukunftsorientierte und nachhaltige Obstwirtschaft
- im Gemeinsamen. Ein grofRes Dankeschon mdchten
wir an dieser Stelle allen Beteiligten aussprechen, die
seit 2016 an der Entwicklung der Strategie aktiv mitge-
arbeitet haben.
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SUSTAINAPPLE

Im November 2020 war es so weit und unsere sustain-
apple-Strategie wurde - auf Grund von Covid 19 - (iber
ein Webinar der breiten Bevolkerung vorgestellt.

Das Webinar und ein ausfiihrliches 2-minitiges
Erklarvideo zu sustainapple in deutscher, italienischer
und englischer Sprache stehen zum Teilen auf
www.sustainapple.it zur Verfligung.

In den nachsten 10 Jahren werden wir alles daran-
setzen, diese Ziele zu erreichen. Alle bereits durchge-
flhrten Schritte und Umsetzungen sowie Neuigkeiten
konnen direkt auf der Webseite mitverfolgt werden.
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Interne Kommunikation

Kommunikation ist eine komplexe Tatigkeit - insbeson-
dere dann, wenn viele Beteiligte involviert sind. Die
Obstwirtschaft ist eine vielschichtig verkniipfte Welt;
mehrere Dutzend Verbande, Genossenschaften, Organi-
sationen und Institutionen sind darin verbunden. Das
gemeinsame Arbeiten an gemeinsamen Zielen wurde
Uber die Jahrzehnte zur gemeinsamen Betriebskul-

tur und ist wesentlicher Bestandteil des Erfolges auf
vielen Ebenen. Das Kommunizieren iber gemeinsame
Kommunikationsziele ist dagegen etwas, was erst seit
einigen Jahren strukturiert und professionell in Angriff
genommen wurde.

Besonders wichtig ist in diesem Zusammenhang die
Kommunikation nach innen - damit méglichst alle Be-
teiligten liber die gemeinsamen Kommunikationsziele
und Botschaften Bescheid wissen, welche die Obstwirt-
schaft dann auch nach aufRen in Richtung Bevélkerung
und spezielle Zielgruppen verfolgt.

Insofern wurde in diesem Jahr der Kommunikation
nach innen noch mehr Aufmerksamkeit geschenkt.
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Monatliche Newsletter

Auch in der Saison 2020/2021 erhielt ein wachsender
Kreis an Empfangern einmal pro Monat den Newsletter
von Anna Oberkofler. Er enthalt Infos Uiber aktuelle
Themen, Berichte liber Tatigkeiten und Kommentare zu
offentlich gefiihrten Diskussionen. Der Newsletter hat
durch Anna Oberkofler einen personlichen Charakter
und wird direkt von ihr versandt. Somit ist fiir die Emp-
fanger klar, an wen sie sich fir Feedback wenden kon-
nen. Diese Moglichkeit wird mehr und mehr in Anspruch
genommen. Mit verbesserter Grafik und einem neuen
Layout war es in der vergangenen Saison moglich, die
Inhalte und Botschaften noch ansprechender zu gestal-
ten und visuell zu unterstiitzen.
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Sahr geahrta Daman und Herran,
verghrie Interessiare, liebe Freunde!

o
s i
T

e 0¥

L, B

Jurmsi I8

T

el F s Ll

- m ==

KOMMUNIKATION OBSTBAU

65



Dienstleistiungsportal

Bauverinnen

=1 e D ra e e e liorrwrey ey Sl 1000 e e
L ai i L g o e 3 ikl @ TPT BT ol W

. T hwa b ba®h S L@l ed e s By ok 5

— e — Ssnei Fli o 3 N D ol T
" T wiwhe T - A - >
W ] & rma s hp-=s B il = B g 1 imoTn re ¥
a s . o Jhert Lok 14 i ] B
ma PR A - -— P
' = - - - il air = - = & s s

p— -

Diskussion um Gentechnik

= hesas ML e = i - e p— - = s L
ik - Lk Zulren et - L e T L el .
| r - e dm [rgdon BiLEETid L M - ®
= e Ve L. raf i e = T e e S
L lad i1 b 4 e i Tl x T e S aul
= =T 5 2k e L i =
- =
% n N F - r = L - - - LN ¥ L -
b by i -=in — g i — = =
= kg = ' P . = - 5 3 [y = g
e e p— [ & e Ll B L D Tis -
an Py L 't L F=1 L=t . & il R
SR = T Yia e ' i -y ¥ - w gl
e drn - = e law e v o 1 e DT —u Cl e B ]
s hi & s P ur (I R el el = ] . (LR
e LS - . & kT L TR S S ad -
r T w P e o Al 2 & Mallall & [aas
T E ' Pl e s a b w s i i 5 i
-, CDRE T — - — o = g, risa Dy e
iy - L P T, - g ' - 3
P Hrmg W T Fr Loy e LaEr e i T -
o 1 L 1 1 L bl S FLET-i &

66

Garichisstrall: Technikar
arteiten an konstrukivem
Dialog
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Argumentarium

Fir den Kreis der Teilnehmer an den Medien-Trainings
und andere Funktionstrager und Verantwortliche, die
auch nach aufRen und/oder gegeniiber Journalisten
Stellung beziehen miissen, wurde bereits vor einigen
Jahren ein Argumentarium erarbeitet.

Es enthalt eine Reihe von Themen, die den Sidtiroler
Obstbau betreffen und war urspriinglich angelegt als
Liste von (moglichen) kritischen Fragen mit entspre-
chend sachlichen Informationen als Antwort-Beispiele.
Ziel war und ist es, dass im Kreis der Verantwortungs-
trager der Sudtiroler Apfelwelt méglichst einheitliche In-
formationen gegeben werden, wenn es zu Diskussionen
kommt oder vielleicht auch Interviews mit Journalisten
zu bearbeiten sind. Mittlerweile wurde dieses Frage-
Antwort-Modell Giberarbeitet. Das Argumentarium wird
nicht zur aktiven Kommunikation verwendet, sondern
dient ausschlieBlich der Vorbereitung oder Reaktion auf
gangige Spannungsthemen und Vorwiirfe. Das Doku-
ment wurde grafisch ausgearbeitet und kann bei dem
Sudetiroler Apfelkonsortium angefragt werden.

Neue Apfelbotschafter*lnnen

Auch in der letzten Saison musste das Friihjahrstreffen,
wie auch das Abschlusstreffen der Apfelbotschafter im
November, aufgrund der Pandemie abgesagt werden.
Dennoch durften wir auch im Friihjahr 2021 15 neue
Apfelbotschafter ausbilden.

Helga Niederstatter fiihrte die neuen Apfelbotschafter
auch heuer wieder erfolgreich durch den theoretischen
und praktischen Teil.

Die 15 neuen Apfelbotschafter sind: Alexander Holler,
Ruth Waschgler Holler, Thomas Wieland, Hubert
Gasteiger, Klaus Alessandrini, Melanie Gamper, Ulrike
Schweda, Eva Nicolussi-Leck, Rosina Kuen Ottl, Martina
Graber, Carmen Pohl, Karl Perfler, Karin Hofer, Irmgard
Sapelza und Andrea Kupperlwieser.
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Apfelbotschafter treffen zusammen

Die letzten drei Treffen unserer Apfelbotschafter fielen
auf Grund von Covid-19 ins Wasser. Ende Juli 2021 war
es dann endlich so weit und unsere Apfelbotschafter
und Apfelbotschafterinnern trafen, unter Einhaltung der
Corona Bestimmungen, in der Raffeiner Orchideenwelt
zu einem regen Austausch zusammen. Ein Highlight bei
dem Treffen war sicherlich die Vorstellung der aktuellen
Ergebnisse aus einer Bevélkerungsumfrage zur Bedeu-
tung des Obstbaus in Sudtirol durch Horst Unterfrauner.

Der anschliefende Aperitif mit Rahmenprogramm bot
Gelegenheit zum weiteren Austausch.

KOMMUNIKATION OBSTBAU

IDM Sudtirol/Sudtiroler Apfelkonsortium Silvia Giovanelli
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Medienarbeit

Professionelle und fortlaufende Medienarbeit stellt

eine zentrale Mallnahme dar: zum einen, um das so ge-
nannte ,,Grundrauschen® aufrecht zu erhalten und die
Themen der Obstwirtschaft in den Medien prasent zu
halten; zum anderen, um die strategischen Botschaften
bei Journalisten und Bevoélkerung zu platzieren. Die lau-
fende Medienarbeit ist, unabhangig von der jeweiligen
Resonanz in den Medien (nicht jedes Thema ist gleich
spannend), zugleich Beziehungspflege mit Journalisten
und Redakteuren - der Absender positioniert sich durch
kontinuierliche Mitteilungen auch als erster Ansprech-
partner, sobald Journalisten Fragen an die Obstwirt-
schaft haben. Insbesondere wenn es sich bei Journalis-
tenrecherchen um schwierige Themen handelt, ist diese
Kanalisierung zum Absender wichtig, damit die Themen
professionell bearbeitet werden kénnen. Diese Funktion
hat das Stidtiroler Apfelkonsortium auch in der abgelau-
fenen Saison wahrgenommen - was sich in so mancher
schwieriger Situation bewahrt hat.

Bilddatenbank Jdournalisten

Die bereits seit einigen Jahren angelegte Bilddatenbank
verfolgt den Zweck, die oft mit Symbolbildern aus aller
Welt unvorteilhafte Darstellung in den Siidtiroler Medien
zu Themen wie Obstwirtschaft, Pflanzenschutzmittel
oder anderweitig ,kritisch“ behaftete Themen (wie Um-
weltschutz, Glyphosat und dergleichen) mit aktuellen
Fotos des Obstbaus zu ersetzen. Dahingehend wurde
auch in diesem Jahr die Bilddatenbank aktualisiert so-
wie erganzt und wiederum mit persénlichem Anschrei-
ben den verantwortlichen Redakteuren tibermittelt und
zur freien Verfligung gestellt.

Die MaRnahme zeigt erste konkrete Erfolge, wie z.B. in
der Bildredaktion des Alto Adige oder von Rai Sudtirol.
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Monatliche Pressemitteilung

Durchschnittlich versendet das Siidtiroler Apfelkonsor-
tium 8- bis 10-mal im Jahr schriftliche Stellungnahmen
an die Medien nach einem vorgegebenen Themenplan.
(Pressemitteilungen). Je nach aktuellem Bedarf auch
haufiger. Zeitungen und andere Publikumsmedien
beriicksichtigen diese Mitteilungen je nach Aktualitat,
Brisanz und ,,konkurrierenden” raumfiillenden Nach-
richten in unterschiedlicher Weise: gedruckt oder on-
line. Online-Ver6ffentlichungen bieten dabei den Vorteil,
dass sie auch fiir die Zukunft auffindbar bleiben.

Hier die Pressemitteilungen der letzten Saison:

> Apfelfreude trifft Wanderlust

> 50 Seiten Pauli & Marie als Herbst Geschenk

> Der Apfel zu Besuch in Siidtirols Krankenh&usern

> Das Drei-Mal-Drei der Nachhaltigkeit: sustainapple

> Obstbautagung und Seminar: Fortbildung mit dem
A.LS.

> Neue Apfelsorten sind nun erhaltlich

> Nachhaltigkeitsstrategie: erste konkrete Schritte auf
den Weg gebracht

> Bio in Terlan: ,Zusammenarbeit ist das Wichtigste“

> Problem Baumwanze: Schlupfwespen wieder im
Einsatz

SUDTIROL

NEWS

Siidtiroler Apfelkonsortium

Apfelfreude trifft Wanderlust

Samstag, 05. September 2020 | 00:35 Uhr

Im Bild (v.l.n.r.): Carmen Stieler (Verantwortliche fiir Ausbildung und
Weiterbildung der Wanderfiihrer), Georg Késsler (Obmann Sddtiroler
Apfelkonsortium) und Manfred Calliari (Wanderfiihrer). Foto:

Bozen/Nals — Der Stdtiroler Apfel geht auf Wanderschaft:
Ausgebildete Siidtiroler Wanderfiihrer des gleichnamigen Vereins
begleiten bereits seit Jahren Einheimische und Gaste bei gefiihrten
Wanderungen durch Sudtirols Landschaften in Berg und Tal. Seit
heuer neu auf dem Programm: der Sudtiroler Apfel. Dank der nun
besiegelten Zusammenarbeit mit dem Sidtiroler Apfelkonsortium
lernen die Wanderfihrer in ihrer Ausbildung wichtige Eckdaten aus der
Sidtiroler Apfelwelt und kénnen dieses Wissen dann an die
Teilnehmer bei den Wanderungen weitergeben.

Das Wandern ist des

Apfels Lust: So kdnnte das

Motto der neuen

Partnerschaft zwischen

dem Verein der

Wanderfihrer und des

Sudtiroler

Apfelkonsortiums lauten.

Bei der neuen

Zusammenarbeit des

Sudtiroler

Apfelkonsortiums und des Vereins der Sudtiroler Wanderfiihrer wird
auf gemeinsame Ziele gesetzt: das Vermitteln der Schonheiten
Sudtirols mit seinen hochwertigen Qualitatsprodukten.

Wer in Sudtirol und Umgebung wandern mdchte und dabei von einem
Profi begleitet werden will, um mehr Uber die Landschaft und die
Schdnheiten am Wegesrand zu erfahren, ist beim Verein der Sudtiroler
Wanderleiter/Wanderfihrer an der richtigen Adresse. Nach Regionen
unterteilt, werden Suchende auf der Vereins-Webseite schnell fiindig:
Hier sind alle Wanderfiihrer mit Foto und Kompetenzbereich angefiihrt.
Auflerdem kiimmert sich der Verein, der Gber 400 Mitglieder zahlt, um
die Ausbildung angehender Wanderfiihrer. Bei den Wanderungen
sollen Einheimische und Urlaubsgaste fiir die Einzigartigkeit der Natur
Sudtirols begeistert werden: denn die Wanderfiihrer verstehen sich als
Botschafter Siidtirols. Dabei werden kiinftig auch die Siidtiroler Apfel
miteinbezogen: Teilnehmer werden viel Gber Anbau, Sortenvielfalt,
Geschmack und wirtschaftliche Bedeutung fiir das Land Sudtirol
erfahren.

Georg Kdssler, Obmann vom Sudtiroler Apfelkonsortium, zeigt sich
Uber die neue Zusammenarbeit begeistert: ,Stdtirol ist ein
Wanderparadies und ein bekanntes Apfelland. Uber unsere Apfel gibt
es viel zu erzahlen und ich bin sicher, dass die gefiihrten
Wanderungen dadurch nochmals an Qualitdt gewinnen werden. Die
Zusammenarbeit ist demnach eine logische Konsequenz und freut uns
sehr.”

KOMMUNIKATION OBSTBAU
UNSER LOM
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Apfelfreude trifft Wanderlust

Der Sudtiroler Apfel geht auf Wanderschaft: Ausgebildete Sadtiroler
Wanderfuhrer des gleichnamigen Vereins begleiten bereits seit Jahren
Einheimische und Gaste bei gefiihrten Wanderungen durch Sidtirols
Landschaften in Berg und Tal. Seit heuer neu auf dem Programm: der
Sudtiroler Apfel. Dank der nun besiegelten Zusammenarbeit mit dem
Sudtiroler Apfelkonsortium lernen die Wanderfuhrer in ihrer Ausbildung
wichtige Eckdaten aus der Sudtiroler Apfelwelt und kénnen dieses
Wissen dann an die Teilnehmer bei den Wanderungen weitergeben.

Im Bild zu sehen (v.Ln.r.): Carmen Stieler (Verantwortliche fiir Ausbildung und Weiterbildung der Wanderfiihrer), Georg Kossler (Obmann
Siidtiroler Apfelkonsortium) und Manfred Calliari (Wanderfiihrer). - Foto: Siidtiroler Apfelkonsortium

Das Wandern ist des Apfels Lust: So konnte das Motto der neuen Partnerschaft
zwischen dem Verein der Wanderfiihrer und des Siidtiroler Apfelkonsortiums lauten.
Bei der neuen Zusammenarbeit des Siidtiroler Apfelkonsortiums und des Vereins
der Suidtiroler Wanderfiihrer wird auf gemeinsame Ziele gesetzt: das Vermitteln der
Schonheiten Siidtirols mit seinen hochwertigen Qualitdtsprodukten.

Wer in Siidtirol und Umgebung wandern mdchte und dabei von einem Profi
begleitet werden will, um mehr iiber die Landschaft und die Schonheiten am
Wegesrand zu erfahren, ist beim Verein der Siidtiroler Wanderleiter/Wanderfiihrer
an der richtigen Adresse. Nach Regionen unterteilt, werden Suchende auf der
Vereins-Webseite schnell fiindig: Hier sind alle Wanderfiihrer mit Foto und
Kompetenzbereich angefiihrt. AufSerdem kiimmert sich der Verein, der iiber 400
Mitglieder zahlt, um die Ausbildung angehender Wanderfiihrer. Bei den
Wanderungen sollen Einheimische und Urlaubsgiste fiir die Einzigartigkeit der
Natur Siidtirols begeistert werden: denn die Wanderfiihrer verstehen sich als
Botschafter Siidtirols. Dabei werden kiinftig auch die Siidtiroler Apfel
miteinbezogen: Teilnehmer werden viel tiber Anbau, Sortenvielfalt, Geschmack und
wirtschaftliche Bedeutung fiir das Land Stidtirol erfahren.

Georg Kossler, Obmann vom Siidtiroler Apfelkonsortium, zeigt sich {iber die neue
Zusammenarbeit begeistert: ,Siidtirol ist ein Wanderparadies und ein bekanntes
Apfelland. Uber unsere Apfel gibt es viel zu erzihlen und ich bin sicher, dass die
gefiihrten Wanderungen dadurch nochmals an Qualitdt gewinnen werden. Die
Zusammenarbeit ist demnach eine logische Konsequenz und freut uns sehr.”

In den diesjdhrigen Ausbildungskursen zum Wanderleiter/Wanderfiihrer, die am 4.
September in der Lichtenburg in Nals gestartet sind, wird den Teilnehmern
dahingehend alles zu den Siidtiroler Apfeln erzihlt. Apfelbotschafter und Experten
werden in der Ausbildung ihr Wissen an die angehenden Wanderfiihrer weitergeben.
Manfred Calliari vom Verein der Siidtiroler Wanderleiter/Wanderfiihrer erklart: ,Wir
wollen auf die Geschichte des Apfels in Stidtirol hinweisen und setzen auf die
bestehende Synergie zwischen Bewegung im Freien und gesunder Erndhrung. In den
Ausbildungskursen wird dem Siidtiroler Apfel deshalb ein Platz gewidmet, sodass
unsere angehenden Wanderfiihrer in Zukunft dieses Wissen bei den gefiihrten
Wanderungen weitergeben konnen.“

Die Ausbildungskurse mit insgesamt iiber 250 Ausbildungsstunden dienen zur
Vorbereitung fiir die Priifung zur Aufnahme ins Sonderverzeichnis der
Wanderfiihrer. Neben dem Kurs in Nals findet ein weiterer im Februar im
Bildungshaus Kloster Neustift in Brixen statt. 23 Teilnehmer haben sich bereits
angemeldet.
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Obstbauseminar mit Rekordbeteiligung

FORTBILDUNG: Veranstaltung heuer online mit 500 Teilnehmern aus 13 Nationen

Das Obstbauseminar des Ver-
eins der Absolventen land-
wirtschaftlicher Schulen (ALS)
ist jedes Jahr ein wichtiger Treff-
punkt fiir die Branche. Heuer
fand er coronabedingt als 3-td-
giges Webinar statt und fand
wohl dadurch noch mehr Zu-
spruch als sonst - und das aus
aller Welt. Waren es bislang
meist an die 150 Teilnehmer, so
wurden heuer rund 500 Teilneh-
mer aus 13 Nationen in 3 Konti-
nenten gezdhlt, wie der ALS be-
richtet.

Bei dem diesjdhrigen Semi-
nar ging es unter anderem um
die biologische Kontrolle der
marmorierten Baumwanze, Ha-
gel- und Insektenschutznetze,
die Behangsregulierung mittels
Bliiten- und Fruchtausdiinnung
sowie neue Geréte und Prépara-
te im Obstbau.

Besonders gut angenommen
wurde von den Teilnehmern die
Moglichkeit, tiber Chat sich
iiber spezifische Fragen mit Be-
rufskollegen direkt auszutau-
schen oder neue Kontakte zu
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kniipfen, wie der Absolventen-
verein berichtet.

Unter den Referenten war Tim
Haye von der internationalen
Forschungsorganisation CABI
Schweiz, der iiber die marmo-
rierte Baumwanze sprach. Er er-
lauterte die verschiedenen Ent-
wicklungs- und Lebensphasen
dieses aus China eingeschlepp-
ten Schadinsektes, sein Paa-

OBSTBAU-

seminar "

Klaus Kapauer, Vorsitzender der Arbeitsgruppe Obstbauseminar im ALS, hat das Obstbauseminar eréffnet. ALs

rungsverhalten, das hierzulande
bis zu 2 Generationen pro Jahr
entwickelt, erkliarte, wie die
Baumwanze {iberwintert und
was man gegen sie unterneh-
men kann. Als vielversprechen-
de Methode der biologischen
Bekdmpfung gilt das Parasitie-
ren der Wanzen-Eier durch
Schlupfwespen, wie der Experte
bestétigte. Dazu werden in Siid-

tirol seit dem Vorjahr Versuche
im freien Feld mit der heimi-
schen Schlupfwespe sowie mit
der aus Asien stammenden Sa-
muraiwespe durchgefiihrt (der
,WIKU“ hat am 20. Mai 2020 be-
richtet, siehe digitale Ausgabe).

© Alle Rechte vorbehalten

INHALTE auf ,
abo.dolomiten.it

SUDTIROL

NEWS

Dbstbautagung und Seminar

Fortbildung mit dem A.L.S.

e wreEn e e e —

=
o by [ Pia o @ OF el e oot 4] B L e B T |

= O e T & T el

B = Vyahrers o WOer ol Mt il et Ol DR ST Dkl A
Wniarbidang Lind wo sland der e 2051 gang i Jodnhie ded
Chrodr i A ars] w1 e DR ST caernes . F Telie s D8 Croe i M w e
ol v ADHBC e S B LS maTBC e R O Cereon e (AL 00 B Ol
Fornior st i oo ider e Theen v Teds g Apteimard. G
Ell-Agiarpasitl sirerim v e Probse-ulaes m Ao deiur-ios da

Wl g Bl e

=g L TR R T ST T

i e Oebagmitd, Su ted ieoh daa

e B RN S B
Cifmdwirtn=fu® B - Moo alarman whe

e e ta -y - g T

T N G s D AT

1t Wit der Ageerpni®h T

ol eigen B8 A gy e ther ALE 0

Crraown Sielen Poorned Bbee #al Wow

Lo, bl Meraner Aot ST

sk wikaien Or b Metrg, Dies Jafr

= mrh am Qb paer -..'Iil.l;-'l:l'ul'l'.'r abar mn gah durmhaam wirgn
paithe Lapekle - wan e Dewck S’ VermmarSeng T, e Peches

Cimen Duaa it winoify Fiforedil Fofmy Schwnaiiou, Exjmrbe der Segratmand

| AT D Bt A A L T D) BT P et A
LEapred il i Dorspe ueed Sugieesh Ficsil Soer Barwerm oeba o s Pl
Crarcan. Harkar L Megeor e U Ui 3w wed e el wa e wishtga
o Paniemis Lewmal ugieon o rpors: sus (eonos - Aph ma Eusooa und
ramil ma Riim erhaken s ot Proendsl sasbeaorceem b faucschan

R FAAEROTeE N LY B e P Al W o s e G e
. WaTny i oo i Ponnge Apiel B peoduseeee i Tt
Eagm aut St ariaa Mare sl oot st om Foche s Sege L
vl Berigih gl A hyted Tomi araivior SERl e D04l ks
erisigmiory sl wis i Pk Loy - Sennen s e Slaoieman s Rbmemspss
nchily S N plte-rurger s Marcgneceted 1o wrtzern Afresten Marceruislel
i (DG DGl el Dol CT AL D MEn FUlZe” WS, & Trvedi

KOMMUNIKATION OBSTBAU

b i g vl ) OF . sl e g el el e son e e F e
e e TR T S, o TN T e B TS s @ AT
Sohisa: S des svbsprec s rcen Fropranms der L garg der Socfimier ELU-
Fafemeriarer Flarke® Dorfaer e Uriee dem MESe  Sreen Deal™ pedi g B
HrrEele D O LRI P AR D R AL ORI LSRN
o s PEY e ey ool i il WP S, LTl O R
o ey Levhaeeriach ol Peeariee aetan mn oaf o JFans o Fork - ol

Ui anaraenm el dey Dol o0 oniemasn § gt T T
anenrechalomoinge b SN L e FiliPia recos s wnrson, el car
DmeriSele i o die LsberemiEskeerechamndony deeoher hirew ol e
Beranas Buf ton Vel e DEETRER WETw ROl ohas, Tl me B et
o B VEfhal def ANEE RO FDShaRA el TSRS B0 eales
Rersicnen. wlemr aon cer FL Branrd unirdlis - aline Thanos, (Sn men
FATS MTEaa DR e LTI S e s e Faomh E)

Fore” Shrvisg s pafr slard md de Leeosariecnn ¥ Somsemn borgapen koo ot
dan Handsl wd de Kormumerien. Schieiich nnc o oa ormarnerier. g mi
b LR RIS el o] PR TRN. b UP D E welhOld e
Lstwehrreti ey dieet Bim BT et uilfbi! visetes

CHeg Hidsnamimne; Pightiesion Taps s vaimlands i iioergs
L L PR R T T

WilFwercl b e aTy riucih rur won Binem Thees ce Meds
d el TEE T ol i e Rl e s Pt s Themsn
mrien [Pnn dmlagpe Sorerm el ctee-fels e oyl rob) s iy o S
e e il e Tngerearde o g ulwwee Therw wes 15 Jetre Lfshnerg cul
T il B A P S BT B et g A e
e T I T A T L o T BT e B T W DT
CHmitay peforsSrinier Schlclrg S Vairmatets Desrsgres. D vl sis
Errarar faEn riches oen Serwid . Trinehmer ura Rrfsreeivn mas B

St il et e, o decheruh der FEerEborsie 8 ol e
[Repifaiom T U da Larrieepo- e e s roch mmpobes ! worSen barnin

75



S W pla b R
by b a e

b b o g bRk e B
msigln: e mpargdie Lkt ma o

K [sav vl v w1 gk -
o i - b gy

ol Fraiia B ol e e s Al
SN - H—

Aicomswm | 'y =
e in B iwiFade e
S L ST R T
Y R

e, il ol b 1 o

v e e il v aballa
b | B i Sl e
ol o amr Bada -

BASSA ATESINA - OLTRADIGE
Zona edilizia a Cornaiano,
ignorati i pareri dei tecnici

Via Belvedare, La madilica al Puc &y Eaa appeovinld o magrporands fal cormeg e cormsnalie
Cownirart la cormmesaionn priwmcasle o | dus ullis comumall compeheed) per maleria

T e e L e L L = P =

mbrd i =k mea o
ERrR S R |

vigh o g e el i TR =

N e
e
praave L c— ks
P T T e a

ERETeE = P EEY N
L gEespE W
Pl my i e i
i il i
EE STl
[T p———
T T I
W Lo o e Sy
e e b

Ll T N Y e
ki w1 e B
Bl L TR SIS
e A | Pl i i i
e L E
s e rwa

v g b e La
g el a——
Tl
e R dadpin b Bk
=t 8 ) s A ke b
N

£ L e

e

LI (T

s i e e . e, [ R LTI b s e ke

i s R w £ ° [ T

- — A LT o SRl | R e e——
ren e iy chede T et g gy di Fea lgppaa Bp

rimal Raraaey e prrw Fwra ) wew Fas e Mo mpran. pramms mes L vsa s e e

TR S

" LR

ol e R R

L T L TR
| —
e sk . rrb

Made | mard i aBlissi absima
L ek | i a ]
e e e e by —
[JEL T T

i Wil e o e b
comrspapay dd pareags
e

o g R e e
g

=T ey o - ety
P e T
LT T [ e,
celart

«Sustainapple >,
al via le prime
misure concrete

it Tl

Pt et L

ok T =T i la
b rarfrrecs

EY M R 0 S e ey
Ermy et b ams
i P e e e e
aly wwhscliuis geme o
P b mEmer g e
g g e ) e
[ T T L ST PR N
e LR B B ]
Eyrrs dla ey el o g
Gam . ateaie dd el
T e L

P Sl N PN P

1 e e e e 1.
L Y = T
e e e s e
e

pregiia A dalls waia el
Bi B o O
bt L L E]
sammny e T aasds posais
svrad il vmarilin ve Ly
(R U ]
SaaDPEd | & Fuld BYEs
o g s i b

ke bl cmeds e ey

i S Ll &

A e e e -
mE i P B g Rl Bk e
bk besa b owai
sl pille il e A
L e EE R

1w BRI SR W
arnrm debs rr——— g
g e
R Ty T
oy e e A
e | s s - el g 1
[RRTT PP T W
ol wlm sl 0l
8 S s v e
CLUFS T B B At P
o= | il SR

T T TR M STPE
4 5L VG el ¢ G
[ T
gl

»Erste Schritte auf den Weg gebracht*

INITIATIVE: Nachhaltigheitsstrate gie der Apfebuintschaft in der Umsetzungsphase - Wichtiges Thema Wasser
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Nachhaltigkeitsstrategie: die ersten
Schritte

Die Nachhaltigkeitsstrategie der Sudtiroler Obstwirtschaft
.sustainapple” nimmt immer konkretere Formen an: Seit der Vorstellung
im November 2020 wurde an einem Arbeitsprogramm far das
angehende Obstbaujahr gefeilt. welches nun in einem Workshop mit
den Tragerorganisationen der Strategie beschlossen wurde. Unter
anderem geht es um den ,Carbon Footprint® und ein Projekt zum
sparsamen Umgang mit der Ressource Wasser, aber auch um die
Sammlung von Umweltdaten und Kommunikation.

Symbolbild

Das ,Drei-Mal-Drei der Nachhaltigkeit — die Strategie zur nachhaltigen Entwicklung
der Siidtiroler Apfelwirtschaft” unter dem Markenzeichen ,sustainapple” wurde im
vergangenen November vorgestellt: zundchst den Verantwortungstragern der
verschiedenen Organisationen aus der Welt der Siidtiroler Obstwirtschaft, dann der
Siidtiroler Offentlichkeit und der internationalen Fachwelt im Rahmen des
Interpoma-Kongresses.

Ein Expertenaustausch

Die Strategie ist Ergebnis einer mehrjdhrigen Gemeinschaftsarbeit unter der
Leitung des Nachhaltigkeitsexperten Alfred Strigl (Institut ,,Plenum® - Osterreich);
in der Arbeitsgruppe waren alle mafigeblichen Verbande und Institutionen des
Siidtiroler Obstbaus beteiligt: von den groflen Vermarktungsorganisationen VOG
(Verband der Siidtiroler Obstgenossenschaften), VIP (Verband der Vinschgauer
Produzenten) und Stidtiroler Versteigerungen iiber das Versuchszentrum Laimburg,
den Beratungsring fiir Obst- und Weinbau, den Siidtiroler Bauernbund (SBB), den
Absolventenverein Landwirtschaftlicher Oberschule (A.L.S.) sowie das Assessorat
flir Landwirtschaft bis hin zu den AGRIOS und Bioland, welche die Richtlinien fiir
den integrierten bzw. biologischen Anbau festlegen und priifen.

Zehn MaBnahmenpakete wurden definiert

Die Nachhaltigkeitsstrategie definiert in drei Aktionsbereichen zehn
Mafnahmenpakete, in welchen alle 17 Nachhaltigkeitsfaktoren beriihrt werden, wie
sie von den Vereinten Nationen als SDGs (Sustainable Development Goals) definiert
sind.

Um die ersten konkreten Arbeitsschritte fiir 2021 zu definieren, traf sich die
Arbeitsgruppe vor kurzem erneut zum Workshop - aus Corona Griinden im Online-
Format. Knapp vier Stunden lang tauschten sich die mehr als 20 Teilnehmer dariiber
aus, welche ersten konkreten MafSnahmen ab sofort in Angriff genommen werden.

Wasser - unsere wichtigste Ressource

Ein wichtiges Projekt dabei betrifft den sparsamen Umgang mit der Ressource
‘Wasser: Im Rahmen eines Projektes dem Energieversor ernehmen
Alperia, dem Versuchszentrum Laimburg und dem Siidtiroler Beratungsring fiir
Obst- und Weinbau wurden htesensoren, Ubertr: ydule und eine
App entwickelt.

Die Messdaten der ren in den Obstanlagen gelangen in Echtzeit
auf das Handy der Bauern. Somit weif} der Bauer genau iiber den Stand der
‘Wasserversorgung seiner Pflanzen Bescheid und kann bedarfsgerecht und effizient
bewissern. Das Endprodukt wird in den ndchsten Wochen fiir die Landwirte auf dem
Markt verfiigbar sein.

.Carbon Footprint" - der CO2-FuBabdruck

Eine weitere Mafinahme befasst sich mit dem CO2-Fuflabdruck, dem so genannten
,Carbon Footprint“. Hierzu soll eine wissenschaftliche Studie den ,,Carbon
Footprint” von der Rampe bis zur Auslieferung der Apfel untersuchen - dieser
Aspekt wird dann mit anderen wissenschaftlichen Arbeiten zusammengefiihrt,
welche bereits durchgefiihrt sind und die Bereiche Anbau und Lagerung beleuchten.
Eine weitere Studie betrifft die tiberregionale Kreislaufwirtschaft, die gemeinsam
mit den anderen landwirtschaftlichen Sektoren in Auftrag gegeben werden soll.

Kommunikation und Weiterbildung

Dariiber hinaus werden eine ganze Reihe von neuen Daten gesammelt und
ausgewertet — darunter mit einem digitalen Erhebungsbogen ,Lebensraum
Obstanlage” iiber die Biodiversitit in Apfelwiesen sowie mit einem
Umweltdatentool fiir die Genossenschaften.

Ein wichtiger Aspekt ist auch die Kommunikation - so sollen bereits heuer
verschiedene MafSnahmen ausgeweitet werden, wie etwa das Apfelschulprojekt, die
Apfelfiihrungen und andere mehr. Ein Erklarvideo iiber das Siidtiroler Modell - es
wurde vor wenigen Jahren von der Welterndhrungsorganisation FAO ausgezeichnet
- soll bei verschiedenen Nachhaltigkeits-Awards prisentiert werden. Ebenso setzt
man auf Weiterbildung fiir die Bauernfamilien und auf eine Dialogserie mit
Kritikern.

Noch vor dem Sommer wird sich die Arbeitsgruppe erneut treffen, um sich iiber den
Fortgang der Arbeiten auszutauschen.

KOMMUNIKATION OBSTBAU

Siidtiroler Apfelkonsortium

,Lusammenarbeit ist das
Wichtigste"

Montag, 22. Marz 2021 | 19:34 Uhr

Josef Hafner in seiner Pink-Lady-Wiese beim Rosengartnerhof ~ ein reiner Biobetrieb mit Urlaub am Bauernhof,
eigener Hackschnitzelheizung (betrieben mit eigenem Apfelholz). Produziert werden vorwiegend Apfel, aber auch
Wein. Foto: Siidtiroler Apfelkonsortium.

Bozen/Terlan — Als vor gut 30 Jahren der Apfelanbau nach biologischen Kriterien
in Stdtirol FuR fasste und begann, sich mit Griindung von Bioland zu
organisieren, war eine der zentralen Fragen: Wie kommen die Bio-Apfel in den
Handel? Einer der Pioniere ist Josef Hafner vom Rosengartnerhof in Terlan —
gemeinsam mit einigen anderen Bauern fand er bei der damaligen Terlaner
Obstgenossenschaft (TOG — heute: Frubona OG Terlan) ein offenes Ohr und
Unterstutzung.

Aller Anfang ist schwer und wie so oft brauchte es auch hier: Pioniergeist,
Geduld, Beharrlichkeit und den Willen zur Zusammenarbeit. Dies war der
Ausgangspunkt, der vor 30 Jahren zur Griindung von Bioland fiihrte — und so
berichtet auch Josef Hafner von den Anfangen. 1989 hat er auf Anregung seines
Nachbarn Josef Mair vom Larchhof die erste Wiese auf Bio umgestellt, 1993 dann
den ganzen Betrieb — und nach der damals schon verpflichtenden
Umstellungsperiode von drei Jahren lieferte er ab 1995 nur noch biologisches
Obst.

Josef Hafner geht durch die Baumreihen, die direkt neben seinem Hof angelegt
sind. In dieser Jahreszeit ist er hier vorwiegend mit Bodenbearbeitung beschéftigt
— dem so genannten Kriimeln. Vor 30 Jahren gediehen hier noch Golden
Delicious. Seit 1998 wachsen Pink Lady; man erkennt: Die Bliite steht kurz bevor.
Die ersten biologisch bewirtschafteten Sortenquartiere im Tal waren vor 30 Jahren
Golden Delicious und Morgenduft. Diese waren schon damals eine gute Sorte,
sowohl als Tafelware als auch als Schalware zur Weiterverarbeitung“. Seit damals
hat sich viel getan — nicht nur, was Sorten betrifft: ,Frither waren unsere Apfel
deutlich weniger schon; Schorf war ein groRes Problem und den Friichten war
dies oft auch anzusehen®, erzahlt Hafner. Man fand zwar guten Absatz in den
Biogeschaften, doch die Anspriiche der Kunden haben sich geandert: ,Die
Kunden wollen hochwertige Apfel, sie miissen schén ausschauen und auch der
Geschmack ist wichtig — mit mehligen Apfeln kommt keine Begeisterung auf.” Und
so galt es, der Qualitat ein noch gréReres Augenmerk zu widmen. Die
Weiterentwicklung der Technik, der Arbeitsweise und im Bereich Pflanzenschutz
waren hier wichtig und hilfreich.

Doch wer Apfel erwerbsméRig produziert, muss sie auch verkaufen. Zwar Iéste,
was die Anbaurichtlinien betrifft, Bioland den friiheren Verband Alternativer
Anbauer und den Verein fiir Okologie ab — doch die Vermarktung war ein eigenes
Kapitel. Hafner und seine Mitstreiter in Terlan hatten Gliick: Sie fanden beim
damaligen Geschaftsfiihrer der Terlaner Obstgenossenschaft (TOG), Herbert
Gritsch, ein offenes Ohr. ,Gritsch hat uns von Anfang an unterstiitzt — es ist ihm
damals schon gelungen, Supermarkte mit unseren Apfeln zu beliefern, z.B.
Tengelmann®, so Hafner. Diese Unterstiitzung wéhrt bis heute, auch nachdem die
TOG in der heutigen Frubona OG Terlan, mit seinem Geschéftsflihrer Luis Gaiser,
aufgegangen war: ,Wir liefern unsere Ernte, dort wird sie ein- und ausgelagert und
unsere eigenen Kisten werden gewaschen; die Schélware wird direkt von hier an
VOG Products geliefert und die Tafelware an Bio Siidtirol.“ Bio Stidtirol iibernimmt
dann die Sortierung und Verpackung und alle weiteren Schritte bis zu den
Kunden.

Hafner ist somit zugleich Mitglied bei Bio Sudtirol und bei Frubona OG Terlan. ,Die
Zusammenarbeit hier in Terlan war immer gut und ist es bis heute, und das ist das
Wichtigste*, so Hafner. Insofern hat er wenig Verstandnis fiir einzelne Kollegen,
welche die Terlaner Genossenschaft kiirzlich verlassen haben.
,Zusammenarbeiten heilt, langfristig zu denken und zu handeln®, so Hafner. In
den 30 Jahren habe es gute Jahre gegeben, aber auch weniger gute — ,und dann
ist es gut zu wissen, auf wen man sich verlassen kann®. Dies gelte auch fiir die
Zukunft — auf die miisse man sich ohnedies noch professionell vorbereiten, sei es
bei der Verarbeitung der Apfel als auch bei der Lagerung. ,Noch mehr Bauern
werden auf Bio umstellen und das heifit auch: Mehr Ernte muss gelagert und
vermarktet werden.” Hierfiir brauche es gute Partnerschaften und wohl auch neue
Strukturen. ,Ich denke, da wird den Verantwortlichen beim VOG und Bio Siidtirol
noch einiges einfallen missen*, so Hafner.
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Mit der Wespe gegen die Wanze
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Problem Baumwanze: Schlupfwespen wieder im
Einsatz
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Problem Baumwanze:
Schlupfwespen kommen zum
Einsatz

Im Mai werden zahlreiche Tierarten in ihrer Fortpflanzung aktiv, darunter
die gefirchtete Marmorierte Baumwanze, die zwischen Mitte Mai und
Mitte Juni ihre ersten Eier ablegt. Sie ist eine invasive, nicht-heimische
Wanzenart und ein Schadling in der Landwirtschaft. Nach
vielversprechenden Ergebnissen aus dem Vorjahr setzt die
Arbeitsgruppe fur den integrierten Obstanbau in Sudtirol (AGRIOS) auch
heuer wieder auf die heimische Schlupfwespe, deren Larven die
Baumwanzen-Eier vernichten sollen.

Das Erfolgsrezept: Schlupfwespen aus der Flasche. (Foto: AGRIOS)

Die Marmorierte Baumwanze wurde urspriinglich aus Asien eingeschleppt. Sie hat
sich seit 2016 auch in Stidtirol und hier vor allem in den Obstbaugebieten stabil
angesiedelt, weil sie sich besonders gerne von den Friichten erndhrt.

,Das massive Aufkommen dieses Schédlings ist fiir die Apfelbauern mittlerweile ein
Riesenproblem geworden — wobei auch nicht bauerliche Haushalte keine grofe
Freude haben, wenn die Baumwanzen in Dachboden oder Kleiderschranken
eindringen®, stellt AGRIOS-Obmann Harald Weis fest.

Gemeinsam mit dem Versuchszentrum Laimburg und dem Stidtiroler Beratungsring
fiir Obst- und Weinbau sucht man daher seit Jahren nach Wegen, diesen Schadling
in die Schranken zu weisen.

Der Gegenspieler

Als natiirlicher Gegenspieler der Marmorierten Baumwanze wurden Schlupfwespen
ausfindig gemacht. Die AGRIOS setzte dazu Anfang Juni 2020 erstmals eigens
geziichtete Populationen der heimischen Schlupfwespe aus. Wenn diese sich
vermehrt, legt sie ihre Eier bevorzugt in die Eiablagen von Baumwanzen — auch jene
der Marmorierten Baumwanze.

Die schliipfenden Larven der Schlupfwespe erndhren sich von den Baumwanzen-
Eiern und verhindern so, dass sich neue Baumwanzen entwickeln. Genau so geht
tibrigens die asiatische Samurai-Wespe vor, mit der die Laimburg im Vorjahr erste
Versuche unternommen hat. Weil es sich aber im Unterschied zur heimischen
Schlupfwespe um kein heimisches Insekt handelt, bedarf es fiir ihre Freisetzung
auch einer ministeriellen Genehmigung aus Rom.

Vielversprechende Ergebnisse aus dem Vorjahr

Die Ausbringung der heimischen Schlupfwespe wurde von der AGRIOS gemeinsam
mit dem Beratungsring und dem Partnerunternehmen ,,Bio Planet“ geplant. Im
Vorjahr wurde sie an fiinf Standorten freigesetzt: In den Gemeinden Nals, Kaltern,
Lana, Leifers und Naturns jeweils an Standorten, wo es zu einem konzentrierten
Befall durch die Baumwanze gekommen war.

,Wir konnen sagen, dass die Ergebnisse vielversprechend sind: Die Marmorierte
Baumwanze hatte letztes Jahr insgesamt zwar kein gutes Jahr, dennoch konnten wir
ca. 100 Wanzen-Gelege finden. Uber die Hilfte davon waren von der heimischen
Schlupfwespe parasitiert,” erkldrte Harald Weis.

Die heimische Schlupfwespe funktioniert also grundsitzlich, um die Vermehrung
der Marmorierten Schlupfwespe in Grenzen zu halten. ,Sicherlich ist die heimische
Schlupfwespe nicht so effizient wie die asiatische Samurai-Wespe, auf der anderen
Seite ist ihr Einsatz viel unbiirokratischer und einfacher®, so Weis.

Das Experiment wird wiederholt

Um die vielversprechenden Eindriicke aus den ersten Versuchen vom Juni 2020 zu
iiberpriifen, wird das Experiment in diesem Jahr wiederholt, erklarte Weis: ,Wir
wiederholen das Projekt eins zu eins — derselbe Partner, dieselben Mengen an
eigens geziichteten Schlupfwespen, dieselben Standorte der Freilassung. Somit
gehen wir davon aus, dass wir im néachsten Jahr ein runderes Bild haben werden
iiber Wirkungsweise und Erfolg.”
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NEWS

Verteilaktion

Der Apfel zu Besuch in Stidtirols
Krankenhausern

Freitag, 13. November 2020 | 19:48 Uhr

Bozen — Die Sudtiroler Krankenh&user stehen in diesem Jahr ganz besonders im
Blickfeld, und viel zu selten gibt es gute Nachrichten. Aus diesem Grund hat das
Stdtiroler Apfelkonsortium in diesem Jahr beschlossen, den heutigen Tag des
Apfels den Sudtiroler Spitélern zu widmen — und plante eine landesweite
Verteilaktion, die dem Personal und auch den Patientinnen und Patienten
zugutegekommen ist.

Jedes Jahr am zweiten Freitag im
November feiert das Sudtiroler
Apfelkonsortium den internationalen ,Tag
des Apfels“. Heuer fallt dieser auf den
heutigen 13. November. Und weil dieser
Hochtag des Apfels in eine Zeit fallt, in
der die Gesundheit und das
Gesundheitswesen ganz besonders
wichtig geworden sind, hat sich das
Stdtiroler Apfelkonsortium fir eine
gemeinsame Aktion mit dem Sudtiroler
Sanitatsbetrieb entschieden.

Die Patienten und Patientinnen sowie das gesamten Krankenhauspersonal
wurden in einer groRen Verteilaktion mit Siidtiroler Apfeln und persénlichem
Apfelgrul? samt Postkarte Uiberrascht. Als gesunde Starkung fiir die Patienten und
Patientinnen und als schmackhaftes, stdrkendes Dankeschon fiir das
Krankenhauspersonal fiir seinen taglichen Einsatz, steht der Apfel auch fir die
Kraft, die einen positiven Blick in die Zukunft geben soll.

Fur die kleinen Patienten und Patientinnen gab es zusatzlich zum Apfel und zur
Postkarte jeweils ein eigenes Exemplar des neuen Pauli & Marie-Buchs sowie
eine Pauli & Marie-Trinkflasche zum mit nach Hause nehmen. Die zwei
sympathischen Figuren Pauli Apfelbaum und Marie Marienkafer erzahlen den
Kindern spielerisch alles Wissenswerte zum Sidtiroler Obstbau. Fir die jeweilige
Kinderstation der Sidtiroler Krankenhauser stellte das Sudtiroler Apfelkonsortium
zudem ein eigenes Exemplar vom Buch sowie einige Pauli & Marie-Malblicher zur
Verfligung.

,Vor allem in Zeiten wie diesen wollen wir damit ein kleines Zeichen setzen. Die
Corona-Pandemie zeigt uns, wie wichtig unsere Gesundheit und eine
entsprechend gute Versorgung in den Sudtiroler Krankenhausern ist*, so Georg
Kossler, Obmann des Sudtiroler Apfelkonsortiums.

Eine Initiative, die vom Sudtiroler Sanitatsbetrieb mitgetragen wird und dank des
Engagements und der GroRzugigkeit von der Internationalen Spedition Brigl Ag in
Bozen realisiert wurde, welche die Lieferung der Pakete kostenlos Gibernommen
hat.
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Neue Apfelsorten im Handel erhaltlich

Schon bisher haben Siidtirols Apfelbauern mehr als 20 unterschiedliche
Apfelsorten professionell angebaut: Vor kurzem stellten die
Vermarktungsorganisationen VOG und VIP 3 neue Sorten vor: Cosmic Crisp®,
RedPop® und Giga®. Eine davon ist ab dem heutigen Montag im Handel
erhaltlich.

Ab dem heutigen Montag sind die neuen Apfelsorten Cosmic Crisp®, RedPop® und Giga® im Handel
erhiltlich. - Foto: © Siidtiroler Apfelkonsortium

Die Sortenstrategie der Siidtiroler Obstwirtschaft zielt seit
jeher auf eine moglichst breite Vielfalt ab: ,Es geht dabei in
erster Linie um den Geschmack, aber auch um Aspekte
betreffend den Anbau, weiters um Aussehen und Farbe der
Apfel - und um ihre Lagerfihigkeit*, unterstrich Georg
Kossler, Obmann des VOG (Verband der Siidtiroler
Obstgenossenschaften) und des Siidtiroler
Apfelkonsortiums, unlangst bei der Vorstellung der 3 neuen
Sorten ' beim virtuell abgehaltenen Internationalen Apple
Summit ,tasty trend3“

Die Lagerfahigkeit spielt insbesondere bei der Ganzjahresplanung eine Rolle:
LUnser Ziel ist es, die Konsumenten maoglichst ganzjahrig mit frischen,
knackigen, saftigen Apfeln zu beliefern - und dies hangt mit den natiirlichen
Eigenschaften der Apfel zusammen.” Apfel, die gute Eigenschaften fiir die
Lagerung aufweisen, bleiben nicht nur in den Kiihllagern der
Genossenschaften lange frisch, sondern behalten ihre Knackigkeit auch im
Verkaufsregal bzw. in der Obstschiissel zu Hause noch mehrere Tage lang.

All diese erwdhnten Kriterien werden von den neuen Sorten optimal erfiillt,
weshalb sie fiir die zweite Halfte der Vermarktungssaison vorgesehen sind. Es
ist dies jene Zeit im Friihling, in denen die Auswahl der verfiigbaren
Apfelsorten, vor allem jene mit roter Schale, zunehmend weniger wird. Die
neuen Sorten - zwei von ihnen sind schorfresistent — wurden erst vor wenigen
Jahren versuchsweise in Siidtirol angebaut, um ihr Anbauverhalten in Siidtirol
und die Eignung fiir die Bediirfnisse der Stdtiroler Obstwirtschaft zu priifen.

Dementsprechend sind die verfiigharen Mengen der neuen Sorten noch sehr
gering - sie werden vorerst nur {iber einige Kunden fiir kurze Zeit vertrieben.
Auch in Siidtirol besteht fiir Interessierte die Moglichkeit, vorerst den Cosmic
Crisp® zu verkosten: Er steht ab heutigem Montag, in den Detailgeschaften der
Obstgenossenschaften zum Verkauf. Die Vorrate werden zwar nicht lange
reichen, doch schon in wenigen Wochen folgen in den Detailgeschaften des
VOG die Marken RedPop® und Giga®.
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Neue Apfelsorten erhaltlich

Der Verband der Sudtiroler Obstgenossenschaften und der Verband der
Vinschgauer Produzenten haben drei neu angebaute Apfelsorten
vorgestellt. Ab Montag gibt es die Sorte .,Comsic Crisp® auch im
Detailhandel auch far Konsumenten aus Sudtirol.

Die neu angebotene Sorte ,Comsic Crisp“. (Foto: Siidtiroler Apfelkonsortium)

Die Sortenstrategie der Siidtiroler Obstwirtschaft zielt seit jeher auf eine moglichst
breite Vielfalt ab: ,,Es geht dabei in erster Linie um den Geschmack, aber auch um
Aspekte betreffend den Anbau, weiters um Aussehen und Farbe der Apfel - und um
ihre Lagerfahigkeit®, unterstrich Georg Késsler, Obmann des VOG und des Stidtiroler
Apfelkonsortiums, unldngst bei der Vorstellung der drei neuen Sorten.

Die Lagerfahigkeit spielt insbesondere bei der Ganzjahresplanung eine Rolle:
,Unser Ziel ist es, die Konsumenten méglichst ganzjdhrig mit frischen, knackigen,
saftigen Apfeln zu beliefern - und dies hiingt mit den natiirlichen Eigenschaften der
Apfel zusammen.”

Apfel, die gute Eigenschaften fiir die Lagerung aufweisen, bleiben nicht nur in den
Kiihllagern der Genossenschaften lange frisch, sondern behalten ihre Knackigkeit
auch im Verkaufsregal bzw. in der Obstschiissel zu Hause noch mehrere Tage lang.

All diese erwdhnten Kriterien werden von den neuen Sorten optimal erfiillt, weshalb
sie fiir die zweite Halfte der Vermarktungssaison vorgesehen sind. Es ist dies jene
Zeit im Friihling, in denen die Auswahl der verfiigbaren Apfelsorten, vor allem jene
mit roter Schale, zunehmend weniger wird.

Die neuen Sorten — zwei von ihnen sind schorfresistent — wurden erst vor wenigen
Jahren versuchsweise in Siidtirol angebaut, um ihr Anbauverhalten in Siidtirol und
die Eignung fiir die Bediirfnisse der Siidtiroler Obstwirtschaft zu priifen.

Dementsprechend sind die verfiigharen Mengen der neuen Sorten noch sehr gering
- sie werden vorerst nur iiber einige Kunden fiir kurze Zeit vertrieben. Auch in
Siidtirol besteht fiir Interessierte die Moglichkeit, vorerst den ,,Cosmic Crisp“ zu
verkosten: Er steht ab heutigem Montag in den Detailgeschéften der
Obstgenossenschaften zum Verkauf.

Die Vorrite werden zwar nicht lange reichen, doch schon in wenigen Wochen folgen
in den Detailgeschiften des VOG die Marken ,RedPop” und ,,Giga*“.
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Internetplattform

Die mit Ende der Saison 2018/19 online gestellte Platt-
form des Siidtiroler Apfelkonsortiums www.Apfelwelt.it
fungiert als virtuelle Darstellung seiner Tatigkeiten und
biindelt Themen und Inhalte, die auch in den Medien
verbreitet werden. Das in die Plattform integrierte
Wimmelbild zeigt auf einen Blick alle Organisationen
und Institutionen, die am Erfolg der Sudtiroler Obstwirt-
schaft maRgeblich beteiligt sind und wie sie zusammen-
hangen.

Als wichtige Informationsquelle fungiert auch das Apfel-
Wiki, wo grundlegende, aktuelle und auch kritische
Themen der Apfelwelt erklart werden (Fragen zum
Apfel, Beschreibung von Apfel-Organisationen in Stid-
tirol). Zusatzlich fihrt das Apfel-Journal in die Welt der
Sudetiroler Apfelwirtschaft und zeigt interessante Inter-
views, Anekdoten und viele Neuigkeiten zum Apfel und
zu den Tatigkeiten des Sudtiroler Apfelkonsortiums.

Auf der Plattform werden auch kontinuierlich alle
Pressemitteilungen zum Nachlesen und Herunterladen
online gestellt, welche das Sudtiroler Apfelkonsortium
an die Medien versendet. Darliber hinaus flihrt ein

Link von der Apfelwelt direkt zur neuen Plattform von
sustainapple, um damit die direkte Verbindung zur
Nachhaltigkeitsstrategie des Sudtiroler Obstbaus zu
ermoglichen.

In der letzten Saison wurde auch fiir die Kleinsten unter
uns eine neue Pauli & Marie Homepage erstellt. Auf der
kindgerechten Plattform werden die Arbeiten eines
Apfelbauers im Jahreskreis erklart und aufgezeigt.
Zusatzliche wurden kurze TV-Clips zu verschiedenen
Themen aufgenommen. Natiirlich gibt es auch verschie-
dene Apfelspiele auf der Seite zu finden. All das kann
man auf www.pauli-marie.it entdecken.
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Instagram

Im April 2020, plinktlich zu Ostern, wurde vom Siidtiro-
ler Apfelkonsortium auf Instagram der neue Account
LWir_lieben_aepfel“ ins Leben gerufen. Innerhalb eines
Jahres bauten wir auf dem Account ,wir_lieben_aepfel®
eine Followeranzahl von (iber 2.000 auf. Wie man aus
den Insights entnehmen kann, sind davon 65% weiblich
und zwischen 25 und 45 Jahren alt.

Der Kanal spricht alle Interessierten, Apfel- und Sudti-
rol-Fans an, welche Wissenswertes zum Sudtiroler Apfel
erfahren méchten: positiv gestimmt und locker geht

es dabei zu. Neben schonen Fotos und spannenden Ein-
blicken in die Arbeit der Apfelbauern in den Obstwiesen,
werden interessante Fakten, Rezepte und Neuigkeiten
geteilt. Angesprochen werden soll natirlich eine breite
Zielgruppe, in erster Linie richtet sich der Account

aber an Urlaubsgdste aus Deutschland oder anderen
Landern, die eine ganz bestimmte Liebe zu den Apfeln
und zu Sudtirol verbindet.
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Sog Frisch

Ein Projekt der Siidtiroler Bauernjugend welches wir
sehr gerne mitunterstiitzen war das Projekt ,,So(g)
frisch“, das zum Kauf heimischer Produkte anregen
sollte und die bauerlichen Erzeugnisse in den Vorder-
grund stellte. Die Aktion der ,Sudtiroler Bauernjugend“
(SBJ) und der Initiative ,,Dein Stdtiroler Bauer“ wurde
vom Sidtiroler Apfelkonsortium, der Stidtiroler Milch-
wirtschaft, der Pustertaler Saatbau-genossenschaft,
der VOG Products, der Meraner Miihle, dem Ultner Brot
sowie den Medienpartnern Sudtiroler Landwirt, Athe-
sia, Sudtirol 1, Radio Tirol, Alto Adige und Radio NBC
unterstutzt.
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Im ,,So(g) frisch“ Online-Ratespiel galt es in Videos
regionale Produkte nur anhand ihrer Beschreibung

zu erraten. Die Teilnehmer*innen wurden mit einer
Stofftasche gefiillt mit heimischen landwirtschaftlichen
Qualitatsprodukten belohnt. Diese wurden am 12.
Dezember 2020 personlich vor der Haustlir Gibergeben.
Uber 1.000 freiwillige Helfer standen dabei im Einsatz.
Insgesamt wurden 5.000 Stofftaschen verteilt. Die Bot-
schaft: Wer beim Einkauf auf heimische Produkte setzt,
sichert Arbeitsplatze und tragt dazu bei, unnotige Wege
zu vermeiden. In Zeiten wie diesen eine sehr wichtige
Message. ,So(g) frisch“ kam so gut an, dass auch ,,Four
Point by Sheraton“ darauf aufmerksam geworden ist
und den Einsatz der vielen Helfer prompt mit einem
Gutschein zu jeweils 15 Euro anerkannte. Eine rundum
gelungene Aktion.

Brunchboxen der Sudtiroler
Bauernjugend

Jedes Jahr organisiert die ,,Siidtiroler Bauernjugend®
mitten im Zentrum von Auer einen Oster-Brunch. In
diesem Jahr konnte die Veranstaltung coronabedingt
nicht wie gewohnt stattfinden. Daher entschloss man
sich kurzerhand zusammengestellte Brunchboxen zu
den Menschen nach Hause zu bringen.

Liebevoll stellten die Mitglieder der ,,Stdtiroler Bauern-
jugend“ Auer 100 Brunchboxen zusammen und boten
diese flir den guten Zweck zum Verkauf an. Alle Boxen,
gefillt mit Stidtiroler Produkten und Leckereien, waren
in kiirzester Zeit ausverkauft. Das ,Sudtiroler Apfelkon-
sortium“ war als Sponsor mit dabei und stellte Sudtiro-
ler Apfel zur Verfigung. Eine rundum gelungene Aktion -
mit viel positiver Rlickmeldung! Der gesammelte Betrag
von 2.634 Euro wurde zur Ganze an die beiden Hilfs-
organisationen ,,Stidtirol hilft“ und ,Vinzenzgemein-
schaft Auer“ gespendet. Ein grof3es Dankeschon an alle
fleiRigen Helfer, die diese Osteraktion so gut organisiert
und abgewickelt haben!
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Pressekonferenz Schlupfwespe

Die heimische Schlupfwespe wurde auch heuer wieder
freigesetzt, um als natlrliche Gegenspielerin gegen die
Marmorierte Baumwanze anzukampfen und die Ver-
mehrung dieses gefiirchteten Schadlings zu behindern.
In einem Gemeinschaftsprojekt des Siuidtiroler Apfelkon-
sortiums mit der AGRIOS, dem Sudtiroler Beratungsring
fiir Obst- und Weinbau und dem Versuchszentrum
Laimburg setzte man sich auch heuer mit dem Partner
»Bio Planet“ fiir die Zlichtung der heimischen Schlupf-
wespe ein.

Die ersten Versuche mit der heimischen Schlupfwespe
erfolgten im Vorjahr: Bekanntlich legt die heimische
Schlupfwespe ihre Eier in die Gelege der Marmorierten
Baumwanze; ihre Larve ernahrt sich von den Baum-
wanzen-Eiern und verhindert so die Schadlings-Vermeh-
rung. Die ersten Ergebnisse aus 2020 waren vielverspre-
chend - Proben von entnommenen Ei-Ablagen wiesen
einen Parasitierungsgrad von gut 50 % auf. Darum
entschied sich die AGRIOS, die Freilassung in diesem
Jahr zu wiederholen und erneut an den fiinf Standorten
vom Vorjahr Schlupfwespen auszusetzen.

Am 14. Juni 2021 wurde das Insekt wieder am Waldrand
in Nals offiziell freigesetzt. Das Ereignis wurde medial
aufgenommen. Die Beteiligung der verschiedenen
Institutionen spiegelt die erfolgreiche Zusammenarbeit
untereinander wider.
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Mit Sicherheit ein Genuss -
20 dJahre Siidtiroler Qualitdtskontrolle

2001 gegriindet, feiert die SQK heuer ihr 20-jahriges
Bestehen. Auf der Jubildumsversammlung am Donners-
tag, 5. August 2021, in der Kellerei Bozen sprachen
mehrere Redner tiber die wachsende Bedeutung von
gepriifter Qualitdt in Zeiten von zunehmend kritischen
und gut informierten Konsumenten.

Die Sudtiroler Qualitdtskontrolle (SQK) ist heute eine
zertifizierte, akkreditierte und gemafR Richtlinien der
EU, des Staates und des Landes Sidtirol anerkannte
Kontrollstelle im Lebensmittelbereich. Unter der
Leitung von Prasident Andreas Gatscher und Geschafts-
flihrer Dietmar Sinner fiihren - saisonal schwankend

- bis zu 30 Mitarbeiter Tausende Kontrollen in der
landwirtschaftlichen Produktion, Verarbeitung und im
Verkauf der Produkte durch.

Die Kontrollen erfolgen nach gesetzlich vorgeschriebe-
nen Vorgaben - sprich: Was wann und wie kontrolliert
werden muss, ist in den einschlagigen Protokollen
genauestens beschrieben und muss minutiés durchge-
flhrt werden. Somit ist die Zuverlassigkeit garantiert.
Die SQK kontrolliert verschiedene Siegel wie den Siid-
tiroler Apfel mit der europaisch geschiutzten Herkunfts-
bezeichnung g.g.A. (geschlitzte geografische Angabe)
oder das Qualitatszeichen Sudtirol.

F b lemvhim il #iri Darini

ucrrireler Qualliatskontrobla

Der Anzahl nach betreffen die meisten Kontrollen den
Bereich Apfel: Die SQK kontrolliert jahrlich rund 4.000
abgehende Apfelpartien in den Abpackbetrieben und
auf GroBmarkten. Dariiber hinaus liberwacht sie die
Einhaltung der Bestimmungen (iber die Integrierte Pro-
duktion, welche von der Arbeitsgruppe fiir den integrier-
ten Obstanbau (AGRIOS) festgelegt werden und welche
rund 6.500 Obstproduzenten und mehr als 20 Abpack-
betriebe betreffen. Die Mitarbeiter der SQK iberpriifen
dazu jede einzelne Betriebsmappe eines jeden Produ-
zenten und flihren dariiber hinaus 650 Betriebskontrol-
len auf den Bauernhoéfen durch. Hierbei geht es auch
um Analysen: Rund 1.300 Frucht- und Blattproben wer-
den jedes Jahr gezogen und in verschiedenen akkredi-
tierten Labors untersucht. Im Auftrag der Obstgenossen-
schaften fiihren die Techniker der SQK jahrlich mehr als
2.000 interne GlobalG.A.P. Audits durch - hierbei geht es
um die Standards der ,,Good Agricultural Practice®.

Siidtirol 1 Mini-Gewinnspiele

Im Mai gab es fiir 2 Wochen in Zusammenarbeit mit
Sudtirol 1 wieder ein Apfel-Gewinnspiel. Bei den Mini-
Gewinnspielen zum Thema Apfel, die auf ,,Stidtirol 1“
und ,Radio Tirol“ gespielt wurden, konnte man eine
Apfel-Uberraschungspakete und ein Apfelbdumchen fir
den Hausgarten gewinnen.

Hoérer konnten beim ,,Frithen Friihquiz®, beim ,Arbeits-
3er“ oder bei der ,,Jukebox“ mitmachen und ihr Gliick
herausfordern.

Immer wieder setzt das Sudtiroler Apfelkonsortium

auf das Medium Radio, um die Apfel ins Gespréch zu
bringen.

Wir freuen uns Uber die aktive Teilnahme des Publikums.
Vielen Dank an das tolle Team hinter den Kulissen und
an alle, die an den Gewinnspielen mitgewirkt haben!
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Kommunikation zur Siidtiroler Bevolkerung

Gewinnspiel Pauli & Marie

Auch im Pauli & Marie-Friihlingsheft 2021 gab es wieder
eine Mitmach-Aktion mit Belohnung: Wer ein Foto

mit seinem Lieblings-Apfel-Zauber-Snack einsendete,
sicherte sich einen Pauli & Marie Turnbeutel sowie eine
Trinkflasche. Die Teilnahme war riesig: Viele schone
Fotos und leckere Rezepte wurden eingesendet. Mitte
Juni war es fir die fleiBigen Koche dann endlich so weit:
Sie durften ihre Preise bei den Detailgeschaften der
Obstgenossenschaften, dem Milchhof Sterzing sowie
dem Milchhof Bruneck abholen.

Pauli & Marie Malblock

Nach dem grofRen Erfolg des Pauli & Marie Buches wur-
de auch ein Malblock entworfen, welcher verschiedene
Motive zum Ausmalen bietet. Die Malblocke liegen beim
Sudetiroler Apfelkonsortium auf und kénnen dort gerne

angefragt werden.
- - (o
-_. = . N i
e
Pl v 3
i
-

wod W]
Irulrlll'l[_L_rl I!I‘_I.Er_l_ld..:-_d_h.;__-

YyE T =t
tn F.rII1IMH_I_'.|'!"II_hul_.:.I i e ;
| =

KOMMUNIKATION OBSTBAU

Info-Roadshow: Pauli & Marie on tour

Die beliebten vierteiligen wind- und wetterfesten
Paneele mit Basisinfo und aufklappbaren Info-Boxen
sind als fester Bestandteil bei Festveranstaltungen
eingeplant.

Aufgrund der Corona-Pandemie kamen sie leider nicht
so oft zum Einsatz (z.B. entfiel das Teddy-Bar-Kranken-
haus, welches stets vom Siidtiroler Apfelkonsortium
unterstiitzt wird).

Die Roadshow wird im IDM Siidtirol Magazin in Eppan
gelagert und kann bei Bedarf dort abgeholt werden.
Anfragen werden vom Siidtiroler Apfelkonsortium ent-
gegengenommen und koordiniert.

Zudem ist eine zweite Roadshow in Ausarbeitung, die
ab dem Friihjahr 2022 noch mehr Spiel & Spaf rund um
den Apfel verspricht.

Hrber {1 e
B e Fa'Se fan
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Verschiedene Zielgruppen

Tag des Apfels 2020

Die Sudtiroler Krankenhauser standen im vergangenen
Jahr ganz besonders im Blickfeld, und viel zu selten gab
es gute Nachrichten. Aus diesem Grund beschloss das
Sudetiroler Apfelkonsortium den Tag des Apfels 2020 den
Siidtiroler Spitalern zu widmen und plante eine landes-
weite Verteilaktion, die dem Personal und auch den
Patientinnen und Patienten zugutekam.

Jedes Jahr am zweiten Freitag im November feiert das
Sudetiroler Apfelkonsortium den internationalen , Tag
des Apfels®. Im vergangenen Jahr fiel dieser auf den 13.
November. Und weil dieser Hochtag des Apfels in eine
Zeit fiel, in der die Gesundheit und das Gesundheits-
wesen ganz besonders wichtig wurden, hat sich das
Sudetiroler Apfelkonsortium fiir eine gemeinsame Aktion
mit dem Sudtiroler Sanitatsbetrieb entschieden.

Die Patienten und Patientinnen sowie das gesamte
Krankenhauspersonal wurden in einer groRen Verteilak-
tion mit Stdtiroler Apfeln und persénlichem Apfelgruf
samt Postkarte Uiberrascht. Als gesunde Starkung fiir
die Patienten und Patientinnen und als schmackhaftes,
starkendes Dankeschon flir das Krankenhauspersonal
fiir seinen taglichen Einsatz, steht der Apfel auch fiir die
Kraft, die einen positiven Blick in die Zukunft geben soll.

Fur die kleinen Patienten und Patientinnen gab es zu-
satzlich zum Apfel und zur Postkarte jeweils ein eigenes
Exemplar des neuen Pauli & Marie-Buchs sowie eine

Pauli & Marie-Trinkflasche zum mit nach Hause nehmen.
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Eine Initiative, die vom Siidtiroler Sanitatsbetrieb
mitgetragen wurde und dank des Engagements und der
GrofRziigigkeit von der Internationalen Spedition Brigl
Ag in Bozen realisiert wurde, welche die Lieferung der
Pakete kostenlos tibernommen hatte.
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Bevolkerungsumfrage

Um KommunikationsmaRnahmen zu planen und zu

gestalten, ist eine regelmallige Messung der Reputation

innerhalb der Zielgruppen wesentlich - im Fall der

Obstwirtschaft insbesondere in der breiten Bevolke-

rung. Letzte Studien dazu stammten aus den Jahren

2009 bzw. 2011.

Um hier ein aussagekraftiges frisches Bild zu erhalten

und mogliche Aktionsbereiche neu zu definieren, wurde

im Frithling 2021 In Zusammenarbeit mit IDM Sudtirol

und dem Siidtiroler Bauernbund ein Sudtiroler Institut

beauftragt, eine reprasentative Marktstudie durch-

zufiihren.

Diese bestand aus drei Teilen:

> Reprasentative Erhebung mittels telefonischer Inter-
views unter 500 Personen aus Siidtirol

> Emotionsbefragung in einer Fokusgruppe

> Experteninterviews mit Personlichkeiten aus dem
Stakeholder-Umfeld der Obstwirtschaft

Die Ergebnisse dieser quantitativen und qualitativen
Erhebung zeigen, dass zum einen die Kommunikations-
arbeit in den vergangenen Jahren Friichte getragen hat,
zum anderen geben sie Orientierung in der Definition
der Schwerpunkte und Botschaften flr die Zukunft.

Krisenkommunikation

,,Das Wunder von Mals“ und seine
Folgen

Die Strafverfahren wegen Rufschadigung gegen Buchau-
tor und Filmemacher Alexander Schiebel, dessen Verlag
Oekom und das Umweltinstitut Miinchen samt seinem
Agrarsprecher Karl Bar hat nicht nur die Juristen, son-
dern auch die Bauern selbst und die Kommunikations-
beauftragten das ganze Jahr tiber auf Trab gehalten.
Bekanntlich hatte die Staatsanwaltschaft aufgrund von
Strafanzeigen seitens der Obstbauern Anklage erhoben
und somit war das Hauptverfahren in zwei der drei Falle
eroffnet (das Verfahren gegen den Oekom-Verlag wurde
vom Gericht eingestellt). Nachdem Landesrat Schuler in
Abstimmung mit anderen Verantwortlichen der Obst-
wirtschaft, welche den Strafantrag mitunterzeichnet
hatten, die Ricknahme der Klage angekiindigt hatte
(mit der Begriindung, das Ziel sei erreicht), stellte sich
heraus, dass dieser Schritt juristisch nicht ganz einfach
und kurzfristig zu bewéltigen war. Damit verlagerte sich
die Diskussion vom Gerichtssaal verstarkt in die Medien,
wo von den Kommunikationsbeauftragten in weiterer
Folge gezielte MalRnahmen zu setzen waren. Dies galt
Ubrigens auch nach innen, weil auch die betroffenen
Bauern selbst tiber die Entwicklungen im Gerichtsver-
fahren informiert sein mussten sowie die Notwendigkeit
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bestand, ihnen gegenliber verschiedene Medienberichte
nach tiefergriindig zu beleuchten.

Eine besondere Herausforderung bestand darin, dass
die medialen Auswirkungen weniger in Sidtirol zu
spuren waren, sondern verstarkt in Deutschland, wo
insbesondere das Umweltinstitut Miinchen seinen
Einfluss geltend machte. Kritische Berichte, vorwiegend
zugeschnitten auf die Sichtweise des Umweltinstituts,
hduften sich und erreichten im Herbst 2020 mit einem
Bericht in der bekannten ZDF-Sendung Frontal21
einen Hohepunkt. In Zusammenarbeit mit IDM Stdti-
rol wurden daraufhin spezialisierte PR-Agenturen in
Deutschland beauftragt, welche das Thema seither mit
begleiten.

In Siidtirol selbst hat das Thema seit dem Friihling
2021 an Brisanz verloren, seitdem das Verfahren gegen
Alexander Schiebel beendet wurde und vor allem auch
mit dem Umweltinstitut trotz noch nicht final erfolgter
Einstellung des Verfahrens eine Ubereinkunft fiir einen
sachlichen Austausch zum Thema gefunden wurde.
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Das Team des Suidtiroler Apfelkonsortiums

Georg Kossler
Obmann vom Siidtiroler Apfelkonsortium

Anna Oberkofler Claudia Klammsteiner

Siidtiroler Apfelkonsortium

Jakobistrafte 1/a

39018 Terlan

Tel. +39 0471 054 066

Fax +39 0471 054 067
info@suedtriolerapfel.com
www.apfelwelt.it
www.suedtirolerapfel.com

= @ wir_lieben_aepfel
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VOG

Verband der Obstgenossenschaften Siidtirol
Jakobistralle 1/a

[-39018 Terlan

Tel. +39 0471 256 700

Fax +39 0471 256 699

info@vog.it www.vog.it

VI.P

Verband der Vinschgauer Produzenten flir Obst und Gemdse
Hauptstralte 1/c

[-39021 Latsch

Tel. +39 0473 723 300

Fax +39 0473 723 400

info@vip.coop www.vip.coop

Suidtiroler Obstversteigerung

S.-Schwarz-Stralde 2

[-39010 Vilpian

Tel. +39 0471676 512

Fax +39 0471676 516
egma@astafrutta.it www.astafrutta.it

Fruttunion

BoznerstralRe 63

[-39057 Frangart

Tel. +39 0471 258 190

Fax+39 0471 258 314
fruttunion@dnet.it www.fruttunion.com
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